Marketingová strategie CzechTourism v roce 2009
Hlavní cíl agentury CzechTourism – udržet počet turistů ubytovaných v českých hotelech a penzionech a výši devizových příjmů alespoň na přibližně stejné úrovni jako v roce 2008 – vychází jak z loňského vývoje cestovního ruchu, tak z predikcí UNWTO pro rok 2009. Ta pro letošek očekává, že turisté budou spíše cestovat na kratší vzdálenosti a na kratší dobu a budou také více kontrolovat výši svých výdajů.
Na tuto predikci CzechTourism reaguje zvýšenými marketingovými aktivitami na povzbuzení domácího cestovního ruchu (DCR). Soutěž Ceny Kudy z nudy má najít a ocenit nejlepší turistickou nabídku v Česku, projekt na podporu vybraných regionálních akcí zase pomůže propagovat akce mezi domácími a zahraničními turisty. Marketingová podpora DCR je také předmětem jednoho z Integrovaných operačních programů. 
Nová organizační struktura, která od 1. 1. 2009 rozděluje činnosti CzechTourism mezi odbory marketingu, komunikace a interních služeb, usnadní a urychlí komunikaci mezi  agenturou a odbornou veřejností. Lepší komunikace mezi jednotlivými subjekty by měla vést také k dalšímu cíli: posílit prestiž cestovního ruchu a poskytovat kvalitní informační servis pro odborníky a média. 
Zahraniční propagace agentury se nadále opírá o činnost 26 zastoupení po celém světě. Uzavřenou pobočku v Mnichově nahrazuje kancelář ve Frankfurtu, kde je nově ústředí CzechTourism v Německu. Zahraniční zástupci jsou garanty náboru účastníků pro workshopy Enjoy 2009 a press a fam tripy. Z větších marketingových akcí letos proběhnou např. inflightové kampaně v Latinské Americe a USA, během předsednictví Česka v EU společný program CzechTourism a Českých center pod názvem České hvězdy aj. Zvýšenou propagaci Česka na evropských satelitních kanálech umožní další z integrovaných operačních programů. CzechTourism stále věří, že zájem cestovatelů, postižených krizí jen okrajově, bude trvat – záleží jen na atraktivitě a aktivitě destinace. 
Národní produkty – golf, lázně, kongresovou a incetivní turistiku, zážitkovou turistiku – budou jednotlivá odd. prezentovat na veletrzích cestovního ruchu, při prezentacích v obchodních centrech (lázně), seminářích, press a fam tripech. Cíle jsou jasné: pro odd. kongresové a incentivní turistiky je to získání co největšího počtu MICE akcí do Česka a zlepšení tuzemských MICE nabídek, pro odd. golfu získání mezinárodního titulu „Emerging Destination“. Novinkou roku 2009 je projekt Czech Specials propagující českou gastronomii, který agentura připravuje ve spolupráci s AHR ČR a AKC ČR
CzechTourism letos v lednu představil novou veletržní expozici, s níž se zúčastní 47 veletrhů. Edice počítá s produkcí propagačních brožur v 15 světových jazycích, vydáním DVD Technické památky a Encyklopedie epoch, s předstihem připraví kalendář akcí na rok 2010 atd.
Českou republiku bude v tuzemsku propagovat slogan Kudy z nudy… Česká republika a v zahraničí Czech Republic Stunningly Different (Česká republika – úžasně jiná). Nové slogany doprovodí také nové vizuály inzerce.
Více informací na www.czechtourism.cz 

