Shrnutí „Marketingového plánu CzechTourism na rok 2008“
Cílem agentury CzechTourism bude pro rok 2008 udržení tempa růstu počtu turistů, délky jejich pobytu v ČR a objemu příjmů z cestovního ruchu na úrovni států střední Evropy, tj. 3 – 5 %, a v tomto uskupení být vedoucím státem. Veškeré propagační aktivity povedou ke stabilizaci národních produktů, k nimž patří Bohatství historie, Aktivní dovolená, Zážitková dovolená, České medicínské lázeňství a Kongresový, korporátní a incentivní cestovní ruch.  
Cílovými skupinami se pro rok 2008 stávají 14+ a 60+, dále pak specifické segmenty cestovního ruchu, kterými jsou odborníci na cestovní ruch ze zahraničí a z ČR, golfisté, lékaři, společnosti organizující mezinárodní kongresy či semináře a domácí klientela, především rodiny s dětmi. 

Zvýšená pozornost bude věnována  propagaci Zážitkové dovolené, respektive tématu: Gastronomie, a dále pak tzv. „Cool“ nebo „hip“ destinaci pro mladou generaci. V roce 2008 proběhnou oslavy několika výročí, např. 650 let od založení města Karlovy Vary, 200 let města Mariánské Lázně apod., v tomtéž duchu se ponesou také intenzivní propagační aktivity agentury CzechTourism. V souladu se záměry Evropské komise centrála podpoří i tzv. sociální cestovní ruch neboli pestrou nabídku pro všechny příjmové skupiny. 
Dalšími komunikačními tématy budou slogan „Česká republika – symfonie zážitků“, webové stránky CzechTourism.com, budování pozice lídra v turistickém uskupení V4, budování image „Česká republika – golfová destinace“. K propagaci bude využíváno i datum 8. 8. 2008 (tři osmičky ), zdůrazněna bude úloha seniorů ve službách a podpořeny i krajská letiště a dopravní terminály do ČR.
Reklamní kampaně budou zaměřeny na pobaltské státy, Rusko, Ukrajinu, Spojené království a Irsko, na vybrané destinace ČSA a Delty Airlines na severoamerickém trhu a na Skandinávii. CzechTourism se zúčastní celkem 48 veletrhů CR. Propagační brožury budou reflektovat národní produkty a doplní ediční řadu roku 2007. 
Marketingový plán na rok 2008 zahrnuje i další témata: obnovu profesní hrdosti v oblasti cestovního ruchu tzv. Mediálním trustem, který bude zdrojem veškerých informací o cestovním ruchu nejen z agentury CzechTourism, ale i ostatních subjektů cestovního ruchu a z českých regionů. Ve spolupráci s Úřadem vlády proběhnou přípravy na předsednictví ČR v EU. 
Pokud jde o zahraniční zastoupení, výhledově by měla vzniknout nová v Jekatěrinburku, v Rize, již třetí v  Německu, druhé v USA, dále pak ve Skandinávii.

V propagaci českých regionů mezi českými turisty bude využito klasických reklamních kampaní s angažováním významných osobností, dynamicky bude podpořen elektronický katalog www.kudyznudy.cz včetně virtuálních prohlídek zapsaných aktivit a rezervačního systému, budou podporovány i šetrné formy CR a produkty zaměřené na lokálně typický CR jako např. agroturistika, vinařský a pivní CR, hipoturistika a cykloturistika. Budou také probíhat výzkumy zaměřené na názory návštěvníků na služby cestovního ruchu v českých regionech.
