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Urceni manualu

U¢elem manudlu je definovat zakladni obsahové

a grafické konstanty, které spolu vytvareji komunikacni
styl znacky domaciho cestovniho ruchu (DCR) v ramci
aktivit agentury CzechTourism.

Konzistentni ptistup raznych autort Casné tvarci aplikace manualu zajisti

ke kreativni praci s obrazem a slovem  jednotné pUlsobeni v pribéhu casu.

na propagaci brandu DCR je zavisly Brand manudl DCR je zdvazny pro

na jejich profesionalité a empatii. vSechny subjekty propagujici turis-

Tento manudl ma byt pomUckou ticky potencidal Ceské republiky, jako

pro pochopeni a vyjasnéni vsech jsou organizace cestovniho ruchu,

zakladnich principl a pravidel prace profesni asociace, podnikatelé v DCR

s brandem. Pouze dusledna a sou- a pod.
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Vyzva

/N PFi svych pracich na brandu DCR zasadné vychazejte
z tohoto manualu.

/N Originalni data vSech grafickych prvk{ jsou
zavaznou predlohou, kterou v manualu explicitné
neopakujeme. VSechny své aplikace proto vidy
odvozujte z originalnich dat umisténych na CD.

/\ Nebrani-li tomu zévainé okolnosti, ponechejte vse
v plvodnich velikostech, proporcich a barvach.

/Ny pripadé rozporl svij ukol vidy konzultujte se
spravcem brandu.

Dékujeme za pochopeni.



Poselstvi brandu

Ceska republika je idedlnim mistem pro traveni volného
Casu. To je klicova idea, ktera musi byt obsazena

v kazdém vizudlnim, verbdalnim i podvédomém sdéleni.
O argumentech, formach a prvcich takovych sdéleni dale

v kapitolach tohoto manualu.

Ceska republika je mald zemé&
s mimoradné silnou koncentraci
pozoruhodnych pfirodnich kras,
kulturnich a technickych pamatek.
Tyto realie doplfiuje stale kvalitnéjsi
a rozsahlejsi infrastruktura cestov-
niho ruchu: dostupnost, ubytovaci
kapacity, zafizeni pro sportovni,
kulturni a relaxa¢ni aktivity. To
vSechno vytvari ohromny ekonomic-
ky i moralni potencial DCR.

Tato fakta vSak nejsou verejnosti
dostatecné reflektovdna. Pres urci-
té zmény z(stava prestiz domaci do-

volené nizsi nez dovolené zahranic-

ni, mnoho tuzemskych atraktivit je
mylné povazovdno za méné hodnot-
né neZ srovnatelné atraktivity mimo
tzemi CR. Pietrvava fada predsudk
vUci kvalité domdci turisitické scény,
kterd je dana z¢asti historickym vy-
vojem po roce 1989, z¢asti malou in-
formovanosti.

Prekonat tato omezeni, zvysit po-
védomi o nabidce DCR a zvysit jeho
prestiz u Ceské verejnosti je zdkladni
motivaci pro budovani nové, moder-
ni, pritazlivé znacky DCR, ktera svym
pusobenim povede k postupné zmé-
né vseobecného klimatu a individual-

nich nazoru ¢eské verejnosti na ni.



Konstanta: Maskot DCR

Maskot je ikonou reprezentujici DCR, priivodcem
cestovani a traveni volného ¢asu v CR.

Plnobarevnd verze maskota

Maskot je integrujicim prvkem vde-
chujicim Zivot abstraktnimu pojmu
DCR v CR. Je ztélesnénim DCR, rozpo-
znavacim prvkem i privodcem po na-
bidkach a komunikacni struktufe DCR.

V ramci pravidel stanovenych
spravcem brandu je maskot k dispo-
zici vSem subjektim DCR, které nabi-
zeji nebo zprostredkovavaji nabidku
turistickych aktivit v CR.

Jsou definovany Ctyfi barevné ver-
ze — jedna plnobarevna a tfi jedno-
barevné pro jednobarevné média

a technologie.

™

Pouziti maskota v aplikacich neni po-
vinné. O poutZiti rozhoduje spravce
brandu. Maskot nenahrazuje logo
DCR, logo Ceské republiky ani pfip.
logo Kudy z nudy.

Maskot symbolizuje Zivost bran-
du, nelze jej proto svazat rigoréznimi
pravidly. Zde uvedenou verzi mas-
kota je mozno se souhlasem sprav-
ce brandu umistit libovolné tak, aby
ucelné plnila svou roli: ziskat pozor-
nost nebo sympatie pfijemce k bran-
du ¢i urcité informaci, ktera ma byt
zdliraznéna. Pokud neni dohodnu-
to jinak, vyvarujte se zmén propor-
ci, barev, prthlednosti nebo naklo-

N
/ [N

Verze v sedé skdle

y,

Verze jednobarevnd

Verze jednobarevnd inverzni

nu nad £30°. Maskot nema Zadnou
ochrannou zénu.

Volba pozadi musi zajistit potreb-
ny jasovy a barevny odstup masko-
ta. K odliseni Ize kromé vhodné barvy

nebo struktury pouzit i stin nebo zafi.



Konstanta: Logo DCR

Logo se pouZije v souladu s pokyny spravce brandu
k propagaci domaciho cestovniho ruchu.

L

To leti! To leti! To leti! To leti!

Barevné verze loga

H Ochrannd zéna

Logo DCR tvofi maskot DCR (znacka)
a slogan DCR (logotyp). PouZzije se
v kazdé aplikaci komunikujici DCR.
Logo neni mozné nahradit jinymi
variantami, jako napf. logem Ceské
republiky, logem CzechTourism nebo H

jen maskotem DCR.

V praxi je logo definovdno soubory,

‘ H
které jsou prilohou tohoto manua-

lu. Nesmi byt ménéna poloha znacky
a logotypu, naklon loga ani narusena O (

ochranna zéna loga.

Ny
' |

Jsou definovany Ctyfi barevné ver-

ze (viz obrazek). Vidy je tfeba pou-
Zit plnobarevnou verzi loga, pokud

to technologie média umoinvuje.

V ostatnich pripadech je mozno pou-
Zit verzi v Sedé Skale, pfipadné jedno-
barevnou.

Je mozné, pokud je zajistén dostatec-
ny barevny a jasovy odstup loga od
podkladu.



Konstanta: Logo Dnli DCR

Logo se pouZije v souladu s pokyny spravce brandu
k propagaci vybranych subjektd a akci.

Logo DDCR tvofi maskot (znacka) ‘~
N
Dn

a text ,,Dny domaciho cestovniho
ruchu” (logotyp).
Pouziti loga je vazano na propagaci

domaciho

pfislusné akce DDCR v dané aplikaci.

14
Logo DDCR v zZaddném pfipadé nena- CEStOVﬂ | hO
hrazuje logo Ceské republiky nebo ruch u
Kudy z nudy.

V praxi je logo definovdno soubory,
které jsou prilohou tohoto manua-
lu. Nesmi byt ménéna poloha znacky
a logotypu, naklon loga a narusena

ochranna zéna loga.

Y
»

Jsou definovany Ctyfi barevné verze. d ror
omaciho

Vidy je tfeba pouzit plnobarevnou ’
verzi loga, pokud to technologie mé- CGStOVﬂ | hO
dia umozZnuje. V ostatnich pfipadech I‘UCh u

je mozno pouZzit verzi v Sedé skale,

pfipadné jednobarevnou.

V pripadé pouZiti loga na barevném
podkladu je tfeba zajistit dostatecny
barevny a jasovy odstup.

N

Dny
domaciho
cestovniho
ruchu

Y
»

domaciho
cestovniho
ruchu




Konstanta: Logo Ceska republika

Logo je oficialnim logem Ceské republiky jako turistické
destinace. Kompletni definici loga obsahuje jeho vlastni
manual. Zde uvadime pouze vytah z pravidel platnych

pro domaci cestovni ruch.

1/3H

Ochrannd zéna

1/3H

u H

-

1/3H

Ceska republika

1/3H

Plnobarevnd verze loga s definici ochranné zény

platnou pro obé barevné verze

Logo Ceské republiky se pouzije jako
doplriikovy prvek v souladu s pravi-
dly publicity resp. pokynem Fidiciho
organu IOP, nejéastéji tedy jako
soucast logolinku ve spojeni s logy
EU, IOP a MMR. VZdy bude pouzita
zde uvedena verze loga.

Logo neni mozné nahradit jinymi
variantami, jako napr. logem DCR,
logem CzechTourism nebo cizojazyc-
nymi verzemi logotypu ,Ceska re-
publika“. Rovnéz neni dovoleno pou-
Zit znacku (vlajku) samostatné nebo
ji kombinovat s jinymi ¢i dalSimi lo-
gotypy a texty.

Vidy je tfeba pouzit plnobarevnou
verzi loga, pokud to technologie
média umoznuje. V ostatnich
pfipadech je moZno pouiit verzi

v Sedé skale.

V ptipadé pouziti na barevném
podkladu se logotyp podklada bilym
prechodovym ¢i plnym pruhem (na
spad), pfipadné obdélnikem ne men-
8im, neZ je ochranna zéna loga.

To se nevztahuje na pripady, kdy
podkladova barva nedosahuje 15 %
kryti Sedého ekvivalentu.

Ceska republika

Minimalni velikost loga je 20 mm.

Ceska republika

Verze loga v sedé skdle pro jednoba-

revnd média



Konstanta: Slogan

Definujeme Ustfedni slogan brandu a predpis pro jeho
variace, které je zadouci rozpracovat pro jednotlivé

aplikace.

Zakladni slogan brandu

Dovolend v Cesku — to leti!
predstavuje tuzemskou dovolenou
jako trendy zdleZitost a akcentuje jeji
komparativni potencidl. Diky obecné
prijimanému vyrazivu oslovuje vsech-
ny generace. Neprovokuje v nich jen
touhu pridat se k trendu; zvukoma-
lebnosti vzbuzuje pfiznivé asociace
a emoce. Vybizi k aktivité a pritahuje
pozornost ke vSem navazujicim infor-
macnim a motivacnim pomuckam,
mezi néZ patfi pfedevsim portal Kudy
z nudy a jeho podpora. Slogan je
kratky, vystizny a zapamatovatelny.

V komunikaci je zadouci pro jednot-
livé cilové skupiny, ale i sezény, po-
uZivat varianty zakladniho sloganu
zaloZené na schématu

[Aktivita] [Cesko] — to leti!

Jako [Aktivita] musi byt do sché-
matu dosazen text odpovidajici ak-
tudlni cilové skupiné a propagované
aktivité, tedy i vizualu. [Cesko] se ve
sloganu objevi ve tvaru odpovidaji-
cim sdéleni.

Délka a rytmus nové vytvarenych
slogant musi co nejlépe odpovidat
zakladni verzi a dale uvedenym pfi-
kladim:

S rodinou po Cesku — to leti!

S kamarddy po Cesku — to leti!
Na lyZe do Ceska — to leti!
Zima v Cesku — to leti!
Pohoda v Cesku — to leti!

Vyhradné k propagaci informa¢niho
portélu je vyhrazena specialni verze
zakladniho sloganu v podobé

Kudy z nudy — to leti!

Slogan tvofri také logotyp loga DCR.



Konstanta: Logo Kudy z nudy

Logo Kudy z nudy bude upraveno a doplnéno
v souvislosti s Upravou grafické podoby portalu.

10



Zakazané a nevhodné prvky

Rozmanitost uloh, které cekaji na aplikatory vizualniho
stylu DCR, vylucuje konecny vycet neadekvatnich
postupl. Zde uvadime ty nejméné vhodné.

® obecné vSechny prvky a manipu-
lace v rozporu s duchem tohoto
manuadlu a souc¢asné neschvalené
spravcem brandu,

¢ |oga a dalsi konstanty upravené
a pozménéné v rozporu s jejich
vlastnimi manualy,

e vizualy s logy nebo napisy identi-
fikujici komeréni znacky; takové

prvky je nutno retusovat,

¢ prvky nebo synergie prvkd, které
mohou vyvolat asociace nezddouci
ve vztahu k vaznosti brandu, dob-

rym mravdm a zakonlm.

V pochybostech vidy kontaktujte

spravce brandu.

11



Data

Konstanty

CMYK Loga\Maskot DCR CMYK.eps
RGB Loga\Maskot DCR RGB.eps
Maskot DCR EPS vektor skala sedé Loga\Maskot DCR K_greyscale.eps
¢ernobila pozitivni | Loga\Maskot DCR K_bwpos.eps
¢ernobild inverzni | Loga\Maskot DCR K_bwinv.eps
CMYK Loga\Logo DCR CMYK.eps
RGB Loga\Logo DCR RGB.eps
Logo DCR EPS vektor skala sedé Loga\Logo DCR K_greyscale.eps
cernobild pozitivni | Loga\Logo DCR K_bwpos.eps
cernobild inverzni | Loga\Logo DCR K_bwinv.eps
CMYK Loga\Logo DDCR CMYK.eps
RGB Loga\Logo DDCR RGB.eps
Logo DDCR EPS vektor skala sedé Loga\Logo DDCR K_greyscale.eps
¢ernobila pozitivni | Loga\Logo DDCR K_bwpos.eps
¢ernobild inverzni | Loga\Logo DDCR K_bwinv.eps
. CMYK Loga\Ceska republika_CMYK.eps
Logo Ceska republika EPS vektor
K Loga\Ceska republika_K.eps
Logo Kudy z nudy EPS vektor cMYK
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Brand manudl domdaciho cestovniho ruchu, verze 2.0: 27.4. 2010
Spravce brandu: CzechTourism

VSechna prava vyhrazena spravci.



