TISKOVA ZPRAVA

CzechTourism

Podporuji finanéni prostfedky Evropské unie i domaci
cestovni ruch v Ceské republice?

Ano, spolecny regiondlni operaéni program (SROP) ze
Strukturalnich fondd Evropské unie byl vyuzit také na medidlni
kampan ve prospéch domaciho cestovniho ruchu.

Praha, 20. listopadu 2006. V dobé, kdy se v Ceské republice
hovofi o tom, Ze moznosti cerpani prostredkid z evropskych
fondd jsou malo vyuzivané, bézi aspésné projekt , Medialni
podpora domaciho cestovniho ruchu“. Pravé ten je
spolufinancovan 2z evropskych fondli urcenych na
neinvesticni projekty.

Cilem projektu ,Medidlni podpora doméaciho cestovniho ruchu v Ceské
republice" je presvédCit tuzemce, aby své penize urcené na dovolenou
utraceli co nejvice doma.

Pfred zacatkem kampané na podporu domdaciho cestovniho ruchu, v roce
2004 utratili nasi turisté 51,9 mld. korun v zahrani¢i a jen 18,7 mld.
v tuzemsku.

Podle agentury STEM/MARK tou nejvétSi prekazkou vétSiho rozvoje
domaci turistiky byla nizka informovanost verejnosti o prilezitostech

k prozivani volného casu.

Uvedeny nepomé&r mezi vydaji &eskych turistl v zahrani¢i a v tuzemsku
se snazi zmirnit probihajici masivni kampan ve sdélovacich prostfedcich,
kde jsou propagovany vSechny turistické oblasti Ceské republiky.

Ceskd republika je predstavena jako pfitazlivd destinace s pestrymi
moZnostmi jak si vychutnat volny ¢as, jak se nau¢it novym sportim a jak
i spatfit unikaty svétového vyznamu. y

Kampan ma oslovit predevsim vsechny aktivni obyvatele Ceské republiky,
a predevsim lidi z velkych mést.

Zajimavosti v kazdé turistické oblasti jsou predstavovany jako souclast
celé nabidky Ceské republiky. Nase zemé je skvélé misto pro ziskani
aktivnich a pestrych zazitkd, a to pro mladez, rodiny s dé&tmi i pro star$i a
pokrocilé turisty.

Garantem celého projektu je Ceskd centrdla cestovniho  ruchu -
CzechTourism spolupracujici se ¢leny marketingovych pracovnich skupin
ze véech Ctyticeti turistickych oblasti Ceské republiky.

Praci na zajisténi realizace projektu vyhrala ve vybérovém fizeni agentura
Ogilvy.

V ramci projektu probihd v soucasné dobé medidlni predstaveni vSech
Ctyficeti oblasti. Pro umisténi v tisku je pripraveno 200 inzeratd ve 40
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grafickych verzich, 1.880 plakatd uvidi veFejnost v tramvaji méstské
hromadné dopravy, témé&F 80.000 letdkd bude rozdano _pFi 18
prezentacnich akcich v obchodnich centrech v nejvétSich méstech CR.

O dostatec¢nou publicitu je postarano i odvysilanim 448 rozhlasovych
spotl, pldnovany jsou i 3 miliony zobrazeni bannerd v internetové
kampani.

Projekt je navic podpofen vydanim 80 redakénich €lankd v novinach a
¢asopisech a vydanim publikace s pracovnim nazvem ,Vyletni mapy CR".

O skuteCnosti, Zze se zamér projektu dafi a Ze vynaloZené prostfedky
skutecné podporuji tuzemsky cestovni ruch v Ceské republice svéddi i
vyjadieni odbornikd z turistickych oblasti.

Pani Andrea Karlovskd z Méstského informacniho centra v Chomutové
k tomu fika:" ..... kazda takova reklama a kazdé zviditelnéni nasi oblasti je
pro nas citelny prinos".

Pani Ivana Mahelova, vedouci oddéleni cestovniho ruchu kraje Vysocina
dodava :* Cely projekt medidlni podpory cestovniho ruchu chapu
predevsim jako podporu Ceské republiky jako jednoho celku. My, v krajich
a oblastech, pak té&Zime ze zménéného postoje obyvatel k cestovani a
traveni volného casu v tuzemsku."

Pani Klara Kroupova ze Svazku mést a obci Krkonose komentuje pfinos
kampané takto: , Rozhodli jsme se vyuzit medidlni kampané k propagaci
letni turistické sezdény 2006 v KrkonosSich. Jeji vysledky skutecné predcily
vysledky sezon predchozich. Jakkoliv je toto ovlivnéno celym
marketingovym mixem, kampan Medialni podpora domaciho cestovniho
ruchu jist& skvélym vysledkim G¢&inné& napomohla. ™

Projekt , Medialni podpora doméciho cestovniho ruchu v Ceské republice®
je jednim z projektl inspirujicich k vyuZivéni prostfedkl z Evropskych
fondd na spolufinancovani marketingového a PR projektu majiciho dopad
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Kontaktni osoba:

Miroslav Pavlis, Ogilvy PR
Tel.: 605 173 670
miroslav.pavlis@ogilvypr.cz

Medidlnd podpora domécibd cestownio ruchi
je spolufinancovana Evoopskou unil
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Kontakty na citované odborniky z oblasti:

- pani Andrea Karlovska, Méstské informacni centrum
v Chomutové, infocentrum@chomutov-mesto.cz

- pani Ivana Mahelova, vedouci oddéleni cestovniho ruchu
kraje Vysocina, mahelova.i@kr-vysocina.cz

- pani Klara Kroupova, Svazek mést a obci Krkonose,
kroupova@muvrchlabi.cz
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