»otudie turistickych oblasti*

Studie turistickych oblasti je realizovana v ramci projektu SROP a navazuje na $koleni pro prazské
privodce, které pofada odbor regionéini CzechTourism. Na studijni cesté se jeji ucastnici mohou
detailné seznamit s mistnimi podminkami.

UCastniky pracovnich cest organizuje Asociace pravodca.

Dvé cesty jsou realizovany viakem (Olomouc a Ostrava. Ostatni cesty jsou zajistény autobusem.

Cilem ,,Studie turistickych oblasti“ je :

1/ vzajemné informovat pracovniky turistickych informacnich center /TIC/ o tom, co je v SirSim okoli
zajimavého /z tohoto divodu je semindF pfipraveny spolecné pro nékolik turistickych oblasti/.

2/ ukazat pracovnikim TIC, jaké podrobnosti potfebuji dostat prazsti prGvodci k popisim mist pro
nabidku

3/ predat vzéjemné kontakty a podpofit pfimou komunikaci mezi prazskymi pravodci /Asociaci
pruvodcd/ a ATIC /Asociaci turistickych informaénich center/.

Program :

V Uvodni &asti kazdé pracovni cesty je v cilovém misté pfipraven workshop s predstavenim prace
jednotlivych TIC.

Spole¢ného dopoledniho jednani se zucastni prazsti privodci a zastupci mistnich turistickych
informacnich center a mistni prdvodci. Zaméstnanci informacnich center predstavi prazskym
privodcim sebe, obsah poskytovanych sluzeb v TIC a seznami posluchace s mistnimi moznostmi a
turistickymi atraktivitami a pfedaji jim mistni prospekty.

V zavéreéné ¢asti spole¢ného programu (v fizené diskusi) svéfi prazsti privodci mistnim, co potiebuji
poznat, aby mohli podpofit vétsi zajem o navstévu konkrétniho mista ze strany turistd.

Na uplny zavér dopoledniho programu zazni doporuceni, jaké udaje by méla turisticka informacni
centra sbirat a komu je pravidelné zasilat pro efektivni vyuZiti.

Privodci tady dostanou pfilezitost vyzadat si u TIC zasilani téch informaci, které mohou vyuzit
s ohledem na specifické zajmy svych klientd.

V odpoledni ¢asti programu si prazsti pravodci pojednou prohlédnout vybranou mistni zajimavost.

Soubézné, a to ve stejném Case, kdy prlvodci pojedou na prohlidku, bude v séle pokraCovat pro
pracovniky TIC odborny marketingovy seminar. Na odpolednim seminafi se bude diskutovat o
poznatcich z realizace projektu SROP DCR (zazni nékolik doporuceni k formulacim nabidek do
tisténych letakd, do reklamnich bannerl a pro mailling), budou se probirat téma, jak mohou pracovnici
TIC ovlivnit reklamu v celostatnich médiich a ndméty kde a jak prosazovat marketingovou nabidku.



