. \gTeRsTVG
INTEGROVANY EVROPSKA UNIE & /.
II OPERACNI EVROPSKY FOND PRO REGIONALNi ROZVOJ 3 &},
PROGRAM SANCE PRO VAS ROZV0J Yisrri ROV

Vyzva k podani nabidky na plnéni vefejné zakazky malého rozsahu

Véc: Verejna zakazka malého rozsahu na vytvoreni studie propojovani podnikatel
Evid. ¢.: VZ-2010/250/18

Vazeni,

dovoluji si Vas informovat otom, ze Ceska centrala vcestovniho ruchu — CzechTourism,
prispévkova organizace Ministerstva pro mistni rozvoj Ceské republiky, zastoupena Pavlem
Kosafem, feditelem odboru Marketing a externi sluzby, povéfenym fizenim CCCR -

CzechTourism (dale jen ,Zadavatel‘) zvazuje zadani vefejné zakazky malého rozsahu na
vytvoreni studie propojovani podnikateld (dale jen ,Zakazka®).

Vzhledem k tomu, Ze pfedpokladana cena pInéni Vefejné zakazky je do 2 mil. KE bez DPH,
jedna se pouze o Vefejnou zakazku malého rozsahu ve smyslu ustanoveni § 12 odst. 6 zakona €.
137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach (dale jen ,Zakon o VZ*), a tato Vefejna zakazka tak
v souladu s ustanovenim § 18 odst. 3 Zakona o VZ neni zadavana v zadavacim fizeni dle
Zakona o VZ.

1. Identifikaéni udaje o Zadavateli

Nazev: Ceska centrala cestovniho ruchu — CzechTourism 3
prispévkova organizace Ministerstva pro mistni rozvoj Ceské republiky
Sidlo: Praha 2, Vinohradska 46, PSC: 120 41
IC: 492 77 600
Zastoupena: Pavlem Kosafem, feditelem odboru marketingu a externich sluzeb,

povéfenym fizenim CCCR — CzechTourism

Kontaktni osoba: Mgr. Karolina Céniova, oddé&leni koordinace vefejnych zakazek,
tel: 221 580 452, e-mail: caniova@czechtourism.cz

2. Informace o predmétu zakazky
Predpokladana hodnota verejné zakazky: 1 800 000 K¢ (bez DPH)

Predmétem této vefejné zakazky je akvizice podnikatell pro zapis do katalogu turistickych
nabidek portalu Kudy z nudy, vypracovani studie o propojovani podnikatelt a prezentace této
studie. Jedna se o zakazku realizovanou v ramci projektu Integrovaného operaéniho programu s

nazvem ,Marketingové aktivity ke zvySeni povédomi o domacim cestovnim ruchu®, registracni
Cislo: CZ.1.06/4.1.00/04.01361 a CZ.1.06/4.1.00/04.01362.

2.1. Analyza podnikatelského prostfedi na portalu Kudy z nudy a akvizice novych podnikatell

UchazeC nejprve zmapuje stavajici nabidky na portalu Kudy z nudy (vysledkem bude
prfehledem zapojenych podnikateld a jejich turistickych nabidek) a provede také analyzu
geografického rozlozeni nabidek. Cilem této analyzy by mélo byt také zjisténi, které turisticky
atraktivni nabidky na portale chybi, vytipovat jejich provozovatele a motivovat je k zapisu do
katalogu portalu. Takto by mélo byt osloveno a pfidano nejméné 200 nabidek v regionech a 50
v Praze. Pfed akvizici uchaze¢ provede také srovnani portalu Kudy znudy s obdobné
zaméfenymi portaly a urc¢i jeho hlavni konkurenéni vyhody, které by mohly podnikatele motivovat
k zapisu a aktualizovani jejich prezentace.
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V této fazi uchazec¢ bude také zjistovat, jak podnikatelé hodnoti svou prezentaci na portalu Kudy
z nudy. Cilem je ziskat minimalné 200 vypIlnénych dotaznikd (forma dotazovani: telefon nebo e-
mail) od podnikatel(l inzerujicich na portalu Kudy z nudy, ktera by se méla zaméfit na tyto body:

- Jak se podnikatelé o moznosti inzerce dozvédéli
- Jak dlouho na portale inzeruji

- Jak probiha jejich komunikace s portdlem (napf. zda pravidelné aktualizuji svou
prezentaci, poskytuji ceny do soutézi, uCastni se akci pofadanych agenturou
CzechTourism apod.)

- Jejich spokojenost s portalem, navrhy pro zlep3eni

Celkem pujde o maximalné 10 otazek, z nichz maximalné dvé budou oteviené. Vyhodnoceni
tohoto prizkumu pfeda Uchaze€ Zadavateli, a to v€etné vSech vyplnénych dotaznik.

Analyza podnikatelského prostfedi na Kudy z nudy, vysledky dotaznikového Setfeni a seznam
nové oslovenych podnikatelll se stanou soucasti Studie propojovani podnikateld.

2.2. \Vypracovani Studie propojovani podnikatelt

Nabidnout podnikatelim moznosti vzajemné spoluprace, ktera bude pfinosna jak pro né, tak pro
turisty, takové maiji byt vystupy Studie propojovani podnikatel(. Podnikatelé plsobici na jednom
misté si nemusi konkurovat, vzajemna propagace jim mulze pfinést vétSi ekonomicky efekt.
Dobrou pfilezitosti pro spolupraci pfedstavuje vytvareni turistickych bali¢kd. Ani to vSak samo o
sobé nemusi fungovat: produkt musi mit atraktivni obsah, fungujici organizaéni zazemi a
odpovidajici propagaci, aby pfinesl slibované ekonomické vysledky.

Navrhy takto fungujicich turistickych balickd zazitkl budou obsahem Studie. Pod pojmem
turisticky bali¢ek zazitki (dale jen turisticky bali¢ek) pfitom Zadavatel chape souhrnnou nabidku
aktivit, kterou vytvofi nékolik podnikatelt. Tvofi jej program navstévy urcitého typu zafizeni i
bonifikani program pfi jejich navstéve.

Vytvorené produkty (balicky) mohou zahrnovat rizné typy aktivit a mohou byt zaméreny na rGizné
cilové skupiny. Cilem této Studie je pfipravit takovy model, ktery pocita s vytvofenim minimalné 3
turistickych bali¢ka (spoleCnych produktl) pro minimalné 150 podnikateld v regionech a 35
podnikatelt v Praze. Jeden bali¢ek pfitom bude mit celostatni pisobnost, dal$i dva mohou byt
pouze regionalni.

Studie propojovani podnikatelll bude mit nasledujici strukturu:
ANALYTICKA CAST

1) Analyza portalu Kudy z nudy z hlediska jeho pfinosu pro podnikatele

2) Analyza existujicich turistickych balickd — popis turistickych bali¢ku, jejich fungovani,
moznosti jejich propojovani

PROJEKTOVA CAST
3) Navrhy novych turistickych bali¢k( zahrnujici nasledujici osnovu:

a) Popis turistického bali¢ku s dirazem na inovativnost a atraktivitu daného produktu

b) Vycet zapojenych podnikatel(, nabizenych aktivit a mist, kde je mozné produkt ziskat
c) Technické zajisténi (organizace)

d) Zpusoby spoluprace s podnikatel

e) Kalkulace nakladl (na vznik a provoz, zdroje financovani)

f) Marketingovou strategii

g) Analyzu rizik

h) Harmonogram realizace

Udrzitelnost

~
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STRATEGICKA CAST
4) Vize rozvoje turistickych bali¢kd v nasledujicich letech (popis moznych pfekazek a navrhy
opatfeni, vytipovani novych prodejnich moznosti apod.)

Vystupem studie ma byt doporu€eni, na jaké bazi by se podnikatelé méli propojovat, jaké
produkty budou vytvofeny a pfedevsim to, jak by se takto vytvofené produkty mély dostat ke
spotrebitelim. Cilem v této fazi tedy neni realizace takto navrzenych produktd v praxi.

2.3 Prezentace Studie

Navrzené produkty musi reflektovat potfeby podnikatel(l: uchaze¢ proto navrhne a zrealizuje sérii
setkavani s provozovateli aktivit. B&hem t&chto setkani, ktera prob&hnou ve vsech krajich Ceské
republiky, uchaze€ pfedstavi moznosti participace na navrzenych produktech a také moznosti
jejich propagace na portalu Kudy z nudy. V fijnu 2010 by méla byt prestavena nova podoba
portalu, ktera umozni podnikatelim komfortnéjSi spravu jejich prezentace a ziskavani
pravidelnych statistickych pfehledl o Uspésnosti jejich prezentace na portalu. Soucasti programu
setkavani tedy také bude predstaveni téchto novych moznosti portalu s cilem motivovat
podnikatele k aktivni prezentaci na portalu.

Pro tato setkani uchaze¢ navrhne a zrealizuje rizné formy propagace (inzerce, vytisténi letakd,
CD apod.). Pocet takto pfipravenych materiald musi byt zvolen s ohledem na navrzeny pocet
podnikateld, ktefi se budou ucastnit vSech setkani. Setkani prob&hnou vzdy s minimalni ucasti 20
podnikatelt. Materialy budou vzdy pfipraveny také v elektronické formé&, aby je bylo mozné
zvefejnit na webovych strankach Zadavatele (www.czechtourism.cz a www.kudyznudy.cz ).

Uchaze€ také upozorni na uspésné priklady fungovani podnikatelské spoluprace s portalem
Kudy z nudy a vyuzije tyto priklady pro inzertni podklady. Takto pfipravené inzertni poklady
mohou byt Zadavatelem vyuZity i vramci jinych vefejnych zakazek souvisejicich s realizaci
projektu.

V8echny materialy pfitom budou zavazné respektovat pravidla uvedena v Grafickém manualu
kampané a Manualu brandu DCR, ktery Uchazeéi pfeda Zadavatel, a budou vzdy podiéhat
predchozimu schvaleni Zadavatele.

Data a mista konani setkavani s podnikateli bude Uchaze& zavazné koordinovat se Zadavatelem
a podléhaji vzdy jeho pfedchozimu schvaleni. Zadavatel pfedpoklada, Ze setkani prob&hnou na
podzim roku 2010.

Uchaze€ bude podle pokynli Zadavatele prezentovat pribézné vysledky Studie také na akcich
pofadanych Zadavatelem (napf. Féorum podnikatelt apod.)

Prezenéni listiny v€etné fotodokumentace ze vSech setkani, ukazky inzerce, monitoring tisku
apod. budou soucasti Studie. Studie bude vypracovana v Ceském jazyce a bude Zadavateli
pfedana jak v listinné, tak elektronické podobé (na CD).

2.4. Zadavatel v ramci této verejné zakdzky malého rozsahu poZaduije:

- zmapovani stavajici situace vSech zapojenych podnikateld v ramci aktivit Kudy z nudy
(typy nabizenych aktivit, geografické pokryti nabidky aktivit vramci CR) v¢&. zjisténi
spokojenosti podnikatelt s portalem Kudy z nudy,

- vytipovani turisticky atraktivnich nabidek pro CR/oblast,

- motivace novych podnikatel( pro inzerci na portale Kudy z nudy,

- navrzeni min. tfi spoleénych produktd pro podnikatele zapojené do portalu Kudy z nudy,

- realizace setkani s podnikateli, zjiSténi jejich potfeb, motivace pro zapojeni do navrzenych
produktd,
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- kompletace Studie propojovani podnikatel: zavéry a doporueni pro fungovani
spole¢nych produktu.

3. Doba a misto pInéni Verejné zakazky

Uchaze€ zapocne s plnénim zakazky ihned po podpisu Smlouvy. Zadavatel pozaduje spinéni
zakazky, tj. predani dila, do 7. 2. 2011.

Mistem pInéni zakazky je uzemi Ceské republiky.

4. Obchodni podminky Zadavatele

Obchodni podminky Zadavatele jsou stanoveny v zavazném vzoru Smlouvy na pInéni Verfejné
zakazky, ktery tvofi Pfilohu €. 1 této vyzvy. Uchaze€ je povinen ve své nabidce pfedlozit navrh
Smlouvy, ktery bude zcela odpovidat Zadavatelem stanovenému zavaznému vzoru Smiouvy.
Uchaze€ je opravnén doplnit do vzoru Smlouvy pouze udaje, které jsou ve vzoru Smlouvy
oznaceny jako nedoplnéné. Navrh Smlouvy bude datovan a podepsan osobou opravnénou
jednat jménem uchazece, pfipadné bude doloZzena ovéfena plnd moc osoby zmocnéné k jednani
jménem uchazece.

5. Pozadavek na prokazani kvalifikace

Uchaze€ musi vramci nabidky do této Vefejné zakazky prokazat splnéni zakladnich
kvalifikaénich prfedpokladll ve smyslu § 53 ZVZ, a to podpisem €estného prohlaseni, které
je prilohou €. 2 této vyzvy.

2. Uchazec€ je ve smyslu ustanoveni § 54 pism. a) ZVZ a k prokazani profesnich kvalifikacnich
predpokladt povinen pfedlozit vypis z obchodniho rejstfiku, pokud je v ném zapsan, &i
vypis z jiné obdobné evidence, pokud je v ni zapsan a dale

3. Doklad o opravnéni k podnikani podle =zvlastnich pravnich pfedpisi v rozsahu
odpovidajicim pfedmétu verejné zakazky, zejména doklad prokazujici pfisludné Zivnostenské
opravnéni &i licenci (zivhostensky list, resp. vypis ze Zivnostenského rejstfiku).

Doklady prokazujici téchto kvalifikaénich predpokladd musi byt pfedlozeny v originale C¢i
v Ufedné ovérené kopii a s vyjimkou dokladu prokazujiciho pfislusné zivnostenské opravnéni &i
licenci nesmi byt starSi nez 3 mésice.

6. Pozadavek na zpracovani nabidkové ceny, platebni podminky

Zadavatel pozaduje dodrzeni maximalni celkové vySe ceny za realizaci do 1 800 000 K& bez
DPH. Uchaze¢ uvede ve své nabidce cenu v nasledujicim ¢lenéni:

a) cena za analyzu turistickych nabidek na portalu Kudy z nudy

b) cena za vypracovani studie na propojovani podnikateltd (navrhy turistickych bali¢kd
zazitkl a moznosti jejich prodeje)

C) cena za realizaci setkavani s podnikateli

Nabidkova cena bude uvedena vrozdéleni na nabidkovou cenu v K& bez DPH, DPH a
nabidkovou cenu v K& véetné DPH.

Udaj o nabidkové cené& uchazeé zapracuje téZ do navrhu smlouvy na plnéni vefejné zakazky.
Veskeré udaje o nabidkové cené musi byt uvedeny v korunach ¢eskych.
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DPH se pro Ucely této verejné zakazky rozumi penézni Castka, jejiz vySe odpovida vysi dané z

pfidané hodnoty vypoctené dle zakona &. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni
pozdéjsich pfedpist. DPH bude v nabidkach uvedena ve vysi platné ke dni podani nabidky.

Pfi stanoveni nabidkové ceny musi vzit uchaze¢ v uvahu veskeré naklady, jejichz vynalozeni
bude nezbytné ke splnéni pfedmétu vefejné zakazky v jeho plném rozsahu. Cenu je mozno
prekrocit pouze v pfipadé, ze dojde ke zménam darnovych pravnich predpis(, které budou mit
prokazatelny vliv na vysi Ceny, a to zejména v pfipadé zvySeni sazby DPH. V pfipadé, ze dojde
ke snizeni sazby DPH, bude Cena hrazena Objednatelem snizena oproti Cené stanovené touto
Smlouvou.

Platebni podminky jsou stanoveny v zavazném vzoru Smlouvy na plnéni Vefejné zakazky.

7. Zpuasob hodnoceni nabidek

Nabidky budou Zadavatelem hodnoceny podle jejich ekonomické vyhodnosti, a to
dle nasledujicich dil€ich kritérii:

Kritérium Vaha
Nabidkova cena 55 %
Kvalita zpracovani Studie
Dil¢i Kritérium Vaha dil¢iho kritéria
1. Kvalita_l gnalyzy podnikatels!(ych nabidek v turistické 30 % 45 9%
oblasti Jizerské hory na portale Kudy z nudy
2. Kvalita metodiky zvolené pro zpracovani Studie 60 %
3. Kvalita nabizenych vystupt Studie 10 %

Za ucelem hodnoceni nabidek v kritériu ,Nabidkova cena“ zpracuje Uchaze¢ nabidkovou cenu
zpusobem uvedenym v bodé 6. Hodnocena bude nabidkova cena za spinéni celého pfedmétu
verejné zakazky bez DPH.

PFi hodnoceni bude pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 1 az 100 bodu. Nejvhodnéjsi nabidka

v tomto kritériu celkovy pocet 100 bodl. Bodova hodnota ostatnich nabidek bude stanovena
nasobkem 100 a poméru hodnoty nejvhodnéjSi nabidky k hodnocené nabidce.

Hodnota nabidky v dil¢im kriteriu Nabidkova cena bude tedy propoétena dle nasledujiciho vzorce:

100 x hodnota nejvhodné&jSi nabidky
hodnota nabidky

Za ucelem hodnoceni nabidek v kritériu ,Kvalita zpracovani Studie“ zpracuje Uchaze¢ analyzu
podnikatelského prostfedi portalu Kudy z nudy v turistické oblasti Jizerské hory, popiSe zvolenou
metodiku zpracovani Studie v souladu s bodem 2.2 této ZD a navrhne

Zadavatel bude hodnotit nasledujici parametry:

o 30 % dilci kritérium: Kvalita analyzy podnikatelskych nabidek zverejnénych na portalu
Kudy z nudy pro turistickou oblast Jizerské hory. V analyze bude hodnocena pfesnost a
vystiznost charakteristiky turistickych nabidek na portalu (po€et nabidek a jejich typologie) a
pfesnost a vystiznost charakteristiky podnikatelskych subjektl inzerujicich na portale v této
oblasti. Zadavatel bude dale hodnotit vystiznost srovnani aktivit nabizenych na portale Kudy
z nudy s realnou nabidkou oblasti a dale seznam novych podnikateld z dané oblasti, ktefi
budou osloveni pro inzerci na portalu.

o 60 % dilci kritérium: Kvalita metodiky zvolené pro zpracovani Studie: Zadavatel bude
hodnotit vhodnost zvolené metodiky sbéru dat o turistickych nabidkach, jejich zpracovani a
vyhodnocovani v analytické ¢asti Studie. Dale bude hodnocena metodika tvorby nového
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turistického produktu, a to v souladu s osnovou uvedenou v bodé 2.2 v projektové casti Studie.
V metodice strategické €asti Studie bude hodnocena predevSim vystiznost popisu moznych
Zadavatel bude vtomto subkritériu hodnotit jako vyhodnéjsi ty nabidky, které budou mit
jednotlivé €asti metodiky rozpracovany v nejvétsi komplexnosti co do rozsahu a podrobnosti,
tak aby si ztohoto popisu bylo mozné udélat pfedstavu, jak bude uchaze¢ v jednotlivych
bodech realizace Studie postupovat.

o 10 % dilei kritérium: Kvalita nabizenych vystupt Studie. V tomto kritériu bude hodnocena
kvalita nabizenych vystupl z hlediska rozsifeni povédomi o vysledcich Studie a jejiho dalSiho
vyuziti. Rozhodujici pfitom neni napf. prosty pocet inzeratd nebo setkani s podnikateli pfi
prezentaci Studie, ale efektivita nabizenych vystupl — tedy postup, jak oslovit co nejvétsi
pocet podnikatel(l a jak takto oslovené podnikatele motivovat k participaci na projektu.

Hodnoceni nabidek v jednotlivych subkritériich dil€iho kritéria prob&hne tak, Ze hodnotici komise
sestavi pofadi nabidek od nejvyhodnéjsi k nejméné vyhodné. NejvyhodnéjSi nabidce pfifadi 100
boduU a kazdé nasledujici nabidce pfifadi takové bodové ohodnoceni, které vyjadfuje miru spinéni
konkrétniho subkritéria ve vztahu k nejvyhodnéjSi nabidce. Takto ziskané bodové hodnoceni
se nasledné propocte vahou pfisluSného subkritéria, ¢imz se ziska vysledna bodova hodnota
pridélena jednotlivym nabidkam v jednotlivych subkritériich (tzv. vazena hodnota subkritéria).

Vazené hodnoty dosazené uchazeem v jednotlivych subkritériich budou nasledné secteny, ¢imz
se ziska udaj o tzv. celkové vazené hodnoté nabidky. Tato celkova vazena hodnota nabidky
bude nasledné modifikovana (propoctena) dle nasledujiciho vzorce:

100 x hodnocena celkova vazena hodnota
nejvy3si celkova vazena hodnota

Sestaveni celkového poradi

1. Bodova hodnota nabidky vypoétena podle vySe popsaného zplisobu bude nasobena vahou
kritéria a v kazdém dil¢im kritériu bude takto vypoétena redukovana bodova hodnota
kritéria pro kazdou nabidku.

2. Soucet redukovanych bodovych hodnot ze vSech dil€ich kritérii uréi vyslednou bodovou
hodnotu nabidky.

3. Celkové poradi nabidek je dano absolutni hodnotou bodové hodnoty nabidky tak, ze
nejvyhodnéjsi je nabidka, ktera ziska nejvyssi celkovy pocet boda.

4, V pfipadé rovnosti bodovych hodnot dvou &i vice nabidek, rozhoduje o celkovém pofadi
nabidek poradi v kritériu nabidkova cena a v pfipadé shody i v tomto kritériu pak poradi v
kritériu s dalSi nejvétsi procentualni vahou. Pokud i v tomto pfipadé budou bodové hodnoty
dvou ¢i vice nabidek shodné, rozhodne o poradi nabidek los za Ucasti téch uchazec,
jejich nabidky ziskaly shodné bodové hodnoty.

8. Pozadavky na obsah nabidky

Uchaze€ predlozi:

1) Navrh realizace projektu obsahujici analyzu podnikatelskych nabidek na portalu Kudy
z nudy v turistickém regionu Jizerské hory véetné navrhu dal$ich podnikatelt dané oblasti,
ktefi by se mohli do katalogu zapoijit, popis metodiky zvolené pro zpracovani Studie a
popis nabizenych vystupl Studie,

2) nabidkovou cenu zpracovanou zplUsobem uvedenym v bodé 6 této vyzvy, datovanou a
podepsanou,

3) doklady k prokazani splnéni kvalifikace dle bodu 5 této vyzvy,

4) navrh Smlouvy ve dvou vyhotovenich, datovany a podepsany opravnénou osobou.
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9. Lhata pro podani nabidek

Uchaze€ je povinen predlozit Zadavateli svoji nabidku na plnéni zakazky, zpracovanou v souladu
s touto vyzvou, nejpozdéji do 22. birezna do 16:00 hodin.

10. Podminky pro predlozeni nabidky

Nabidku na plnéni zakazky je UchazeC povinen doruCit Zadavateli v listinné podobé nejpozdeji
do konce Ihity pro podavani nabidek této vyzvy, a to na adresu Ceska centrala cestovniho ruchu
- CzechTourism, Vinohradska 46, 120 41 Praha 2, k rukam Karoliny Caniove. Nabidka bude
doruéena v zalepené obalce opatfené nazvem, adresou a IC Uchazece a sdélenim:
Verejna zakazka
Studie propojovani podnikatelt
IOP ¢&. 5 — Marketingové aktivity ke zvySeni povédomi o DCR
NEOTEVIRAT
Zadavatel stanovi, Ze jazykem Fizeni k zadani Vefejné zakazky malého rozsahu je Cesky jazyk.

Nabidku, véetné v§ech dokladl k prokazani kvalifikace, je Uchaze¢ povinen pfedlozit v ¢eském
jazyce.

11. DalSi prava Zadavatele

Zadavatel si vyhrazuje pravo:

a) na zruSeni fizeni k zadani Verejné zakazky malého rozsahu az do uzavieni Smlouvy, a to i
bez uvedeni divodu,

b)  dodateCné upiesnit nebo zménit zadavaci podminky,

c) pred rozhodnutim o vybéru nejvhodné&jSi nabidky ovéfit skuteCnosti deklarované
Uchaze&em v nabidce,

d)  umoznit Uchazeci do konce lhaty pro podavani nabidek stahnuti podané nabidky,
e) nehradit naklady na ucast v Zadavacim fizeni, nevracet Uchaze&im nabidky,

f) pozadovat, aby v8echny uc€etni doklady Dodavatele tykajici se této vefejné zakazky byly
archivovany minimalné do konce roku 2021, a aby k dokumentaci souvisejici s realizaci byl
umoznény pfistup kontrolnim organim minimalné do konce roku 2021,

g) aby Uchaze¢ zajistil publicitu financovani Vefejné zakazky z prostfedkd Strukturalnich
fondd na financovani dodavky v souladu s pokyny Zadavatele.

V Praze dne 5. 3. 2010

S pozdravem

Pavel Kosar
reditel odboru Marketing a externi sluzby,
povéfen fizenim Ceské centraly cestovniho ruchu - CzechTourism
Prilohy:
Pfiloha €. 1 Smlouva
PFiloha ¢&. 2 Cestné prohlaseni
Pfiloha €. 3: Loga IOP, EU a MMR
Pfiloha €. 4: Logomanual
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