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Vyhodnoceni pfipominek k zadavaci dokumentaci

Nazev zadavatele:

Ceska centrala cestovniho ruchu - CzechTourism, IC: 492 77 600, DIC: CZ49277600

Sidlo zadavatele:

Praha 2, Vinohradska 46, PSC: 120 41

Nazev vefejné zakazky:

Marketingova kampai na podporu domaciho cestovniho ruchu

Evidenéni éislo:

VZ-2010/250/14

Druh zadavaciho fizeni:

Otevrené fizeni

Rizeni probiha v ramci
projektu:

Marketingové aktivity ke zvySeni povédomi o domécim cestovnim ruchu,
registraCni Cislo: CZ.1.06/4.1.00/04.01361 a CZ.1.06/4.1.00/04.01362,
ktery je spolufinancovan z prostfedkd Evropské unie a statniho rozpoétu.

Zadavatel timto informuje ve smyslu ustanoveni § 49 odst. 2 zakona €. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach
v platném znéni (dale jen ,zakon"), o zadostech o dodate¢né informace k zadavaci dokumentaci shora uvedené

vefejné zakazky.

Poradi

Datum doruceni zadosti Zplsob doruéeni Zadosti

1.

9.3.2010, 11:13 Doruceno elektronicky

Piesné znéni zadosti

U tiskové reklamy v Easti

kampané na zvySeni popularity turistickych informaénich center piSete, Ze obsahem

kampané budou PR &lanky. Ty jste v zadani vySe (u kampané na podporu DCR) definovali jako "neplaceny
prostor v tiskovinach". V ¢asti kampané na zvySeni popularity TIC nicméné dale Zadate o mediaplan na tyto PR
¢lanky, coz by se, pokud by se jednalo o neplacené PR (neplaceny prostor v tiskovinach), zdalo jako irelevantni.
Proto se chci zeptat, zda méate v tomto pfipadé (u ¢asti kampané na zvy3Seni popularity TIC) na mysli onémi PR
¢lanky placeny prostor - tedy advertorialy? A k nim pfisluSny mediaplan?

Vyhodnoceni

PR ¢lanek je pro kampan Turistickych informaénich center povazovan za placeny prostor a uchazeé¢ v ramci své
nabidky predloZi také mediaplan pro tuto ¢ast kampané.

V Praze, dne 9.3.2010

) Pavel Kosa,
Reditel odboru Marketing a externi sluzby
Povéreny fizenim CCCR - CzechTourismu




