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VYZVA K PODANi NABIDKY NA PLNENi VEREJNE ZAKAZKY MALEHO ROZSAHU

Véc: Vefejna zakazka malého rozsahu
Nazev: Integrovana marketingova kampaii - projekt EDEN
Ev. ¢islo: VZ -2012/300/1
V Praze, dne 17. 1. 2012
Vazeni,

radi bychom Vas informovali otom, 7e Ceska centrala cestovniho ruchu — CzechTourism, pFispévkova
organizace Ministerstva pro mistni rozvoj Ceské republiky, zastoupena Ing. Rostislavem Vondruskou, generalnim
feditelem Ceské centraly cestovniho ruchu — CzechTourism (dale jen ,Zadavatel’) zvazuje zadani vefejné
zakazky malého rozsahu na realizaci Integrované marketingové kampané projektu EDEN v Ceskeé republice (dale
jen ,zakazka").

Vzhledem k tomu, Ze pfedpokladana cena pinéni vefejné zakéazky je do 2 mil. K& bez DPH, jedna se pouze
0 vefejnou zakazku malého rozsahu ve smyslu ustanoveni § 12 odst. 3 Zakona €. 137/2006 Sb., o vefejnych
zakazkach (dale jen ,ZVZ"), a tato vefejna zakazka tak v souladu s ustanovenim § 18 odst. 3 ZVZ neni zadavana
v zadavacim fizeni dle ZVZ.

1. ldentifikaéni Udaje o Zadavateli
Nazev: Ceska centrala cestovniho ruchu — CzechTourism

pFispévkova organizace Ministerstva pro mistni rozvoj Ceské republiky

Sidlo: Praha 2, Vinohradska 46, PSC: 120 41
IC: 492 77 600
Zastoupena: Ing. Rostislavem Vondruskou, generalnim feditelem CCCR — CzechTourism

Kontaktni osoba: Renata Sigutova, oddé&leni koordinace vefejnych zakazek,

tel: 221 580 621, e-mail: sigutova@czechtourism.cz

2. Informace o pfedmétu Verejné zakazky
Predpokladana hodnota vefejné zakazky: 1 100 000 K& bez DPH.

Pfedmétem zakazky bude efektivni propagace znatky EDEN a éeskych finalistll této soutéze z rocnikd 2009,
2010 a 2011. Ceskymi finalisty jsou nasledujici regiony: Ceské Svycarsko, Orlické hory a Podorlicko, Kralicky
Snéznik, Bystficko, Posazavi, Polabi, Kfivoklatsko, Slovacko, Zatecko a Mikroregion Kahan. Komunikovéna
budou témata jednotlivych roénikl, tedy Cestovni ruch a chranéna uzemi, Voda jako turisticky cil a Obnova
hmotného dédictvi. Cilem je zvySeni povédomi o nabidce vitéznych destinaci a zvy3eni atraktivity znacky EDEN
v ramci doméciho cestovniho ruchu a na vybranych cilovych trzich (Némecko, Polsko, Rakousko, Madarsko,
Slovensko).

Komplexni marketingova kampar musi obsahovat vice rlznorodych propagacnich a prezentacnich aktivit, které
budou spole¢né naplfiovat marketingovou strategii Zadavatele. V kampani budou vitézné destinace prezentovany
jako idedlni destinace vhodné k navstévé a zvolené komunikaéni néstroje budou zahrnovat pfedevSim komplex
online marketingovych aktivit pro Uspésnou propagaci v cestovnim ruchu a public relations aktivity pro ziskani
silné a efektivni pozice na poli domaciho cestovniho ruchu, ale také na trzich vybranych evropskych zemi (viz
vySe). Kampari bude probihat v obdobi od 1. 3. do 31. 8. 2012.
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Hlavnimi nastroji kampané bude bannerova reklamni kampai na cestovatelskych webovych portalech a PR
kampan ve vybranych magazinech, které se vénuji cestovnimu ruchu. Mezi zvolené komunikacni nastroje budou
zahrnuty pfedevsim dlouhodobé, intenzivné a jednoznaéné cilené online marketingové aktivity, dale pak PR
Clanky a inzerci v tisku s dirazem na barterovou spolupréci (pf. vyhodné cenové nabidky). Bannerova reklamni
kampar bude odkazovat na tématické stranky zadavatele (www.kudyznudy.cz a www.eden-czechtourism.cz),
které v ramci pInéni pfedmétu zakézky projdou optimalizaci, véetné pfekladu klicovych Casti do 4 svétovych
jazykd (slovenstina, polstina, néméina, madarstina). Soucasti propagace budou dale 3 imageové brozury a
propagacni materialy s logem EDEN. Zadavatel uvita navrhy dalSich moznych zplsobd propagace ze strany
uchazece. Jakakoli medialni propagace v ramci kampané bude pfedné komunikovéna se Zadavatelem.

Konkrétni aktivity spojené s pfipravou, koordinaci kampané a jeji hlavni vystupy:
- névrh arealizace komplexni marketingové kampané v roce 2012: 1

- navrh vhodnych néstroji komunikace a stanoveni jednotného grafického stylu, v€. zajisténi
fotografii pro tuto kampan

- névrh grafického vizuélu pro inzerci

- PR: minimalné 10 vystupt v podobé PR ¢&lanku, 35 vystupl v podobé printové inzerce, dalsi formy
propagace

- vyroba tfi tématickych imageovych brozur formatu DL v celkovém nakladu 20 000 ks.

- vyroba propagacnich pfedméti slogem EDEN v nasledujicich nakladech: samolepky slogem
EDEN (20 000 ks.), plakaty (450 ks.) a dalSi drobné darky — napf. kulitkova pera (350 ks.)

- online: bannerova kampari

- sestfihani kratkého klipu propagujiciho ¢eské vitéze soutéze EDEN (30 vtefin), ktery bude umistén
na webovych strankach www.kudyznudy.cz, www.eden-czechtourism.cz, www.youtube.cz a dalSich
socialnich sitich. Podklady doda Zadavatel.

- optimalizace Ceské verze webovych stranek soutéze EDEN (www.eden-czechtourism.cz) po dvou
meésicich provozu, véetné prekladu klicovych ¢asti do 4 svétovych jazykl (slovenstina, polstina,
némcina, madarstina) v celkovém rozsahu max. 15 normo stran.

- realizace 1 press tripu pro zahraniéni novinafe, ktery pfedstavi vitéze posledniho roéniku soutéze
region Slovacko

- pribézny monitoring kampané
- zavérecné vyhodnoceni kampané

VSechny grafické navrhy budou Zadavateli pfedloZeny k odsouhlaseni a budou povinné obsahovat logo Czech
Republic (zahraniéni trhy), popfipadé CzechTourism (domaci trh) a logo EDEN. Prezentace loga Czech
Republic/CzechTourism bude v souladu s manuélem jeho uziti. Logo Czech Republic je k dispozici na této
adrese: http://www.czechtourism.cz/edice/logo-ceska-republika/, logo EDEN potom na adrese http://www.eden-
czechtourism.cz/ke-stazeni/. Logo CzechTourism obdrzi vitézny uchaze¢ po podpisu smlouvy na pinéni
pfedmétu této zakazky.
Cilové skupiny:

- aktivni mladi lidé disponuijici viastnim finan¢nim pfijmem, 21-35 let,

- moderni, zajisténé partnerské dvojice, stfedni generace,

- rodiny s détmi

- lidé v postproduktivnim véku s dostate¢nymi financnimi pfijmy

Zakladni pojmy:
European Destinations of Excellence - EDEN

SoutéZ o evropskou excelentni destinaci EDEN vypisuje Evropska komise kazdoroéné jiz od roku 2006. Od té
doby se do ni zapojilo jiz vice neZ dvacet evropskych zemi. Cilem je pfedevSim propagace méné tradiCnich
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turistickych destinaci v duchu filozofie udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu, sdirazem na rozmanitost,
autentiénost a originalitu. Ceska republika se do projektu dosud zapojila tfikrat. Ustfednimi tématy byly:

- Cestovni ruch a obnova hmotného dédictvi (2009)
- Voda jako turisticky cil (2010)
- Obnova hmotného dédictvi (2011)

Udrzitelny cestovni ruch:

Trvale udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu Ize definovat jako takovy, ktery dlouhodobé nenarusuje pfirodni,
kulturni a socialni prostfedi. Je to koncepce rozvoje a planovani cestovniho ruchu, jehoZ cilem je ochrana a
zachovani Zivotniho prostfedi ve v8ech jeho aspektech a respektovani Zivotniho stylu mistnich obyvatel.

Zdroj: Vykladovy slovnik CR, autofi textu: Prof. RNDr. Josef Zelenka, CSc., Ing. Martina Paskova, PhD.

3. Doba a misto plnéni zakazky

Uchaze¢ zapocne s pinénim zakazky bez zbyteného odkladu po uzavfeni smlouvy na plnéni zakazky.
Pfedpokladany termin pInéni zakazky: 1. 3. 2012 - 31. 8. 2012. PfiCemz pfi fakturaci je nezbytné, aby se vybrany
uchaze€ zavazal k predloZeni tzv. zavéreCné zpravy, a to do 5. 9. 2012.

Mistem pInéni zakazky, tj. mistem realizace kampané bude zejména internet (webové stranky s turistickym
obsahem), tisk (PR €lanky, cilena inzerce, DL brozury) a dal$i v zavislosti na aktivité/ akci (po domluvé se
Zadavatelem). VeSkeré pisemné vystupy a pribézné monitorovaci zpravy bude vybrany uchaze¢ povinen
pfedavat Zadavateli v sidle Zadavatele (Praha, Vinohradska 46, 120 41 Praha 2.), nebude-li mezi Zadavatelem
a vybranym uchaze¢em v konkrétnim pfipadé sjednano néco jiného.

4. Pozadavek na prokazani kvalifikace
4.1 Zakladni kvalifikani predpoklady

Uchaze¢ piedloZi podepsané ¢estné prohlaseni o spinéni zakladnich kvalifikacnich pfedpoklad ve smyslu §
53 z&kona. Toto Cestné prohlaseni je pfilohou €. 2 této vyzvy.

4.2 Profesni kvalifikacni predpoklady

Zadavatel pozaduje, aby uchaze¢ za Ucelem prokazani spinéni profesnich kvalifikacnich predpokladl k pinéni
zakazky ve smyslu ustanoveni § 54 zakona pfedlozil:

a) vypis z obchodniho rejstfiku, pokud je v ném zapsan, &i vypis z jiné obdobné evidence, pokud je v ni
zapsan, v prosté kopii ne starsi, v okamziku podani nabidky, 3 mésicd, dale

b) doklad o opravnéni k podnikani podle zvlastnich pravnich pfedpist v rozsahu odpovidajicim pfedmétu
zakéazky, zejména doklad prokazujici pfislusné Zzivnostenské opravnéni i licenci a to v prosté kopii.

4.3 Technické kvalifikaéni pfedpoklady dle § 56 zakona

K prokazani tohoto kvalifikacniho pfedpokladu Zadavatel poZaduje, aby uchaze€ doloZil seznam alespori 2 (dvou)
sluzeb v oblasti marketingu a internetové reklamy podobné pfedmétu této zakazky (nemusi pfitom jit o oblast
cestovniho ruchu) za posledni 3 (tfi) roky, pficemz finanéni hodnota kazdé z uvedenych zakazek vyjadfena v K&
¢inila alespon 250.000 K¢ (slovy: dvéstépadesattisickorunéeskych) bez DPH.

Popis zakéazky bude obsahovat::
- identifikaCni udaje objednatele,
- obdobi realizace zakazky,
- struény popis zakazky,
- kontakty objednatele pro ovéfeni reference,
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- popfipadé finanéni hodnotu takovéto referenéni zakazky.

Uchaze€ prokaze tento kvalifikatni pfedpoklad predlozenim éestného prohlaseni, jehoZ predloha tvofi pfilohu €.
3 této vyzvy.

5. Obchodni podminky

Obchodni podminky Zadavatele jsou stanoveny v zavazném navrhu smlouvy na plnéni zakazky, ktery tvofi
pfilohu €. 1 této vyzvy. Uchaze¢ je povinen ve své nabidce predlozit vzor smlouvy, ktery bude zcela
odpovidat Zadavatelem stanovenému z&vaznému vzoru smlouvy. Uchazec je opravnén doplnit do vzoru smlouvy
pouze Udaje, které jsou ve vzoru smlouvy oznaCeny symbolem ,[*]* jako nedopInéné.

Nedilnou souéasti smlouvy, uzaviené s vybranym uchazeCem, bude jeho nabidka, podana vramci tohoto
zadavaciho fizeni; podminky pro plnéni uvedené v této nabidce budou pro vybraného uchazece zavazné po
celou dobu plnéni.

6. Pozadavek na zpracovani nabidkové ceny, platebni podminky
Nabidkova cena v zadném piipadé nepfesahne ¢astku 1 100 000 K¢ bez DPH.
Nabidkovéa cena bude stanovena jako cena nejvyse pfipustna za splnéni zakazky v celém jejim rozsahu, pficemz
bude stanovena v nasledujicim €lenéni:

a) nabidkova cena v K¢ bez DPH,

b) DPH,

c) nabidkova cena v K¢ véetné DPH.
Uchaze€ v nabidce pfedloZi prohlaSeni, ve kterém uvede celkovou nabidkovou cenu za spinéni zakazky ve shora
uvedeném ¢lenéni. Toto prohlaseni o nabidkové cené bude datovano a podepsano osobou opravnénou
jednat jménem uchazece, pfipadné bude doloZena ovéfend plna moc osoby zmocnéné k jednani jménem
UchazeCe. Pfi stanoveni nabidkové ceny musi vzit uchaze¢ v Gvahu veSkeré naklady, jejichZz vynalozeni bude
nezbytné ke spinéni pfedmétu.
DPH se pro Ugely této zakazky rozumi penézni Castka, jejiz vySe odpovida vysi dané z pfidané hodnoty
vypoctené dle Zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdgjSich pfedpisd. DPH bude
v nabidce uvedena ve vysi platné ke dni podani nabidky.
Udaj o nabidkové cené zapracuje uchazeé té7 do vzoru smlouvy na pinéni této zakazky.

Platebni podminky Zadavatele jsou stanoveny v zavazném vzoru smlouvy na pInéni zakazky, ktery tvofi pfilohu
C. 1 této vyzvy.

7. ZpUsob hodnoceni nabidek

Nabidky budou Zadavatelem hodnoceny podle jejich ekonomické vyhodnosti, kvality obsahu, pfidané hodnoty a
originality, a to dle nasledujiciho poméru:

DILCi KRITERIUM VAHA
1. Nabidkova cena 60 %
2. Kvalita ndvrhu marketingové kampané 40 %

7.1. Za ucelem hodnoceni nabidek v kritériu ,,Nabidkova cena“ Uchaze¢ zpracuje nabidkovou cenu zplisobem
uvedenym v bodé 6 této vyzvy. Hodnocena bude celkova nabidkova cena za splnéni celého pfedmétu zakazky

Bodova hodnota nabidky v diléim kritériu Nabidkova cena bude tedy propoctena dle nasledujiciho vzorce:
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Hodnota nejvhodnéjsi nabidky
100 * * vaha kritéria (0,6)
Hodnota hodnocené nabidky

7.2. Za ¢elem hodnoceni nabidek v kritériu ,,Kvalita navrhu marketingové kampané“ predlozi uchaze¢ navrh
realizace kampané. V rdmci tohoto kritéria bude Zadavatel hodnotit kvalitu pfedloZzeného navrhu realizace
kampané, ktery bude obsahovat:

a) navrh koncepce kampané, vé. navrhu skladby medii, reklamnich ploch a navrhu grafického
vizualu pro inzerci,

b) garantovany pocet zobrazeni, véetné garantované CTR
c) navrh optimalizace kampané v jejim priibéhu a predlozeni metodiky pro zpracovani zavére¢ného
vyhodnoceni.

Hodnocena bude pfedevsim kvalita ndvrhu marketingové kampané, kreativita navrhu, efektivita osloveni cilové
skupiny, zvolené marketingové nastroje, v€. grafického navrhu pro inzerci a originalita feSeni ve vztahu k zadani.

Hodnoceni nabidek vtomto diléim kritériu prob&hne tak, Ze hodnotici komise sestavi pofadi nabidek od
nejvhodnéjsi k nejméné vhodné. Nejvhodnéjsi nabidce pfifadi 100 bodd a kazdé nasledujici nabidce pfifadi
takové bodové ohodnoceni, které vyjadfuje miru splnéni tohoto kritéria ve vztahu k nejvhodnéjSi nabidce. Takto
ziskané bodové ohodnoceni se nasledné propocte vahou pfislusného kritéria (*0,4), ¢imz se ziska vysledna
bodova hodnota pfidélena jednotlivym nabidkam v tomto dil¢im kritériu.

Celkové hodnoceni nabidek

Na zékladé souctu vyslednych bodovych hodnot pfidélenych nabidkédm v jednotlivych dilCich kritériich bude

dosahne nejvyssi celkové hodnoty.

8. Pozadavky na obsah nabidky

Uchaze¢ predlozi:

1. navrh marketingové kampané podle ¢lanku 2 této vyzvy, ktery povinné bude pro potfeby hodnoceni
nabidek obsahovat:

e navrh koncepce kampané, v€etné nédvrhu skladby medii, reklamnich ploch a navrhu
grafického vizualu pro inzerci

e garantovany poCet zobrazeni, véetné garantované CTR
e navrh optimalizace kampané v jejim pribéhu a pfedlozeni metodiky pro zpracovani
zavére¢ného vyhodnoceni
2. nabidkovou cenu zpracovanou zplsobem uvedenym v ¢lanku 6 této vyzvy,
3. doklady k prokazani spinéni kvalifikace podle ¢lanku 4 této vyzvy,
4. vzor smlouvy ve tfech originalech podle ¢lanku 5 této vyzvy.

Veskeré dokumenty, jako prohlaseni o nabidkové cené, vzor smlouvy a vS§echna ¢estna prohlaseni budou
datovany a podepsany osobou opravnénou jednat jménem uchazeée, pfipadné bude dolozena ovéfena plna
moc osoby zmocnéné k jednani jménem uchazece.

9. Lhata pro podani nabidek

Uchaze( je povinen predloZit Zadavateli svoji nabidku na plnéni zakazky, zpracovanou v souladu s touto vyzvou,
nejpozdeji do 6.2. 2012 do 10:00 hodin.
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10. Podminky pro piedlozeni nabidky

Nabidku na pinéni zakazky je uchazec povinen dorucit Zadavateli v listinné podobé nejpozdéji do konce Ihity pro
podavani nabidek této vyzvy, a to na adresu Ceska centrala cestovniho ruchu - CzechTourism, Vinohradska 46,
120 41 Praha 2, k ruk&m Renéty Sigutové.

Nabidka bude doru¢ena v zalepené obalce opatfené ndzvem, adresou, IC uchazede a sdélenim:
NEOTVIRAT PRED TERMINEM
Vefejna zakazka malého rozsahu

Integrovanad marketingova kampari - projekt EDEN

Zadavatel stanovi, ze jazykem fizeni k zadani této zakazky je Cesky jazyk. Nabidku, v€etné vSech dokladl
k prokazani kvalifikace, je uchaze¢ povinen predloZit v eském jazyce.

11. Zadavatel si vyhrazuje pravo:

a)  nazruSeni fizeni k zadani zakazky malého rozsahu az do uzavfeni smlouvy, a to i bez uvedeni diivodu,

b)  dodatecné upfesnit nebo zménit zaddvaci podminky,

c) pred rozhodnutim o vybéru nejvhodnéjsi nabidky ovéfit skute¢nosti deklarované uchazeCem v nabidce,

d)  umoznit uchazeci do konce Ihity pro podavani nabidek stahnuti podané nabidky,

e)  nehradit naklady na U¢ast v zadavacim Fizeni, nevracet uchaze¢im nabidky,

f)  pozadovat pfi jednani s vybranym uchazecem o uzavieni smlouvy provedeni Uprav ve smlouvé oproti
navrhu smlouvy, ktery vybrany uchaze¢ pfedlozil ve své nabidce, pfi¢emz takto provedené Upravy nesméji

svym obsahem byt v jakémkoliv rozporu s podminkami stanovenymi v této vyzvé.

12. Seznam P¥iloh:

1. Vzor smlouvy na pInéni zakazky

2. Cestné prohlageni o spinéni zakladnich kvalifikagnich pfedpoklad(
3. Cestné prohlaseni o spinéni technickych kvalifikacnich pfedpoklad

Ing. Rostislav Vondruska
_generalni feditel
CCCR - CzechTourism
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