SMLOUVA o REALIZACI marketingové KAMPANĚ NA PODPORU DOMÁCÍHO CESTOVNÍHO RUCHU
10/S/250/
mezi těmito účastníky

ČESKÁ CENTRÁLA CESTOVNÍHO RUCHU - CZECHTOURISM
- a -

[BUDE DOPLNĚNO]
Tato SMLOUVA O REALIZACI MARKETINGOVÉ KAMPANĚ NA PODPORU DOMÁCÍHO CESTOVNÍHO RUCHU (dále jen "Smlouva") se uzavírá níže uvedeného dne mezi těmito smluvními stranami:

Česká centrála cestovního ruchu, příspěvková organizace Ministerstva pro místní rozvoj České republiky, se sídlem Praha 2, Vinohradská 46, PSČ: 120 41, IČ: 492 77 600

(dále jen "Objednatel") 

- a -

[BUDE DOPLNĚNO], se sídlem [BUDE DOPLNĚNO], IČ: [BUDE DOPLNĚNO], zapsaná v obchodním rejstříku vedeném [BUDE DOPLNĚNO], oddíl [BUDE DOPLNĚNO], vložka [BUDE DOPLNĚNO]

(dále jen "Poskytovatel") 

(dále společně jen "Smluvní strany" a jednotlivě "Smluvní strana")

VZHLEDEM K TOMU, že:

(A) za účelem zajištění Marketingové kampaně na podporu domácího cestovního ruchu v České republice provedl Objednatel v souladu se ZVZ (jak je definován níže) Zadávací řízení (jak je definováno níže) na veřejnou zakázku realizovanou na základě této Smlouvy; a

(B) nabídka Poskytovatele byla v souladu se ZVZ (jak je definován níže) v rámci Zadávacího řízení (jak je definováno níže) vybrána jako ekonomicky nejvýhodnější,
DOHODLY SE Smluvní strany na následujícím:

Článek I.

DEFINICE A VÝKLAD pojmů
1.1 Definice. Uvedené termíny této Smlouvy mají význam definovaný v tomto odstavci 1.1:

"Autorský zákon"
znamená zákon č. 121/2000 Sb., o právu autorském, o právech souvisejících s právem autorským a o změně některých zákonů;

"Autorský materiál"
znamená veškeré výstupy z činnosti dle této Smlouvy, které splňují pojem autorského díla ve smyslu Autorského zákona;

"Cena"

má význam uvedený v odstavci 8.1 této Smlouvy;

"Cíle Marketingové
má význam uvedený v odstavci 2.3 této Smlouvy;
kampaně"


"Části Marketingové
znamenají Část I., Část II. a Část III., jak jsou 

kampaně“
definovány v čl. III této Smlouvy;
"Dílčí zprávy"
má význam uvedený v odstavci 6.1 této Smlouvy;

"Harmonogram"

znamená časový harmonogram rozpracovaný Poskytovatelem na základě rámcového harmonogramu tvořícího Přílohu č. 1 této Smlouvy připraveného Objednatelem v rámci Nabídky;

"Finální plán"

znamená veškerou dokumentaci nezbytnou pro to, aby byl Objednatel schopen posoudit připravenost konkrétní Části Marketingové kampaně k realizaci;

"Marketingová kampaň"
má význam  uvedený v odst. 2.2 této Smlouvy;

"Nabídka"

znamená nabídku předloženou Poskytovatelem jako uchazečem v rámci Zadávacího řízení;

"Obchodní zákoník"
znamená zákon č. 513/1991 Sb., obchodní zákoník, v platném znění;

"Subdodavatelská 

má význam uvedený v odstavci 10.1 této Smlouvy;
smlouva"



"Zadávací dokumentace"
znamená zadávací dokumentaci k veřejné zakázce č. [BUDE DOPLNĚNO], vyhlášené Zadávacím řízením Objednatelem; 

"Zadávací řízení"
znamená zadávací řízení dle ZVZ označované jako veřejná zakázka na Nákup reklamního prostoru a internetová marketingová komunikace, vyhlášené Objednatelem pod ev. číslem Objednatele VZ-2010/250;

"Závěrečná zpráva"
má význam uvedený v odstavci 6.5 této Smlouvy; a
"ZVZ"
znamená zákon č. 137/2006 Sb., o veřejných zakázkách, v platném znění.

1.2 Členění Smlouvy. Členění této Smlouvy do článků a odstavců a zařazení nadpisů je prováděno pouze pro účely usnadnění orientace a nemá vliv na význam nebo výklad této Smlouvy. Výrazy "tato Smlouva", "této Smlouvy", "podle této Smlouvy" a výrazy jim obdobné se týkají této Smlouvy a nikoliv jakéhokoliv konkrétního článku či odstavce či jiné části této Smlouvy, a zahrnují jakoukoliv dohodu nebo dokument doplňující či rozšiřující tuto Smlouvu. Pokud to není v rozporu s předmětem či kontextem této Smlouvy, odkazy v této Smlouvě na články a odstavce představují odkazy na články a odstavce této Smlouvy.
1.3 Významy. Slova vyjadřující pouze jednotné číslo zahrnují i množné číslo a naopak, slova vyjadřující mužský rod zahrnují i ženský a střední rod a naopak, a výrazy vyjadřující osoby zahrnují fyzické i právnické osoby a naopak. 

1.4 Odkazy na zákony a jiné odkazy. Všechny odkazy v této Smlouvě na zákony budou vykládány jako odkazy na zákony v platném a účinném znění a všechny odkazy v této Smlouvě na části, články, odstavce a přílohy budou vykládány jako odkazy na části, články, odstavce a přílohy této Smlouvy.

Článek II.

PŘEDMĚT A ÚČEL SMLOUVY

2.1 Předmětem této Smlouvy je závazek Poskytovatele zajistit realizaci Marketingové kampaně dle podmínek stanovených v této Smlouvě, Zadávací dokumentaci a v souladu s Nabídkou, a to v termínech stanovených v Harmonogramu a závazek Objednatele zaplatit Poskytovateli za jeho řádné plnění Cenu.  
2.2 Marketingová kampaň znamená Část I., Část II. a Část III., jak jsou definovány níže (dále jen „Marketingová kampaň“). Marketingová kampaň bude probíhat jako jednotný celek, přičemž jednotlivé části Marketingové kampaně na sebe musí navazovat. Objednatel prohlašuje, že v rámci celkové mediální kampaně bude probíhat i televizní a rozhlasová kampaň, propagující Cíle Marketingové kampaně, přičemž tato televizní a rozhlasová část mediální kampaně není předmětem této Smlouvy.
2.3 Cílem Marketingové kampaně je zvýšení využití potencionálu domácího cestovního ruchu, a to především:

(a) uvedením a představením nového brandu domácího cestovního ruchu obyvatelům České republiky; a

(b) zviditelněním a propagováním informačního internetového portálu Kudy z Nudy (www.kudyznudy.cz); a

(c) zvýšením prestiže turistických informačních center v České republice.

2.4 (dále jen "Cíle Marketingové kampaně").

Článek III.

ČÁSTI MARKETINGOVÉ KAMPANĚ
3.1 Poskytovatel se zavazuje provést Marketingovou kampaň jako celek řádně a včas ve lhůtách stanovených v Harmonogramu, za podmínek stanovených touto Smlouvou a uvedených v Zadávací dokumentaci a v Nabídce tak, aby naplnil Cíle Marketingové kampaně, přičemž Marketingová kampaň pozůstává z těchto částí: 

(a) marketingová kampaň na prezentaci nového brandu domácího cestovního ruchu (dále jen "Část I."); a
(b) marketingová kampaň na prezentaci informačního internetového portálu Kudy z Nudy (dále jen "Část II."); a
(c) marketingová kampaň na podporu zvýšení popularity turistických informačních center (dále jen "Část III.")
(dále společně také jen "Části Marketingové kampaně").

3.2 Povinnosti Poskytovatele v rámci jednotlivých Částí Marketingové kampaně jsou uvedeny v tomto článku III. Před započetím s realizací jednotlivých Částí Marketingové kampaně Poskytovatel vypracuje časový harmonogram realizace Marketingové kampaně tak, aby Poskytovatelem takto připravený harmonogram odpovídal rámcovému harmonogramu, předloženému Objednatelem v rámci Zadávacího řízení (dále jen "Harmonogram"). Poskytovatel předloží Harmonogram ke schválení Objednateli nejpozději do patnácti (15) dnů od podpisu této Smlouvy. Při přípravě Harmonogramu je Poskytovatel povinen zohlednit potřeby Objednatele s ohledem na Cíle Marketingové kampaně a Objednatel je oprávněn k takovému Harmonogramu vznášet své námitky a připomínky, které je Poskytovatel povinen do Harmonogramu bezodkladně zapracovat.
3.3 Část I. Poskytovatel je povinen započít s realizací Části I. bez zbytečného odkladu po uzavření této Smlouvy a plnění Části I. realizovat ve lhůtě stanovené pro tuto Část I. Marketingové kampaně v Harmonogramu. 
3.3.1 Část I. bude Poskytovatelem realizována jako:

(i) venkovní reklamní kampaň; a 

(ii) reklamní kampaň v tištěných médiích (tisku).

3.3.2 Venkovní reklamní kampaň bude Poskytovatelem realizována na základě návrhu realizace venkovní reklamní kampaně, předloženého Poskytovatelem v rámci Zadávacího řízení, přičemž takový návrh realizace venkovní reklamní kampaně Poskytovatel dopracuje do jeho finální podoby, a tuto jeho finální podobu předloží Objednateli k odsouhlasení nejpozději ve lhůtě stanovené pro jeho předání v Harmonogramu (dále jen "Finální plán realizace venkovní reklamní kampaně"). V případě, že by Finální plán realizace venkovní reklamní kampaně zasahoval nebo ovlivňoval termíny uvedené v Harmonogramu, Poskytovatel Harmonogram upraví tak, aby reflektoval tyto změny vzniklé v souvislosti s Finálním plánem realizace venkovní reklamní kampaně, vždy však při respektování závazných lhůt vyplývajících z této Smlouvy nebo Zadávací dokumentace nebo Nabídky, nebude-li Objednatelem určeno jinak.

3.3.3 Ve Finálním plánu realizace venkovní reklamní kampaně Poskytovatel uvede zejména:

i) počet a rozmístění billboardů, bigboardů a/nebo citylightů, spolu se základní charakteristikou oblastí, ve kterých by měly být billboardy umístěny (dálnice, město, ulice), přičemž takové billboardy, bigboardy a/nebo citylighty se budou nacházet především v centrech měst (na hlavních ulicích/třídách), na vlakových a autobusových nádražích či v jejich blízkosti a na dobře viditelných místech v blízkosti dálnic a rychlostních komunikací. Minimálně jedna čtvrtina reklamních ploch bude umístněna v hlavním městě Praha, a zbývající část reklamních ploch bude rovnoměrně rozdělena mezi deset největších měst České republiky – tj. Brno, Ostrava, Olomouc, Plzeň, Liberec, Hradec Králové, České Budějovice, Ústí nad Labem a Pardubice;
ii) počet a typ jiných forem venkovní reklamy spolu se základní charakteristikou navrhovaných prostředků, např. formou reklamy v dopravních prostředcích (polepy tramvají, autobusů, inzerce uvnitř dopravních prostředků), a to nejméně po dobu jednoho měsíce  v Praze, Brně a Ostravě,
iii) fotodokumentaci navrhovaných ploch pro umístění billboardů, bigboardů a/nebo citylightů (tj. fotografie pokud možno co největšího počtu navrhovaných ploch pro umístění venkovní reklamy);
iv) cenovou kalkulaci reklamních ploch pro umístění billboardů, bigboardů a citylightů, která bude zpracována v členění celková cena a cena za jednotku (tj. za vytištění, pronájem, a údržbu jednoho billboardu/bigboardu/citylightu).
3.3.4 Reklamní plochy navrhované Poskytovatelem ve Finálním plánu realizace venkovní reklamní kampaně a pronajaté Poskytovatelem při realizaci venkovní reklamní kampaně v rámci Části I. musí splňovat následující kritéria:

(i) musí být situovány v místě vysoké koncentrace osob nebo vozidel;

(ii) musí být dobře viditelné během dne i v noci (nasvícení nebo vlastní osvětlení);

(iii) musí být umístněny tak, aby při přímému pohledu na ně nic nebránilo (stromy, stavby apod.);
(iv) musí být v souladu s platnými právními předpisy České republiky

(v) z celkového počtu reklamních ploch musí 50 % tvořit billboardy (rozměry  5,1 x 2,4 m );

(vi) z celkového počtu reklamních ploch musí 30 % tvořit bigboardy (rozměry 9,6 x 3,6 m);

(vii) z celkového počtu reklamních ploch musí 20 % tvořit jiná venkovní reklama (citylighty, polepy tramvají, autobusů, inzerce uvnitř dopravních prostředků).
3.3.5 Venkovní reklamní kampaň v rámci Části I. bude Poskytovatel realizovat v souladu s odsouhlaseným Finálním plánem realizace venkovní reklamní kampaně. Základní vizuální a grafické řešení dodá Poskytovateli Objednatel nejpozději do 3 dní od uzavření této Smlouvy. Poskytovatel je povinen upravit a přizpůsobit rozměry vizuálů dodaných Objednatelem pro požadované formáty (billboard, bigboard, citylight) a provést případné grafické úpravy vizuálů na základě pokynů Objednatele.
3.3.6 Poskytovatel dále zajistí vytištění reklamních billboardů, bigboardů a jiných reklamních formátů dle Finálního plánu realizace venkovní reklamní kampaně. Poskytovatel je povinen zajistit vytištění dostatečného počtu billboardů, bigboardů a jiných reklamních formátů tak, aby tento počet postačoval na pokrytí celé venkovní reklamní kampaně v rámci Části I., nejméně v rozsahu předpokládaném ve Finálním plánu realizace venkovní reklamní kampaně při zohlednění povinnosti Poskytovatele zajistit řádný stav billboardů a bigboardů po celou dobu trvání venkovní reklamní kampaně v rámci Části I.
3.3.7 Poskytovatel zabezpečí nájem reklamních ploch dle Finálního plánu realizace venkovní reklamní kampaně pro umístnění reklamních formátů uvedených v odstavci 3.3.6 a uzavření smluv s jednotlivými pronajímateli reklamních ploch svým jménem a na svůj účet. Poskytovatel je povinen zabezpečit pronájem reklamních ploch po celou dobu trvání venkovní reklamní kampaně v rámci Části I., a to nejméně po dobu stanovenou v Harmonogramu.

3.3.8 V rámci realizace reklamní kampaně v tištěných mediích (tisku) v Části I. Marketingové kampaně Poskytovatel zajistí zveřejňování PR článků, tedy neplaceného textu v tištěných médiích, jako předem připravených článků, které budou uveřejněny v tištěném médiu jako neoznačená inzerce, a zveřejňování inzerce v tisku, tedy placených komerčních sdělení (text a případně též obrázky), umístěné na ohraničené inzertní ploše tiskového média, která je dána obsahovou strukturou média. Takovou reklamní kampaň v tištěných mediích Poskytovatel zajistí v celostátních denících a celostátním periodickém tisku. Každý PR článek musí mít rozsah minimálně 1,5 normostrany (normostrana znamená 1800 znaků textu).
3.3.9 Poskytovatel zajistí, aby reklamní kampaň v tištěných médiích probíhala v souladu s Harmonogramem a v souladu s Nabídkou a bude vybírat taková tisková média, aby byl zajištěn dosah takové reklamní kampaně na cílové skupiny uvedené v příloze č. 1 Zadávací dokumentace. Poskytovatel bude realizovat tuto reklamní kampaň v nejčtenějších českých denících a periodikách, přičemž výběr takových deníků a periodik podléhá schválení ze strany Objednatele. Poskytovatel se zavazuje zajistit dlouhodobější spolupráci s jednotlivými tištěnými médii tak, aby při větší frekvenci článků v jednotlivých denících a periodikách byl umožněn větší zásah čtenářů a také při většímu objemu inzerce výhodnější cenové podmínky pro zadávání inzerce.

Poskytovatel se zavazuje, že reklamní kampaň v tištěných médiích přitom bude zahrnovat minimálně: 

-
jeden (1) titul z první pětice nejčtenějších celostátních deníků,

-
jeden (1) tituly z první pětice nejčtenějších společenských časopisů,

-
jeden  (1) titul z první pětice nejčtenějších časopisů životního stylu pro ženy,

-
jeden (1) z první trojice nejčtenějších časopisů o vědě, technice, zajímavostech a cestování (údaje budou vycházet z ročních statistik Media projektu za rok 2008 vyhotovených GfK Praha – Median Unie vydavatelů, které jsou k dispozici na adrese: http://www.rocenkaunievydavatelu.cz/2009/index.php?akce=ctenost). V případě, že Uchazečem nově zvolený titul nebude součástí statistik ročenky Unie vydavatelů, doplní Uchazeč do mediaplánu oficiální statistiky čtenosti, které má vydavatel daného titulu) 
3.3.10 Vizuály inzerce dodá Poskytovateli Objednatel nejpozději do tří (3) dnů od uzavření této Smlouvy. Kromě inzerátů odpovídajících dodaným vizuálům zajistí Poskytovatel uveřejňování inzerátů s pozvánkou na akce Dnů domácího cestovního ruchu, které na základě požadavků Objednatele připraví Poskytovatel a takto připravené uveřejní. Poskytovatel zároveň upraví podklady dodané Objednatelem podle technických požadavků konkrétních tištěných médií a takto upravené podklady předá také Objednateli, přičemž takové upravené podklady podléhají před jejich zveřejněním schválení ze strany Objednatele. Poskytovatel zajistí, že minimálním rozměrem každého inzerátu bude ¼ A4 (na šířku i výšku) a maximální pak 1/1 (=A4).
3.3.11 Objednatel dále předá Poskytovateli sadu dvaceti (20) PR článků (v rozsahu 1,5-2 NS)j, ejichž obsahem jsou témata související s propagací domácího cestovního ruchu. 
3.3.12 Po provedení veškerých příprav a úprav nezbytných k řádnému provedení Části I. předloží  Poskytovatel Objednateli Finální plán realizace Části I. k odsouhlasení. Poskytovatel je povinen Finální plán bezodkladně upravit dle požadavků Objednatele, a to i opakovaně. 
3.3.13 Poskytovatel bude při zadávaní inzerce a nebo při zajišťování uveřejnění PR článků uzavírat případné smlouvy s nakladateli deníků a periodik na svůj účet a svým jménem.

3.3.14 Veškeré náklady Poskytovatele na plnění Části I. jsou zahrnuty v Ceně a Poskytovatel nemá nárok na úhradu žádné další částky nad rámec Ceny.
3.4 Část II. Poskytovatel je povinen započít s realizací Části II. bez zbytečného odkladu po uzavření této Smlouvy a plnění Části II. realizovat ve lhůtě stanovené pro tuto Část II. Marketingové kampaně v Harmonogramu.

3.4.1 Část II. bude Poskytovatelem realizována jako:

(a) reklamní kampaň probíhající na internetu; 

(b) reklamní kampaň probíhající v tištěných médiích (tisku) a
(c) reklamní kampaň probíhající v sociálních sítích.

3.4.2 V rámci reklamní kampaně Části II. na internetu Poskytovatel zajistí šíření obsahu portálu Kudy z nudy (www.kudyznudy.cz) na internetové portály, které jsou českými uživateli internetu nejčastěji využívány pro vyhledávání informací o cestování, jako jsou např. nejsledovanější zpravodajské portály, a to a to formou PR článků odkazujících na aktivity Kudy z nudy. Každý PR článek bude obsahovat odkaz na 5-10 aktivit portálu. Poskytovatel se zavazuje, že minimální návštěvnost každého vybraného internetového portálu bude 30 000 reálných uživatelů (RU) měsíčně (dle údajů z www.netmonitor.cz).

. 
3.4.3 Poskytovatel rovněž vypracuje návrh reklamní pay per click kampaně (dále jen „PPC Kampaň“), který bude vycházet z návrhu předloženého Poskytovatelem v Nabídce, a takový návrh předloží v termínu stanoveném v Harmonogramu Objednateli k odsouhlasení. Při vypracování takového návrhu internetové kampaně pro Část II. Poskytovatel zohlední podmínky kontextové reklamy, přičemž databáze kontextové reklamy by měla zahrnovat výrazy jako cestování, cestování s dětmi, cestování po/v Česku/České republice, turistika, dovolená v Česku/České republice/Čechách, výlety Česko/Česká republika/Praha, výlety na víkend, výlety s dětmi, případně jiné výrazy určené Objednatelem. Poskytovatel je povinen zapracovat případné připomínky  Objednatele k návrhu PPC kampaně nejpozději do pěti (5) dnů od doručení písemných připomínek Objednatele. 
3.4.4 Poskytovatel dále na základě návrhu PPC kampaně dle předchozího odstavce 3.4.3 zajistí realizaci PPC kampaně v internetových vyhledávačích a tematických webech Cílem takové internetové reklamy bude rozšířit povědomí českých uživatelů internetu o stránkách www.kudyznudy.cz a jejích obsahu. 

3.4.5 Poskytovatel rovněž vypracuje návrh bannerové kampaně, která bude probíhat na vyhledávačích a dalších internetových portálech, přičemž takový návrh bude vycházet z návrhu Poskytovatele předloženého v rámci Nabídky a po jeho schválení Objednatelem ji zrealizuje v rámci plnění reklamní kampaně probíhající na internetu. Objednatel dodá jednotlivé bannery různých formátů, které budou použity při internetové reklamní kampani, Poskytovateli. Poskytovatel je bez ohledu na ustanovení předchozí věty povinen v případě, že budou požadovány jiné formáty bannerů, než bannery dodány Objednatelem, bannery navrhnout, případně upravit, předat Objednateli k odsouhlasení. Takové upravené bannery následně Poskytovatel rovněž předá Objednateli. 
3.4.6 Součástí plnění Poskytovatele v rámci Části II. bude realizace, resp. její zajištění reklamní kampaně, jejímž cílem bude upozornit veřejnost na možnost nahrávat fotografie, videa a sdílet své např. na  fanouškovské stránce (fanpage) portálu Kudy z nudy na Facebooku (www.facebook.com), videokanálu Youtube (www.youtube.com), a také na jiných sociálních sítích Poskytovatel zajistí takové způsoby propagace, která zvýší počet fanoušků portálu v sociálních sítích a počet odběratelů videokanálu Kudy z nudy a zároveň povede k zatraktivnění obsahu obou prezentací. 
3.4.7 Pro fanouškovské stránky portálu Kudy z nudy v sociálních sítích Poskytovatel zajistí různé formy soutěží, kvízů a/nebo atraktivního obsahu v kombinaci s bannerovou kampaní (ve smyslu ustanovení 3.4.5 této Smlouvy). Pro videokanál portálu Kudy z nudy Poskytovatel zajistí soutěže nebo virální reklamu, která povede k zvýšení povědomí o videokanálu Kudy z nudy. Případné ceny do soutěže podléhají předchozímu schválení Objednatele.   
3.4.8 Poskytovatel v rámci plnění Části II. zrealizuje reklamní kampaň, prezentující portál Kudy z nudy, také v tištěných mediích (denní tisk a periodika), a to formou zadávaní malých inzertních formátů, které budou prezentovat především pestrost a šíři aktivit a akcí nabízených na portálu Kudy z nudy, a to po celou dobu Marketingové kampaně. Malými inzertními formáty dle předcházející věty se rozumí např. ucha a podvaly na redakčních stránkách či malé inzeráty např. v televizních suplementech. Tyto formáty navrhne a vytvoří Poskytovatel v souladu s Grafickým manuálem kampaně, který mu Objednatel předá na písemnou výzvu po podpisu Smlouvy. Poskytovatel se zavazuje, že tisková reklama bude přitom probíhat minimálně v :

-
jednom (1) z první pětice nejčtenějších programových časopisů,

-
jednom (1) z první pětice nejčtenějších suplementů (údaje budou vycházet z ročních statistik Media projektu za rok 2008 vyhotovených GfK Praha – Median Unie vydavatelů, které jsou k dispozici na adrese: http://www.rocenkaunievydavatelu.cz/2009/index.php?akce=ctenost). V případě, že Uchazečem nově zvolený titul nebude součástí statistik ročenky Unie vydavatelů, doplní Uchazeč do mediaplánu oficiální statistiky čtenosti, které má vydavatel daného titulu (ve stejné struktuře průměrného počtu čtenářů na 1 vydání v dané periodě listu);
3.4.9 Poskytovatel vypracuje dále návrh na realizaci dalších možných variant inzerce v rámci plnění Části II., který bude vycházet z návrhu Poskytovatele předloženého v rámci Nabídky, a zavazuje se realizovat takové další varianty inzerce, které budou Objednatelem odsouhlaseny.
3.4.10 Po provedení veškerých příprav a úprav nezbytných k řádnému provedení Části II. předloží  Poskytovatel Objednateli Finální plán realizace Části II. k odsouhlasení. Poskytovatel je povinen Finální plán bezodkladně upravit dle požadavků Objednatele, a to i opakovaně. 
3.4.11 Veškeré náklady Poskytovatele na plnění Části II. jsou zahrnuty v Ceně a Poskytovatel nemá nárok na úhradu žádné další částky nad rámec Ceny. 
3.4.12 Veškeré smlouvy uzavírané Poskytovatelem v rámci plnění Části II. budou uzavírány jménem a na účet Poskytovatele. 

3.5 Část III. Poskytovatel je povinen započít s realizací Části III. bez zbytečného odkladu po uzavření této Smlouvy a plnění Části III. realizovat ve lhůtě stanovené pro tuto Část III. Marketingové kampaně v Harmonogramu.

3.5.1 Část III. bude Poskytovatelem realizována jako:

(a) reklamní kampaň probíhající na internetu; a

(b) reklamní kampaň probíhající v tištěných médiích (tisku).

3.5.2 Poskytovatel v rámci realizace internetové reklamní kampaně Části III., prezentující turistické informační centra, vypracuje návrh internetové reklamní kampaně, který bude vycházet z návrhu předloženého Poskytovatelem v rámci Nabídky, přičemž takový dopracovaný návrh bude obsahovat komplexní řešení internetové reklamní kampaně zahrnující reklamu na internetových vyhledávačích, zpravodajských serverech a dalších portálech úzce spojených s tuzemským cestováním (např. vyhledávače jízdních řádů, rezervační portály apod.), a to formou bannerové a PPC (pay per click) kampaně. Takový dopracovaný návrh předloží Poskytovatel k odsouhlasení Objednateli. 
3.5.3 Poskytovatel dále zajistí realizaci internetové reklamní kampaně v rámci Části III. v souladu s odsouhlaseným návrhem internetové reklamní kampaně dle odstavce 3.5.2 této Smlouvy a pokyny Objednatele.

3.5.4 Poskytovatel v rámci plnění Části III. zajistí realizaci reklamní kampaně, propagující turistické informační centra, také v tištěných médiích, a to v regionálních denících, týdenících a jiných regionálních periodikách, přičemž při výběru takových tištěných médií musí dbát toho, aby vybraná tištěná média byla určená širokému spektru čtenářů.
3.5.5 Reklamní kampaň dle odstavce 3.5.4 této Smlouvy se Poskytovatel zavazuje realizovat prostřednictvím inzerce PR článků tak, aby jejich součástí byly vždy kontaktní informace na turistická informační centra v daném regionu/městě. Kontakty na jednotlivá turistická informační centra dodá Poskytovateli Objednatel. Za tímto účelem upraví Poskytovatel vzorový PR článek dodaný Objednatelem pro jednotlivé regionální mutace předloží jej Objednateli k odsouhlasení. Rozsah takového PR článku bude 1,5-2 NS.
3.5.6 Po provedení veškerých příprav a úprav nezbytných k řádnému provedení Části I. předloží  Poskytovatel Objednateli Finální plán realizace Části I. k odsouhlasení. Poskytovatel je povinen Finální plán bezodkladně upravit dle požadavků Objednatele, a to i opakovaně 
3.5.7 Veškeré náklady Poskytovatele na plnění Části III. jsou zahrnuty v Ceně a Poskytovatel nemá nárok na úhradu žádné další částky nad rámec Ceny. 

3.5.8 Veškeré smlouvy uzavírané Poskytovatelem v rámci plnění Části III. budou uzavírány jménem a na účet Poskytovatele.
3.6 Poskytovatel prohlašuje, že se před uzavřením této Smlouvy seznámil s podmínkami, resp. omezeními vyplývajícími pro reklamní či propagační činnost z právních předpisů platných a účinných v České republice, zejména s ohledem na případné zákazy či omezení ve vztahu k zobrazení tabákových či alkoholických výrobků v reklamě, symbolů nebo odkazů znevažujících rasu, pohlaví, náboženské přesvědčení či příslušnost k etnické menšině apod., a zaručuje se, že jeho Nabídka tyto podmínky a/nebo omezení zohledňuje a budou je splňovat veškeré výsledky plnění Poskytovatele dle této Smlouvy. Poskytovatel je povinen písemně Objednatele seznámit s takovými podmínkami a/nebo omezeními bez zbytečného odkladu. Poskytovatel se dále zavazuje, že nebude provádět jakoukoliv část Marketingové kampaně způsobem, který by mohl vzbudit podezření z porušení podmínek či omezení dle tohoto odstavce.

3.7 Objednatel je kdykoliv v průběhu trvání této Smlouvy oprávněn kontrolovat provádění plnění předmětu této Smlouvy a plnění povinností Poskytovatele vyplývající z této Smlouvy. Za tímto účelem je Poskytovatel povinen poskytnout Objednateli veškerou požadovanou součinnost, a to zejména poskytnout Objednateli požadované výstupy, umožnit Objednateli vstup do prostor Poskytovatele užívaných k plnění dle této Smlouvy, poskytnout požadované informace atp.

Článek IV.

DOBA TRVÁNÍ

4.1 Smlouva se uzavírá na dobu určitou, a to na dobu trvání Marketingové kampaně a splnění dalších navazujících povinností Smluvních stran dle této Smlouvy.
4.2 Poskytovatel je povinen započít s realizací Marketingové kampaně bez zbytečného odkladu po uzavření této Smlouvy. 

4.3 Marketingové kampaň bude realizována v období [BUDE DOPLNĚNO] měsíců, a to ode dne akceptace návrhu této Smlouvy Objednatelem a dle Harmonogramu.
4.4 Objednatel je oprávněn od této Smlouvy odstoupit: 

(a) v případě prodlení Poskytovatele s jakýmkoli jeho dílčím plněním podle této Smlouvy; nebo

(b) v případě, že z důvodu porušení povinnosti Poskytovatele hrozí nebo vzniká Objednateli škoda a Poskytovatel neprovede nápravu (tj. neodstraní hrozbu škody či nenahradí vzniklou škodu) bez zbytečného odkladu; nebo

(c) v případě, že Objednateli nevzniknou práva z plnění Poskytovatele, která má dle této Smlouvy získat (zejména, nikoli však pouze, dle článku VII. této Smlouvy); nebo

(d) z jiných zákonných důvodů opravňujících Objednatele k odstoupení od této Smlouvy.

4.5 Poskytovatel je oprávněn od této Smlouvy odstoupit pouze v případě, stanoví-li tak donucující zákonná ustanovení.

Článek V.

PRÁVA A POVINNOSTI SMLUVNÍCH STRAN

5.1 Poskytovatel se zavazuje, že pro Objednatele zajistí a zrealizuje Marketingovou kampaň jako celek, tedy všechny její části, jak jsou definovány v článku III. této Smlouvy. Poskytovatel bere na vědomí, že Objednatel má zájem na realizaci Mediální kampaně pouze jako celku a jednotlivá dílčí plnění Poskytovatele v rámci příslušných částí Marketingové kampaně pro Objednatele bez zajištění jejich návaznosti nemají význam, nebude-li Objednatelem určeno jinak.
5.2 Poskytovatel je povinen dbát aktuálnosti informací, které budou zveřejněny v rámci kterékoli části Marketingové kampaně, je povinen rovněž zveřejňovat zdroje jeho informací, případně zdroj jeho informací na požádání bez prodlení poskytnout Objednateli. Poskytovatel je dále povinen v rámci Části I. zajistit udržování billboardů a bigboardů v řádném a čistém stavu po celou dobu trvání Marketingové kampaně.
5.3 Poskytovatel se zavazuje, že předloží veškeré jím vytvořené návrhy řešení a jiné výstupy z plnění této Smlouvy ke schválení Objednateli s dostatečným předstihem tak, aby zapracování případných připomínek Objednatele Poskytovatelem neohrozilo Cíle Marketingové kampaně nebo realizaci Marketingové kampaně dle Harmonogramu. Poskytovatel prohlašuje, že při zpracování Harmonogramu zohlednil veškeré své povinnosti vyplývající mu z této Smlouvy včetně povinnosti předkládat výsledky své činnosti k odsouhlasení Objednateli. 
5.4 Poskytovatel se zavazuje, že neužije žádný z výsledků jeho činnosti vzniklých při realizaci Marketingové kampaně dle této Smlouvy ani jakákoli data shromážděná v souvislosti s plněním této Smlouvy k jiným účelům, než ke splnění Cílů Marketingové kampaně a žádný z těchto výsledků neposkytne k užití žádné třetí osobě bez předchozího písemného souhlasu Objednatele.

5.5 Poskytovatel se zavazuje při realizaci Marketingové kampaně dbát zejména také propagačních povinností stanovených vnitrostátními i komunitárními právními předpisy nebo pravidly a podmínkami poskytování dotací ze strukturálních fondů Evropské unie, či jiných veřejných plateb. Poskytovatel je povinen všechny písemné zprávy, písemné výstupy a prezentace opatřit vizuální identitou dle pravidel pro provádění informačních a propagačních opatření Integrovaného operačního programu, nebo pravidel sdělených mu Objednatelem, a to zejména uvedením této skutečnosti při předmětných výsledcích činnosti v rámci Marketingové kampaně. V případě, že v průběhu plnění této Smlouvy dojde ke změně pravidel pro provádění informačních a propagačních opatření, je Objednatel povinen o této skutečnosti informovat Poskytovatele, a Poskytovatel se zavazuje se s takto změněnými pravidly bez zbytečného odkladu seznámit a ve výsledcích své činnosti je užívat při respektování takto provedených změn. Poskytovatel dále prohlašuje, že ke dni účinnosti této Smlouvy je s těmito pravidly seznámen. 
5.6 Poskytovatel se při realizaci Marketingové kampaně zavazuje dodržovat veškeré obecně závazné právní předpisy, zejména se zavazuje, že se svým jednáním nedopustí nekalé soutěže a že činností dle této Smlouvy nebude zasahováno do práv třetích osob.

5.7 Poskytovatel se zavazuje řídit se pokyny, které mu budou průběžně udělovány Objednatelem v souladu s touto Smlouvou, ledaže jsou takové pokyny v rozporu se zákonem nebo nevhodné; v takovém případě je Poskytovatel na jejich nezákonnost či nevhodnost Objednatele neprodleně písemně upozornit. Poskytovatel je povinen se řídit nevhodnými pokyny Objednatele pouze v případě, že Objednatel na takových pokynech i přes písemné upozornění Poskytovatele trvá. 
5.8 Poskytovatel je obeznámen s tím, že Objednatel je v souvislosti s plněním dle této Smlouvy a v souvislosti se Zadávacím řízením, povinen uchovávat veškeré informace a dokumentaci do roku 2021. Poskytovatel dále bere na vědomí, že je dle ustanovení § 2 písm. e) zákona č. 320/2001 Sb., o finanční kontrole ve veřejné správě a o změně některých zákonů, ve znění pozdějších předpisů (zákon o finanční kontrole), osobou povinnou spolupůsobit při výkonu finanční kontroly prováděné v souvislosti s úhradou zboží nebo služeb z veřejných výdajů, a zavazuje se plnit svoje povinnosti vyplývající mu z tohoto postavení.

5.9 Poskytovatel je povinen archivovat originální vyhotovení této Smlouvy včetně jejích dodatků, originály účetních dokladů a dalších dokladů vztahujících se k realizaci předmětu této Smlouvy do roku 2021. Po tuto dobu je Poskytovatel povinen umožnit osobám oprávněným k výkonu kontroly projektů, z nichž je předmět této Smlouvy financován, provádět kontrolu dokladů souvisejících s plněním této Smlouvy. Těmito osobami se přitom rozumí zaměstnanci a pověřené osoby Objednatele, Ministerstva financí České republiky, Nejvyššího kontrolního úřadu, Evropské komise a Evropského účetního dvora, a rovněž jejich zmocněnci.

5.10 Poskytovatel se zavazuje po celou dobu trvání této Smlouvy udržovat v platnosti pojištění odpovědnosti za škodu způsobenou třetím osobám při výkonu podnikatelské činnosti v rozsahu dle Zadávací dokumentace.

Článek VI.

DÍLČÍ ZPRÁVY A PŘEDÁNÍ VÝSTUPŮ

6.1 Poskytovatel se zavazuje předkládat Objednateli měsíčně zprávy o průběhu plnění Marketingové kampaně,  a to vždy nejpozději k desátému (10.) dni měsíce (dále jen "Dílčí zprávy").

6.2 Každá jednotlivá Dílčí zpráva bude obsahovat minimálně:

(a) popis průběhu plnění a případně výstupy všech Částí  Marketingové kampaně za uplynulý měsíc;

(b) případné mediální výstupy týkající se plnění příslušné Části Marketingové kampaně. Za tímto účelem je Poskytovatel povinen zajistit průběžný monitoring médií, zejména tisku a internetu, a shromažďovat údaje o publikovaných informacích o příslušné Části Marketingové kampaně; 

(c) zhodnocení efektivnosti Marketingové kampaně.

6.3 Poskytovatel je povinen předložit každou Dílčí zprávu v jednom (1) vyhotovení v tištěné podobě a v jednom (1) vyhotovení v elektronické podobě – ve formátu .doc, .xls nebo .pdf na nosičích CD/DVD. 

6.4 Objednatel je oprávněn vznášet k předloženým Dílčím zprávám připomínky a žádat od Poskytovatele jejich úpravy a doplnění. Poskytovatel je povinen takové oprávněné připomínky, úpravy a doplnění do Dílčích zpráv zapracovat v přiměřené lhůtě stanovené Objednatelem. Předání a převzetí doplněné Dílčí zprávy vyhotovené dle podmínek této Smlouvy bude Smluvními stranami potvrzeno podpisem předávacího protokolu. 

6.5 Poskytovatel je povinen po ukončení poslední z Částí Marketingové kampaně předložit souhrnnou zprávu o průběhu Marketingové kampaně jako celku ("Závěrečná zpráva").

6.6 Závěrečná zpráva bude obsahovat minimálně:

(a) popis průběhu plnění Marketingové kampaně;

(b) případné mediální výstupy týkající se Marketingové kampaně. Za tímto účelem je Poskytovatel povinen zajistit průběžný monitoring médií, zejména tisku a internetu, a shromažďovat údaje o publikovaných informacích Marketingové kampaně;

(c) závěrečné vyúčtování vztahující se k celé Marketingové kampani – tj. rozpis veškerých nákladů vynaložených při provádění Marketingové kampaně;

(d) v rámci podpisu Závěrečné zprávy Poskytovatel předá Objednateli konečné výstupy jednotlivých částí, pokud nebyly Poskytovatelem Objednateli předány v rámci Dílčích zpráv. Takové výstupy budou tvořit přílohu Závěrečné zprávy. Konečnými výstupy jednotlivých Částí Marketingové kampaně se rozumí zejména: 

i. Fotodokumentace průběhu Marketingové kampaně (ve dvou (2) vyhotoveních v elektronické podobě na nosiči CD/DVD případně na jiném nosiči a ve dvou (2) vyhotoveních v tištěné podobě);

ii. Monitoring tisku vždy ve dvou výtiscích od každého kusu periodika, v němž byl zveřejněn inzerát/PR článek/jiná propagace projektu.

iii. Veškeré výstupy, které byly vytvořeny Poskytovatelem v průběhu Marketingové kampaně a v souvislosti s plněním dle této Smlouvy (ve dvou (2) vyhotoveních v elektronické podobě na nosiči CD/DVD případně na jiném nosiči);

6.7 Poskytovatel je povinen předložit Závěrečnou zprávu ve dvou (2) vyhotoveních v tištěné podobě a ve dvou (2) vyhotoveních v elektronické podobě – ve formátu .doc, .xls nebo .pdf na nosičích CD/DVD, a to nejpozději do 14 dní po skončení poslední Části kampaně.
6.8 Objednatel je oprávněn vznášet k předložené Závěrečné zprávě připomínky a žádat po Poskytovateli jejich úpravy a doplnění. Poskytovatel je povinen takové oprávněné připomínky, úpravy a doplnění do Závěrečné zprávy zapracovat v přiměřené lhůtě stanovené Objednatelem. Předání a převzetí takto doplněné Závěrečné zprávy vyhotovené dle podmínek této Smlouvy bude Smluvními stranami potvrzeno podpisem předávacího protokolu. Podpisem tohoto předávacího protokolu oběma Smluvními stranami je ukončeno plnění Poskytovatele v rámci Marketingové kampaně dle této Smlouvy.
6.9 Dílčí zprávy a Závěrečná zpráva budou dále sloužit pro vyhodnocení jednotlivých Částí Marketingové kampaně a budou podkladem pro případné změny v plánu částí dalších reklamních/komunikačních kampaní Objednatele.

6.10 Objednatel je oprávněn kdykoliv v průběhu trvání této Smlouvy požadovat po Poskytovateli zpracování mimořádné zprávy mimo rámec Dílčích zpráv či Závěrečné zprávy, týkající se dosavadního průběhu plnění povinností Poskytovatele dle této Smlouvy a realizace Marketingové kampaně, a to i opakovaně. Poskytovatel je povinen takovou mimořádnou zprávu zpracovat a Objednateli předat bez zbytečného odkladu nejpozději do pěti (5) dnů od obdržení žádosti Objednatele.
6.11 Je-li tak stanoveno v této Smlouvě, nebo bude-li to kdykoli po dobu trvání této Smlouvy potřebné, nebo kdykoliv na základě požadavku Objednatele předá Poskytovatel část plnění k odsouhlasení Objednateli. Takové předání bude probíhat na základě předávacího protokolu, který bude podepsán oběma Smluvními stranami. 
Článek VII.

AUTORSKÁ PRÁVA A PRŮMYSLOVÁ PRÁVA

7.1 Poskytovatel výslovně a neodvolatelně prohlašuje a zaručuje se, že je a/nebo nejpozději v okamžiku předání Autorského materiálu Objednateli bude oprávněn k výkonu majetkových práv k Autorskému materiálu a je a/nebo nejpozději v okamžiku předání Autorského materiálu Objednateli bude oprávněn k poskytnutí nebo postoupení licence či podlicence v rozsahu dle tohoto článku a dále prohlašuje, že udělením licencí a/nebo podlicencí dle této Smlouvy a/nebo užitím takových licencí a/nebo podlicencí dle této Smlouvy nezpůsobí neoprávněný zásah do práv jakékoliv třetí osoby. 

7.2 Poskytovatel tímto uděluje Objednateli, a to s účinností ke dni předání takového Autorského materiálu Objednateli, licenci a podlicenci (u Autorských materiálů, kde Poskytovatel má pouze licenci) k výkonu práva užít takový Autorský materiál jakýmkoli známým způsobem a dále takové Autorské materiály upravovat a vyhotovovat jejich kopie a provádět v nich změny nebo doplňky. Licence a/nebo podlicence dle tohoto článku je poskytnuta jako výhradní, celosvětová a neomezená co do rozsahu a poskytuje se na celou dobu právní ochrany příslušných Autorských materiálů. Objednatel je oprávněn udělit podlicenci třetí osobě a/nebo postoupit licenci třetí osobě. Smluvní strany se výslovně dohodly, že odměna Poskytovatele za poskytnutí licence, podlicence a souvisejících práv dle tohoto odstavce činí 1000,- Kč včetně DPH a je součástí Ceny a že Poskytovatel nemá právo v souvislosti s poskytnutím licence či podlicence dle tohoto odstavce na žádnou dodatečnou odměnu. Poskytovatel je povinen, pokud jej o to Objednatel požádá, kdykoli podepsat dokumenty a provést takové úkony, které mohou být požadovány za účelem úplného a účinného zabezpečení práv Objednatele podle ustanovení tohoto článku.

7.3 Je-li Poskytovatel autorem Autorského materiálu, uděluje tímto svůj souhlas se zveřejněním takového Autorského materiálu, pokud dosud nebyl zveřejněn. Není-li Poskytovatel autorem Autorského materiálu, bude o takové skutečnosti Objednatele informovat a zavazuje se, že zajistí od příslušného autora (ů) souhlas se zveřejněním takového Autorského materiálu, pokud nebyl dosud zveřejněn, a k jeho užití způsobem nutným pro splnění této Smlouvy.

7.4 Bude-li výsledkem činnosti Poskytovatele dle této Smlouvy jakákoli databáze ve smyslu § 88 Autorského zákona (dále jen "Databáze"), Poskytovatel se zavazuje nejpozději ke dni předání Databáze Objednateli převést právo pořizovatele Databáze na Objednatele. Úplata za takový převod je zahrnuta v Ceně dle této Smlouvy. Poskytovatel není nadále oprávněn takovou Databázi ani data v ní obsažená jakýmkoli způsobem vytěžovat, zužitkovávat ani jinak užívat a to ani ve prospěch Poskytovatele ani ve prospěch jakékoli jiné třetí osoby.

7.5 Ve vztahu k produktům splňujícím kritéria patentu, užitného nebo průmyslového vzoru dle platných právních předpisů ČR, vytvořených Poskytovatelem při plnění povinností vyplývajících z této Smlouvy, přechází právo na udělení patentu, užitného vzoru, průmyslového vzoru nebo jiného institutu ochrany průmyslových práv na Objednatele a Poskytovatel souhlasí s tím, že odměna příslušející Poskytovateli z tohoto titulu je zahrnuta v Ceně dle této Smlouvy. Poskytovatel je povinen Objednatele o vytvoření takového produktu neprodleně písemně vyrozumět a předat mu podklady nezbytné k posouzení takového produktu. Poskytovatel se tímto vzdává práva být uveden jako původce takového produktu.

7.6 Smluvní strany se výslovně dohodly, že Objednatel není povinen využít jakoukoli licenci nebo podlicenci, která mu byla Poskytovatelem udělena dle tohoto článku.

Článek VIII.

CENA A PLATEBNÍ PODMÍNKY

8.1 Objednatel zaplatí Poskytovateli úplatu v celkové výši [BUDE DOPLNĚNO] ,-Kč (slovy: [BUDE DOPLNĚNO] korun českých) bez DPH (dále jen "Cena"), která je v souladu s Nabídkou strukturována následovně: 

(a) Cena za Část I. ve výši: [BUDE DOPLNĚNO] Kč (slovy: [BUDE DOPLNĚNO] korun českých) bez DPH (dále jen "Cena 1");

(b) Cena za Část II. ve výši: [BUDE DOPLNĚNO] Kč (slovy: [BUDE DOPLNĚNO] korun českých) bez DPH; (dále jen "Cena 2");

(c) Cena za Část III. ve výši: [BUDE DOPLNĚNO] Kč (slovy: [BUDE DOPLNĚNO] korun českých) bez DPH; (dále jen "Cena 3");

(dále společně jen „Dílčí Ceny“)
8.2 Dílčí Ceny budou Poskytovateli hrazeny na základě faktur vystavených Zhotovitelem a doručených Objednateli, přičemž faktury bude Zhotovitel oprávněn a povinen vystavit takto:

(a) fakturu na částku odpovídající 50 % každé z Dílčích Cen včetně příslušné DPH bude Poskytovatel oprávněn vystavit po odsouhlasení Finálního plánu pro konkrétní Část Marketingové kampaně, ,

(b) fakturu na částku odpovídající 50 % Ceny včetně příslušné DPH bude Zhotovitel oprávněn vystavit poté, co bude Objednatelem odsouhlasena a schválena Závěrečná zpráva, tedy nejpozději d.
8.3 Objednatel se zavazuje uhradit pouze Cenu za skutečně poskytnuté plnění v souvislosti s realizací příslušné Části Marketingové kampaně, které bude moci užít v souladu s Cílem Marketingové kampaně.
8.4 Objednatel bude hradit úplatu za realizaci příslušné Části Marketingové kampaně v české měně (CZK), a to bezhotovostním převodem na základě faktur vystavených Poskytovatelem. Faktury budou mít splatnost vždy minimálně třicet (30) dnů od vystavení. Poskytovatel je povinen doručit fakturu Objednateli vždy alespoň dvacet pět (25) dnů před datem splatnosti. Faktury vystavené Poskytovatelem musí obsahovat veškeré náležitosti stanovené zákonem č. 235/2004 Sb., o dani z přidané hodnoty, ve znění pozdějších předpisů. 

8.5 V případě, že faktura doručená Objednateli nebude obsahovat některou z předepsaných náležitostí nebo ji bude obsahovat chybně, nebo bude obsahovat chybné údaje, je Objednatel oprávněn vrátit takovouto fakturu Poskytovateli. Lhůta splatnosti v takovémto případě neběží, přičemž nová lhůta splatnosti počíná běžet až od doručení opravené či doplněné faktury.
8.6 Označení Objednatele jako odběratele ve faktuře bude následující: Česká centrála cestovního ruchu – CzechTourism, příspěvková organizace Ministerstva pro místní rozvoj České republiky, Vinohradská 46, Praha 2, PSČ: 120 41, IČ: 492 77 600. Na tuto adresu bude Poskytovatel zasílat rovněž veškeré faktury.
8.7 Cenu je možno překročit pouze v případě, že dojde ke změnám daňových právních předpisů, které budou mít prokazatelný vliv na výši Ceny, a to zejména v případě zvýšení sazby DPH. V případě, že dojde ke snížení sazby DPH, bude Cena hrazená Objednatelem snížena oproti Ceně stanovené touto Smlouvou. 

8.8 Cena bude poměrně snížena v případě zúžení rozsahu plnění Poskytovatele dle této Smlouvy zejména (i) v důsledku změn dokumentů připravených Poskytovatelem v rámci Marketingové kampaně na základě pokynů nebo připomínek Objednatele; nebo (ii) nesplnění povinnosti Poskytovatele v rámci Marketingové kampaně. Při takovém snížení Ceny budou Smluvní strany vycházet z jednotkových cen plnění předložených Poskytovatelem v Nabídce.
Článek IX.

OSTATNÍ UJEDNÁNÍ
9.1 Poskytovatel není oprávněn postoupit jakákoli svá práva z této Smlouvy na třetí osobu bez předchozího písemného souhlasu Objednatele, a to ani částečně. 

9.2 Smluvní strany se výslovně a neodvolatelně dohodly, že Poskytovatel je oprávněn započíst jakékoli své pohledávky za Objednatelem proti pohledávkám Objednatele za Poskytovatelem z této Smlouvy výlučně na základě písemné dohody.
Článek X.

SUBDODAVATELSKÉ SMLOUVY

10.1 Poskytovatel je oprávněn jakékoli dílčí plnění v rámci realizace Marketingové kampaně svěřit třetí osobě formou subdodavatelské smlouvy (dále jen "Subdodavatelská smlouva"). V takovém případě odpovídá Poskytovatel za plnění takových subdodavatelů, jako by plnil sám. Poskytovatel je oprávněn uzavírat jiné Subdodavatelské smlouvy než ty, které byly součástí Nabídky, pouze na základě předchozího písemného souhlasu Objednatele.

10.2 Smluvní strany se výslovně dohodly, že Poskytovatel zajistí v Subdodavatelských smlouvách možnost postoupit práva a převést povinnosti Poskytovatele vyplývající ze Subdodavatelských smluv ať již zčásti nebo vcelku, na Objednatele. 

10.3 Na písemnou žádost Objednatele bude Poskytovatel povinen postoupit práva a převést povinnosti vyplývající z kterékoli Subdodavatelské smlouvy na Objednatele.
Článek XI.

SMLUVNÍ POKUTY A NÁHRADA ŠKODY

11.1 V případě porušení jakékoli povinnosti Poskytovatele dle čl. VII. této Smlouvy, vzniká Objednateli právo na uhrazení smluvní pokuty ve výši 100.000,- Kč (jedno sto tisíc korun českých) za každý jednotlivý případ porušení.
11.2 V případě prodlení Poskytovatele s realizací jakékoli Části Marketingové kampaně nebo se splněním dílčího termínu plnění Poskytovatele dle Harmonogramu vzniká Objednateli nárok na smluvní pokutu ve výši 0,1% z části Ceny připadající na splnění příslušné části Marketingové kampaně dle odstavce 8.1 písm. (a) až (c), a to za každý započatý den prodlení. 

11.3 V případě porušení jakékoli povinnosti Poskytovatele dle této Smlouvy, nejedná-li se o povinnosti uvedené v odstavcích 11.1 a 11.2 této Smlouvy, vzniká Objednateli právo na uhrazení smluvní pokuty ve výši 50.000,- Kč (padesát tisíc korun českých) za každý jednotlivý případ porušení.

11.4 Sjednáním smluvní pokuty dle tohoto článku, ani jejím uhrazením není dotčeno právo Objednatele na náhradu škody v celém rozsahu.

11.5 Smluvní pokuty uplatněné v souladu s tímto článkem jsou splatné do čtrnácti (14) dnů ode dne doručení faktury vystavené Objednatelem a doručené Poskytovateli a to na účet uvedený v takové faktuře. 

11.6 Poskytovatel bere na vědomí, že Objednatel má zájem na zajištění veškerých částí Marketingové kampaně jako celku a že v případě porušení povinností Poskytovatele dle odst. 4.4  písmene (a) až (d) této Smlouvy, vedoucích k předčasnému ukončení této Smlouvy, může Objednateli vzniknout z důvodu nemožnosti využití výsledků činnosti Poskytovatele dle této Smlouvy jako celku a/nebo z důvodu nutnosti opakování výběru nového Poskytovatele a realizace nové zakázky týkající se  alespoň zčásti totožného či obdobného plnění jako je předmět této Smlouvy, škoda v rozsahu přesahujícím výši Ceny stanovené dle této Smlouvy. Poskytovatel bere na vědomí, že porušením povinnosti Poskytovatele může vzniknout škoda přesahující Cenu; jedná se tedy o škodu předvídatelnou.

Článek XII. 

DORUČOVÁNÍ

12.1 Jakékoliv oznámení nebo dokument, který má být doručen podle této Smlouvy, může být doručen osobně nebo zaslán doporučenou poštovní zásilkou, faxovým přenosem Smluvní straně, které má být doručen, na její adresu uvedenou v odstavci 12.4 níže, nebo na jakoukoliv jinou adresu, kterou sdělila druhé Smluvní straně ve shodě s tímto článkem. 

12.2 Jakékoli takové oznámení nebo dokument budou považovány za doručené:


(a)
jestliže byl doručen osobně, v době doručení nebo odepřením doručení; nebo

(b)
jestliže byl odeslán poštou, v 10 hod. ráno místního času odesílatele čtvrtý (4.) pracovní den po dni, kdy byl předán poště; nebo

(c)
jestliže byl poslán faxovým přenosem, dvě hodiny po odeslání, jestliže byl odeslán před 15. hodinou místního času odesílatele, v kterýkoliv pracovní den a v jakémkoliv jiném případě v 10 hodin místního času odesílatele v pracovní den následující po dni odeslání.

12.3 Při prokazování doručení bude stačit prokázat, že doručení bylo uskutečněno, že obálka obsahující oznámení nebo dokument byla řádně adresována a předána poště jako předem placená doporučená poštovní zásilka nebo, že faxová zpráva byla řádně adresována a odeslána.

12.4 Následují adresy Smluvních stran pro účely výše uvedeného odst.12.1

Česká centrála cestovního ruchu – CZECH TOURISM: 

Adresa:
Praha 2, Vinohradská 46, PSČ 120 00
Tel.: 
221 580 414
Email: 
chaloupkova@CzechTourism.cz
K rukám / oprávněná osoba:
Markéta Chaloupková, odborný garant projektu 
[BUDE DOPLNĚNO]: 

Adresa:


[BUDE DOPLNĚNO]

Tel.:



[BUDE DOPLNĚNO]

Fax.:


 
[BUDE DOPLNĚNO]


K rukám / oprávněná osoba: 
[BUDE DOPLNĚNO]

Článek XIII.

MLČENLIVOST

OCHRANA INFORMACÍ

13.1 Smluvní strany se dohodly, že veškeré informace, které si sdělily v rámci uzavírání a plnění této Smlouvy, dále informace, tvořící její obsah a informace, které si sdělí nebo jinak vyplynou i z jejího plnění, zůstanou dle jejich vůle utajeny.
13.2 Smluvní strany se dohodly, že tyto informace nikomu neprozradí a přijmou taková opatření, která znemožní jejich přístupnost třetím osobám. Ustanovení předchozí věty se nevztahuje na případy, kdy
(a)
mají Smluvní strany této Smlouvy opačnou povinnost stanovenou zákonem; a/nebo 

(b)
takové informace sdělí osobám, které mají ze zákona stanovenou povinnost mlčenlivosti; a/nebo 

(c)
se takové informace staly nebo stanou veřejně známými či dostupnými jinak než porušením povinností vyplývajících z tohoto článku. 

13.3 Skutečnosti uvedené v této Smlouvě nebudou Smluvními stranami považovány za obchodní tajemství ve smyslu ustanovení § 17 Obchodního zákoníku.

Článek XIV.

ZÁVĚREČNÁ USTANOVENÍ
14.1 Oddělitelnost. Pokud se jakékoli ustanovení této Smlouvy stane neplatným či nevymahatelným, nebude to mít vliv na platnost a vymahatelnost ostatních ustanovení této Smlouvy. Smluvní strany se zavazují nahradit neplatné nebo nevymahatelné ustanovení novým ustanovením, jehož znění bude odpovídat úmyslu vyjádřenému původním ustanovením a touto Smlouvou jako celkem.

14.2 Úplnost. Tato Smlouva obsahuje úplnou dohodu Smluvních stran ve věci předmětu této Smlouvy a nahrazuje veškeré ostatní písemné či ústní dohody učiněné ve věci předmětu této Smlouvy.

14.3 Vzdání se práva. Jestliže kterákoliv ze Smluvních stran přehlédne nebo promine jakékoliv neplnění, porušení, prodlení nebo nedodržení nějaké povinnosti vyplývající z této Smlouvy, pak takové jednání nezakládá vzdání se takové povinnosti s ohledem na její trvající nebo následné neplnění, porušení nebo nedodržení a žádné takové vzdání se práva nebude považováno za účinné, pokud nebude pro každý jednotlivý případ vyjádřeno písemně.

14.4 Platnost a účinnost. Tato Smlouva nabývá platnosti a účinnosti dnem doručení akceptace návrhu této Smlouvy Poskytovateli.
14.5 Stejnopisy. Tato Smlouva je vyhotovena ve 3 (třech) stejnopisech s platností originálu, přičemž Objednatel obdrží 2 (dva) stejnopisy a Poskytovatel 1 (jeden) stejnopis.

14.6 Rozhodné právo. Tato Smlouva a vztahy z ní vyplývající se řídí právním řádem České republiky, zejména Obchodním zákoníkem.

14.7 Promlčení. Poskytovatel jako Smluvní strana, vůči níž se nárok Objednatele promlčuje, tímto výslovným prohlášením ve smyslu § 401 Obchodního zákoníku prodlužuje délku promlčecí doby práv Objednatele, vyplývajících z této Smlouvy na dobu 10 (deseti) let.
14.8 Změny a doplňky. Veškeré změny této Smlouvy musí být vyhotoveny písemně formou číslovaných dodatků podepsaných oběma Smluvními stranami.
14.9 Přílohy. Veškeré přílohy této Smlouvy tvoří její nedílnou součást.

(i) Příloha č. 1:
Rámcový harmonogram; 
[Podpisy následují na poslední straně]
Příloha č. 1
Rámcový harmonogram kampaní

Marketingová kampaň na podporu domácího cestovního ruchu by měla být zahájena nejpozději do 5. 5. 2010 a potrvá až do 30. listopadu roku 2010. V rámcovém harmonogramu je vyznačeno trvání jednotlivých reklamních kampaní (žlutě vyznačené části), červeně vyznačené části označují předpokládané vrcholy kampaní.

	Kampaň/Měsíc
	V
	VI
	VII
	VIII
	IX
	X
	XI
	XII

	Kampaň brandu DCR
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Outdoor
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Tisková inzerce
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Kampaň Kudy z nudy
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	internet
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	tisková inzerce
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	sociální sítě *
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Kampaň TIC
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	internet
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	tisková inzerce regionální
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 


· *harmonogram podle návrhu vítězného Uchazeče.

Smluvní strany prohlašují, že si tuto Smlouvu přečetly, s jejím zněním souhlasí a na důkaz pravé a svobodné vůle připojují níže své podpisy.

V Praze dne ___________




V [BUDE DOPLNĚNO] dne [BUDE DOPLNĚNO]

Objednatel:

Poskytovatel:

___________________________



___________________________

Jméno: Pavel Kosař





Jméno: [BUDE DOPLNĚNO]

Funkce: Ředitel odboru Marketing a externí služby

Funkce: [BUDE DOPLNĚNO]

pověřen řízením agentury CzechTourism 








Česká centrála cestovního ruchu
[BUDE DOPLNĚNO – FIRMA POSKYTOVATELE]
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