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1. PREAMBULE

Tato zadavaci dokumentace je zpracovana v souladu se ZVZ a v souladu s platnymi
pravnimi pfedpisy ve zjednoduSeném podlimitnim Fizeni. Prava a povinnosti neuvedené v
této zadavaci dokumentaci se fidi zejména ZVZ.

Zadavatel zada v8echny uchazece, aby neprodlené po prevzeti této zadavaci dokumentace
podrobili tuto zadavaci dokumentaci vlastnimu pfezkoumani a v pfipadé nesouhlasu s
jakoukoliv skute¢nosti, resp. procesem, vyuZili svého prava podat namitku ve smyslu § 110
ZVZ. Namitky proti této Zadavaci dokumentaci musi uchaze¢ dorudit Zadavateli nejpozdé;ji
do 5 dnu od skonc€eni Ihtty pro podani nabidek.

Veskeré dotazy ktéto zadavaci dokumentaci je uchaze€ povinen dorucit Zadavateli
v pisemné podobé nejpozdéji do 12 dnl pfed uplynutim Ihdty nize stanovené pro podani
nabidek. Dotazy zaslané telegraficky, dalnopisem nebo elektronickymi prostfedky, musi
splfiovat pozadavky stanovené pro pisemnou formu zakonem &. 40/1964 Sb., ob&anskym
zakonikem, v platném znéni a souc¢asné musi byt v souladu s ustanovenim § 149 ZVZ.

Podal-li uchaze¢ zadost o dodate¢né informace shora uvedenym zpusobem a ve shora
stanovené |haté, poskytne Zadavatel pozadované informace k zadavacim podminkam,
pfipadné souvisejici dokumenty, nejpozdéji do 6 dnu ode dne doru€eni zadosti uchazece.
Tyto dodate¢né informace, vCetné pfesného znéni zadosti, doruci zadavatel souc¢asné vSem
uchazeclm, ktefi pozadali o poskytnuti zadavaci dokumentace nebo kterym byla zadavaci
dokumentace poskytnuta. Zadavatel uverejnéni tyto dodatecné informace, v€etné presného
znéni zadosti, rovnéz na internetové adrese Zadavatele.

UchazeC je dale povinen plné respektovat zadavaci podminky a neni opravnén v nich
provadét zadné zmény. Nabidky, které nebudou splfiovat pozadavky stanovené v této
zadavaci dokumentaci, budou ze zadavaciho fizeni vylouceny.

Zadavatel uchazeCim souCasné zdUraznuje skuteCnost, Zze zadavaci dokumentace je
souhrnem specifikaci pozadavku Zadavatele a nikoliv koneCnym vyctem veSkerych
pozadavk, které je nezbytné naplnit. Uchaze¢ se tak musi pfi zpracovani své nabidky vzdy
fidit jak zadavaci dokumentaci, tak pfislusnou platnou pravni upravou, a to zejména ZVZ.
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2. SPECIFIKACE VEREJNE ZAKAZKY

2.1. Identifika€ni udaje o Zadavateli

Nazev Zadavatele: Ceska centrala cestovniho ruchu — CzechTourism,

prispévkova organizace Ministerstva pro mistni
rozvoj Ceské republiky

Sidlo Zadavatele: Vinohradska 46, 120 41 Praha 2
IC: 492 77 600

DIC: CZ49277600

Zadavatel zastoupen: Pavlem Kosarem,

povérenym fizenim CCCR — CzechTourism

Kontaktni osoba pro Vefejnou zakéazku: | Mgr. Karolina Caniova

Tel: 221 580 452
E-mail: caniova@czechtourism.cz

2.2. Nazev Verejné zakazky

Nazev vefejné zakazky je: ,Marketingova kampan na podporu domaciho cestovniho
ruchu®.

3. PREDMET VEREJNE ZAKAZKY

3.1. Predmét Verejné zakazky

Pfedmétem Verejné zakazky je realizace, resp. zajisténi realizace marketingové kampané na
podporu domaciho cestovniho ruchu, ktera bude probihat od 1. 5. 2010 do 30. 11. 2010.

Tato Vefejna zakazka na ,Marketingovou kampar na podporu domaciho cestovniho ruchu”
je zadavana vramci projektu ,Marketingové aktivity ke zvySeni povédomi o domacim
cestovnim ruchu® (dale jen ,Projekt‘) financovaném z Integrovaného opera¢niho programu
(ze strukturalnich fondt EU a statniho rozpoétu CR). Tento Projekt reaguje na dlouhodobé
potfeby domaciho cestovniho ruchu, a to na potfebu zvySeni vyuziti potencialu DCR pro rist
ekonomiky CR vzhledem k tomu, e obyvatelé CR stale nedostateéné vyuzivaji moznosti
traveni volného éasu a dovolené v CR.

Cilem této zakazky je:

1. pFedstavit vefejnosti novy brand domaciho cestovniho ruchu (dale jen ,DCR"),
2. zvySit prestiz turistickych informacnich center, a
3. upozornit odbornou i laickou vefejnost na existenci portalu Kudy z nudy.

Pro dosazeni kazdého z uvedenych cild bude realizovana samostatna kamparn. Specifika
téchto jednotlivych kampani jsou popsana v kapitolach 3.1.1, 3.1.2 a 3.1.3 této zadavaci
dokumentace. Specifikace pozadavkd kampané v&etné ramcového harmonogramu jsou pak
uvedeny v pfiloze €. 1 Souhrn pozadavk( zadavatele.

Strana 6/25

Ceskd centrdla cestovniho ruchu - CzechTourism



3.1.1. Specifikace ¢asti: Kampan nového brandu DCR

Pfedmétem prvni Casti Vefejné zakazky je realizace kampané nového brandu DCR. Ta bude
realizovana prostfednictvim televizni a venkovni reklamy a tiskové inzerce. Televizni
reklama je pfitom zadavana oddélené v ramci samostatného zadavaciho fizeni a jeji
realizace neni tedy predmétem této Verejné zakazky.

Vitézny uchaze€ v ramci plnéni této Vefejné zakazky zajisti realizaci venkovni a tiskové
reklamy tak, aby byla v souladu s ramcovym harmonogramem kampané Zadavatele (viz
Pfiloha €. 1). Hlavni ddraz bude na kampan kladen v letnich mésicich (kvéten-Cervenec).

Venkovni reklama (outdoor):

a) Termin

Venkovni reklama bude realizovana ve dvou etapach. Prvni etapa probéhne od 1. kvétna do
30. ¢ervna 2010, druha etapa probéhne od 1. do 30. listopadu 2010.

Cilem venkovni reklamy v prvni etapé bude mimo jiné podpofeni nejsilngjSiho nasazeni
spotu v televizni kampani, ktera probéhne v letnich mésicich roku 2010. Proto v tomto
obdobi Zadavatel pocita s nejsilnéj§im nasazenim venkovni reklamy.

PFi navrhu venkovni reklamy v druhé etapé (se zimni tematikou) uchaze€ zohledni, Ze tato
¢ast venkovni reklamy pro kampan nového brandu DCR bude objemové i ¢asové méné
rozsahla.

b) Misto

Venkovni reklama bude realizovana ve vybranych statutarnich méstech Ceské republiky, na
dalnicich a rychlostnich komunikacich. Zadavatel pozaduje, aby nejméné jedna cCtvrtina
venkovni reklamy (reklamnich ploch — billboard(, bigboardd, citylightt) byla situovana do
hlavniho mésta Prahy, zbyvajici ¢ast bude rovhomérné rozdélena mezi deset nejvétSich
mést Ceska — tj. Brno, Ostrava, Olomouc, Plzen, Liberec, Hradec Kralové, Ceské
Budé&jovice, Usti nad Labem a Pardubice.

V prabéhu prvni etapy UchazeC zrealizuje propojeni venkovni reklamy s kampani v
dopravnich prostfedcich (polepy tramvaji, autobus(, inzerce uvnitf dopravnich prostfedk), a
to v Praze, Brné a Ostravé minimalné po dobu jednoho mésice.

c) Technické pozadavky

Navrzena reklamni plocha musi byt vzdy:
- situovana v misté vysoké koncentrace osob nebo vozidel
- dobfe viditelnd b&€hem dne i v noci (nasviceni nebo vlastni osvétleni)
- bez pfekazek branicich v pfimém pohledu (stromy, stavby apod.)
- v souladu s platnymi pravnimi ptedpisy Ceské republiky
Zakladni vizualy pro letni i zimni ¢ast kampané doda Uchazedi Zadavatel. Ukolem Uchazede

bude pfipadna uprava rozmér( vizuald pro pozadované formaty (billboard, bigboard,
citylight) a pfipadné grafické Upravy pozadované Zadavatelem.

d) Pomér forem venkovni reklamy v nabidce uchazece (s toleranci 5 % mezi jednotlivymi

typy reklamy)
- 50 % billboardy (rozméry 5,1 x2,4m)

- 30 % bigboardy (rozméry 9,6 x 3,6 m)

- 20 % citylighty (rozméry cca 1,75 x 1,1 m) a jina venkovni reklama spojena
s dopravnimi prostfedky (polepy tramvaji, autobusl, inzerce uvnitf dopravnich
prostredk
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Ve své nabidce uchaze¢ predlozi navrh realizace venkovni reklamni kampané
(mediaplan), v némz uvede zejména:

i. pocet a rozmisténi billboardd, tj. zakladni charakteristika oblasti, ve kterych by mély
byt billboardy umistény (dalnice, mésto, ulice); pfiemz Zadavatel pozaduje umisténi
billboardl pfedevSim v centrech mést (na hlavnich ulicich/tfidach), na vlakovych a
autobusovych nadrazich &i v jejich blizkosti a na dobfe viditelnych mistech vedle/pfi
dalnicich a rychlostnich komunikacich.

ii. pocet a rozmisténi bigboardu, tj. zakladni charakteristika oblasti, ve kterych by mély
byt bigboardy umistény (dalnice, mésto, ulice); pficemz Zadavatel pozaduje umisténi
bigboardl prfedevSim v centrech mést (na hlavnich ulicich/tfidach), na vlakovych a
autobusovych nadrazich &i v jejich blizkosti a na dobfe viditelnych mistech vedle/pfi
dalnicich a rychlostnich komunikacich.

iii. pocet a rozmisténi citylightd a jinych forem venkovni reklamy, tj. pfedev§im zakladni
charakteristika oblasti a pocet citylightd pro dana mésta, pocet a typ navrhovanych
prostfedkl jiné reklamy souvisejici s dopravnimi prostfedky, pfiemz Zadavatel
pozaduje mista s vysokou koncentraci vyskytu a pohybu osob (zastavky MHD,
obchodni centra, nadrazi apod.),

iv. fotodokumentaci umoZzhujici Zadavateli udélat si pfedstavu o nabizenych plochach
pro umisténi billboardli, bigboardl a citylighta (tj. fotografie vSech ploch pro
bigboardy a nékterych pro billboardy a citylighty).

v. cenovou kalkulaci reklamnich ploch pro umisténi billboardu, bigboard( a citylightu a
jiné venkovni reklamy, ktera bude zpracovana v €lenéni celkova cena a cena za
jednotku (tj. za vytisténi, umisténi a udrzbu jednoho billboardu/bigboardu/citylightu)

Tiskova reklama

Obsahem této kampané jsou PR €lanky a inzerce v tisku, a to po celou dobu terminu plnéni
dle odst. 4.1, tj od 1. 5. 2010 do 30. 11. 2010. Pfed zahajenim sezony (kvéten-Cerven 2010)
budou uvefejiiovany PR ¢lanky a inzeraty, béhem léta (Cerven-zafi 2010) pfibudou také
pozvanky na Dny domaciho cestovniho ruchu (propagaéni akce pofadané Zadavatelem).
V Fijnu a listopadu bude probihat udrZzovaci kampan.

PR ¢lankem se pro ucely této Verejné zakazky rozumi neplaceny prostor v tiskovych
médiich; jedna se o pfedem pfipraveny clanek, ktery je umistén v médiu jako neoznadena
inzerce (v obsahové struktufe je neoddéleny). PR &lanek ma standardni rozsah 1,5-2 NS.

Inzeratem se pro ucely této Vefejné zakazky rozumi placeny prostor v tiskovych médiich;
jedna se o komerc¢ni sdéleni (text a pfipadné téz obrazek) umisténé na ohranic¢ené inzertni
ploSe tiskového média, ktera je dana obsahovou strukturou tiskového média. Minimalnim
rozmérem inzeratu je pfitom ¥4 A4 (na Sitku i vySku), maximalni pak 1/1 (=A4).

Tiskova kampan bude probihat v celostatnich periodikach, ktera budou vybrana s ohledem
na cilové skupiny kampané (v souladu s Pfilohou &. 1 Specifikace pozadavkl této ZD).
Zadavatel preferuje umisténi tiskové reklamy do nejctenéjSich €eskych denikd a periodik
(nikoli vSak s akcentem na bulvarni tisk), a tim i koncentraci reklamy na nékolik vybranych
tituld. Dlouhodobéjsi spoluprace by pfi vétSi frekvenci €lanki meéla umoznit vétsi zasah
Ctenafu a také pfi vétSimu objemu inzerce vyhodnéjSi cenové podminky pro zadavani
inzerce.
Nabidka uchazece pfitom bude obsahovat minimalné:

- jeden (1) titul z prvni pétice nejctengjsich celostatnich denikad,

- jeden (1) titul z prvni pétice nejétenéjsich spolecenskych ¢asopisu,

- jeden (1) titul z prvni pétice nejétenéjsich ¢asopisl zZivotniho stylu pro zeny,

- jeden (1) z prvni trojice nejétenégjSich ¢asopisi o védé, technice, zajimavostech a

cestovani
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Grafické navrhy inzeratu jsou soucasti Grafického manualu kampané DCR, ktery Zadavatel
prfeda vitéznému uchazedi po podpisu smlouvy. Kromé téchto inzeratd budou uvefejnény
také inzeraty s pozvankou na akce Dnu domaciho cestovniho ruchu, které na zakladé
pozadavkl Zadavatele pfipravi vitézny uchazec. Vitézny uchazec¢ bude také povinen upravit
veskeré dodané podklady podle technickych pozadavk( konkrétnich periodik. Upravené
formaty nasledné pfeda vitézny uchaze¢ Zadavateli.

Zadavatel preda vitéznému uchazeci sadu 20 PR ¢lanku, jejichz obsahem jsou témata
souvisejici s propagaci domaciho cestovniho ruchu (hrady a zamky, aktivni dovolena,
lazenska dovolena apod.).

Ve své nabidce uchazec¢ predlozi navrh realizace tiskové reklamy (mediaplan), v némz
uvede zejména:

I. nazev, periodicitu a naklad vybraného periodika
II. hlavni cilovou skupinu kazdého jednotlivého periodika,

lll. navrh na umisténi PR ¢lanku a inzerati Zadavatele — tj. format a umisténi (napf. zadni
strana obalky, umisténi v urcité sekci apod.)

IV. pocet vSech oslovenych &tenafl jednotlivych titulh (tj. ¢tenost tisku, ktera pfedstavuje
primérny pocet ¢tenafl na 1 vydani v dané periodé listu; udaje budou vychazet
z roCnich statistik Media projektu za rok 2008 vyhotovenych GfK Praha — Median Unie
vydavateld, které jsou k dispozici na adrese:
http://www.rocenkaunievydavatelu.cz/2009/index.php?akce=ctenost). V pfipadé, ze
UchazeCem nové zvoleny titul nebude soucasti statistik roCenky Unie vydavateld,
doplni Uchaze¢ do mediaplanu oficialni statistiky ¢tenosti, které ma vydavatel daného
titulu (ve stejné struktufe primérného poctu ¢tenart na 1 vydani v dané periodé listu);

V. celkovou ¢&tenost vSech titulll (tzn. fakticky to, kolik ¢tenafll bude moci pFecist PR
¢lanky/inzeraty))

VI. cenovou kalkulaci za jednotku (inzerat, PR ¢lanek), celkovou cenu za kazdé jednotlivé
periodikum a celkovou cenu za tiskovou reklamu této kampané

3.1.2. Specifikace ¢asti: Kamparn internetového portalu Kudy z nudy

Pfedmétem druhé &asti Vefejné zakazky je realizace marketingové kampané pro propagaci
internetového portalu Kudy z nudy. Ta bude realizovana prostfednictvim internetové (véetné
reklamy v socialnich sitich), rozhlasové a tiskové reklamy. Rozhlasova reklama je pfitom
zadavana v samostatném fizeni a neni tedy soucasti predmétu této Verejné zakazky.

Internetova reklama

Cilem internetové reklamy je rozsifit povédomi o strdnkdch www.kudyznudy.cz a jeho
obsahu mezi Ceské uzivatele internetu. Internetova kampan bude probihat od 1. 5. 2010 do
30. 11. 2010 s vrcholem v fijnu-listopadu 2010, kdy bude pfedstavena nova obsahova a
vizualni podoba portalu Kudy z nudy (konkrétni datum bude Zadavatelem upfesnéno
nejpozdéji 6 tydnl pfed spusténim nového portalu). Kampan bude probihat na internetovych
vyhledavadich, zpravodajskych serverech a portalech s tematikou cestovani, a to formou
bannerové a PPC reklamy a PR ¢&lankd. Pro optimalizaci kampané vyuzije vitézny uchazec
také vysledk( prubézného testovani kampané (viz Pfiloha €. 1 Souhrn pozadavku
Zadavatele).

™ i

Uchaze¢ navrhne Pay per click kampan (dale jen ,PPC kampan“) v internetovych
vyhledavacich a tematickych webech. Databaze kliCovych slov by méla zahrnovat zejména
vyrazy jako cestovani, cestovani s détmi, cestovani po/v Cesku/Ceské republice, turistika,
dovolena v Cesku/Ceské republice/Cechach, vylety Cesko/Ceska republika/Praha, vylety na
vikend, vylety s détmi. UchazeC po dohodé se Zadavatelem databazi navrZzenych slov
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zpfesni nebo rozsifi. PPC kampan bude priabézné vyhodnocovana a po odsouhlaseni
Zadavatele nasledné optimalizovana.

Uchaze¢ ve své nabidce také navrhne zplsob realizace bannerové kampané na
vyhledavacich a dalSich portalech. Bannery raznych formatd doda vitéznému uchazedi
Zadavatel. V pfipadé, ze budou pozadovany jiné formaty, nez ma Zadavatel k dispozici,
bude vitézny uchazec¢ povinen tyto bannery upravit a posléze predat k vyuziti Zadavateli.

Uchaze€ zajisti Sifeni obsahu Kudy z nudy na mista v internetu, kde uzivatelé nejcastéji
hledaji informace o cestovani, jako jsou napf. zpravodajské portaly nebo tematické weby o
cestovani, a to formou PR ¢lankd odkazujicich na aktivity Kudy z nudy. Kazdy PR ¢&lanek
bude obsahovat odkaz na 5-10 aktivit portalu Kudy z nudy. Tyto Clanky bude Uchazedi
dodavat Zadavatel. Minimalni navstévnost kazdého vybraného portalu je pfitom 30 000
realnych uzivatell (RU) mésicné.

Reklama v socialnich sitich

Cilem reklamy v socialnich sitich bude upozornit vefejnost na moznost nahravat fotografie,
videa a sdilet své zazitky napf. na fanouskovské strance (fanpage) portalu Kudy z nudy na
Facebooku (www.facebook.com), videokanalu Youtube (www.youtube.com), a také na jinych
socialnich sitich. Uchaze¢ navrhne zpusoby takové propagace, ktera zvysi pocet fanousku
portalu v socialnich sitich a pocet odbératell videokanalu Kudy z nudy a zaroven povede
k zatraktivnéni obsahu obou prezentaci. Pro fanouskovské stranky portalu v socialnich sitich
uchaze¢ navrhne razné formy soutézi, kvizi nebo atraktivniho obsahu v kombinaci
s bannerovou kampani. Pro videokanal portalu uchaze¢ navrhne soutéze, pfipadné viralni
reklamu, ktera by vedla k zvySeni povédomi o videokanalu. Pfipadné ceny do soutéze
podléhaji pfedchozimu schvaleni Zadavatele.

Ve své nabidce uchaze¢ predlozi navrh realizace internetové reklamy (mediaplan),
v némz uvede u kazdého internetového vyhledavacée nebo portalu doporuc¢eného pro
internetovou reklamu zejména:

I. prdmérnou mésicni navstévnost vyhledavace/portalu, pfipadné navstévnost sekce
portalu (podle udaju z Net Monitoru — www.netmonitor.cz)

Il. umisténi reklamy Zadavatele (homepage, sekce apod.)
Ill. objem reklamy u daného vyhledavace/portalu (napf. pocet impresi, klik(, PR lank)

IV. cenovou kalkulaci za jednu prezentaci (impresi, klik, PR ¢lanek), celkovou cenu za
internetovou reklamu

V. ve vztahu k reklamé na socialnich sitich uchaze¢ uvede
0 harmonogram (zahajeni a ukonéeni reklamy)

o navrzené formy propagace (vytvoreni soutézi, kvizli, bannerova reklama,
viralni reklama)

0 cenu za jednotlivé formy propagace (soutéze, bannerovou nebo viralni
reklamu)

Tiskova reklama

Tiskova reklama na portdl Kudy z nudy ma upozornit pfedevdim na pestrost a Sifi
nabizenych aktivit a akci, a to po celou dobu kampané (od 1. 5. 2010 do 30. 11. 2010) s
akcentem v listopadu (po spusténi inovované verze portalu Kudy z nudy). Obsahem této
reklamy budou malé inzertni formaty.

Malymi inzertnimi formaty se rozumi napf. ucha a podvaly na redakénich strankach ¢i malé
inzeraty napf. v televiznich suplementech. Tyto formaty navrhne a vytvoii Uchaze¢ v souladu
s Grafickym manualem kampané, ktery mu Zadavatel pfeda po podpisu Smlouvy. Uchaze¢
navrhne také dal$i mozné varianty inzerce, ktera upozorni na zajimavé informace z portalu
Kudy z nudy.
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Nabidka uchazece pfitom bude obsahovat minimalné:
- jeden (1) z prvni pétice nejctenéjSich programovych ¢asopisu,
- jeden (1) z prvni pétice nejétenéjSich suplementu.

Ve své nabidce uchazeé predlozi navrh realizace tiskové reklamy (mediaplan), v némz
uvede u kazdého u kazdého periodika zejména:

I. nazev, periodicitu a naklad
II. hlavni cilovou skupinu kazdého jednotlivého periodika

lll. navrh na umisténi inzerce Zadavatele — tj. format a umisténi (napf. umisténi v urcité
sekci, ucha stranek apod.)

IV. pocet vSech oslovenych &tenaru jednotlivych titult (tj. ¢tenost tisku, ktera predstavuje
primérny pocCet &tenafl na 1 vydani v dané periodé listu; udaje budou vychazet
z roénich statistik Media projektu za rok 2008 vyhotovenych GfK Praha — Median Unie
vydavatel(, které jsou k dispozici na adrese:
http://www.rocenkaunievydavatelu.cz/2009/index.php?akce=ctenost). V pfipadé, Ze
Uchaze€em nové zvoleny titul nebude soucasti statistik ro¢enky Unie vydavatelu,
doplni Uchaze¢ do mediaplanu oficialni statistiky ¢tenosti, které ma vydavatel daného
titulu (ve stejné struktufe primérného poctu ¢tenard na 1 vydani v dané periodé listu);

V. cenovou kalkulaci za jednotku, celkovou cenu za dané periodikum a celkovou cenu za
objem tiskové reklamy

3.1.3. Specifikace ¢asti: Kampan na zvySeni popularity Turistickych
informacnich center

Kampan na zvySeni popularity turistickych informacnich center (dale jen ,TIC*) ma zvysSit
popularitu turistickych informacnich center u vefejnosti, pfedstavit vefejnosti Cinnost TIC a
vysvétlit jejich uziteCnost. Kampan TIC zacne v Cervnu a skonCi v fijnu 2010. Vrchol
kampané bude v Cervnu a C&ervenci (hlavni turisticka sezona), v srpnu bude probihat
udrzovaci kampan. V zafi a fijnu bude kampan probihat jen pfed prodlouzenymi vikendy
(25.-28. 9. 2010 a 28.-31. 10. 2010), aby turisty upozornila na moznost ziskat tipy na
prodlouzené vikendy praveé v TIC.

Internetova reklama

Uchaze€ pro tuto ¢ast kampané navrhne internetovou reklamu zahrnujici: reklamu na
internetovych vyhledavacich, zpravodajskych serverech a dalSich portalech uzce spojenych
s tuzemskym cestovanim (napf. vyhledavace jizdnich fadl, rezervaéni portaly apod.), a to
formou bannerové a PPC kampané. Uchaze€ navrhne objem a rozlozZeni této kampané tak,
aby bylo mozné ji pribézné optimalizovat.

Ve své nabidce uchazeé¢ predlozi navrh realizace internetové reklamy (mediaplan),
v hémz uvede u kazdého internetového vyhledavaée nebo portalu doporuéeného pro
internetovou reklamu zejména:

I. navstévnost vyhledavace/portalu, pfipadné navstévnost sekce portalu
II. umisténi reklamy Zadavatele (homepage, sekce apod.)
lll. objem reklamy u daného vyhledavace/portalu (napf. po€et impresi, klik()

IV. cenovou kalkulaci za jednotku prezentace (klik, imprese) a celkovou cenu na tomto
vyhledavaci/portalu
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Tiskova reklama

Zadavatel pro tiskovou reklamu preferuje regionalni periodika (deniky/tydeniky). V ramci
regionu musi jit vzdy o periodikum s vysokou ¢tenosti uréené Siroké obci ¢tenara (nikoli tedy
periodikum pro urcitou vékovou nebo tematickou skupinu &tenara).

Obsahem tiskové kampané budou PR ¢&lanky. Jejich povinnou soucasti vzdy budou kontakty
na turisticka informac¢ni centra v regionu/mésté. Kontakty na jednotliva TIC pfeda Zadavatel,
Ukolem Uchazece bude podle pokynt Zadavatele upravit vzorovy PR &lanek, ktery bude dale
pouzit v jednotlivych regionalnich mutacich. Rozsah takového PR ¢lanku bude 1,5-2 NS.

Ve své nabidce uchazec¢ predlozi navrh realizace tiskové reklamy (mediaplan), v némz
uvede u kazdého u kazdého periodika zejména:
I. nazev, periodicitu, naklad

II. navrh na umisténi PR ¢lanku Zadavatele — tj. format a umisténi (napf. umisténi v urcité
sekci apod.)

lll. cenovou kalkulaci za jeden PR ¢lanek a celkovou cenu za dané periodikum

IV. poCet vSech oslovenych ¢tenafl v jednotlivych  regionech/oblastech (dle
http://www.rocenkaunievydavatelu.cz/2009/index.php?akce=ctenost)

3.2. Zadavatelem pozadované soucasti nabidky

Uchaze¢ vramci své nabidky k plnéni této Vefejné zakazky predlozi navrh realizace
predmétu této Verejné zakazky (mediaplan), ktery bude zahrnovat navrh realizace pro jeji
jednotlivé Casti alespon v rozsahu, ktery je vymezen v kapitolach 3.1.1, 3.1.2 a 3.1.3 této
zadavaci dokumentace.

3.3. Klasifikace predmétu Verejné zakazky

Kod klasifikace pfedmétu Verejné zakazky je CPV — 79340000-9 - Reklamni a marketingové
sluzby.

3.4. Predpokladana hodnota Verejné zakazky
Pfedpokladana hodnota Vefejné zakazky €ini 18 500 000 K& (bez DPH).

Tato hodnota je souttem pifedpokladanych hodnot jednotlivych €asti Vefejné zakazky:

Kamparn brandu DCR 11 000 000 K¢ (bez DPH)

Kamparni portalu Kudy z nudy 5 700 000 K¢ (bez DPH)

Kampan na zvySeni popularity turistickych informacnich center | 1 800 000 K& (bez DPH)

Pomér hodnot jednotlivych Casti Vefejné zakazky nelze ménit.

Nabidkova cena za jednotlivé c¢asti Verejné zakazky nemuize prekrocit stanovenou
predpokladanou hodnotu téchto ¢asti a souhrnna nabidkova cena nemitize prekrodit
celkovou predpokladanou hodnotu této Verejné zakazky.
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4. TERMIN A MiSTO PLNENi VEREJNE ZAKAZKY

4.1. Termin plnéni Verejné zakazky

Vefejna zakazka bude vybranym uchaze€em plnéna od okamziku nabyti uc€innosti smlouvy
na plnéni této Verejné zakazky.

Zadavatel pro zpracovani nabidky stanovi nasledujici podminky vztahujici se ke lhaté pinéni:
Predpokladany termin zahajeni plnéni: 1. 5. 2010
Predpokladany termin ukonceni plnéni: 30. 11. 2010

Pokud z jakychkoliv davodl na strané Zadavatele nebude mozné termin predpokladaného
zahajeni sluZzeb dodrzet (zejména prodlouzenim doby trvani zadavaciho fizeni), je Zadavatel
opravnén jednostranné zménit pfedpokladany termin zahajeni pinéni.

4.2. Misto plnéni Vefejné zakazky

Mistem pInéni Vefejné zakazky, tj. mistem realizace Vefejné zakazky, je uzemi Ceské
republiky.

Veskeré pisemné vystupy ze své cinnosti bude vybrany uchazel povinen pfedavat
Zadavateli v sidle Zadavatele, nebude-li mezi Zadavatelem a vybranym uchaze€em
v konkrétnim pfipadé sjednano jinak.

4.3. Prohlidka mista pIlnéni Verejné zakazky

S ohledem na charakter Vefejné zakazky se prohlidka mista plnéni Vefejné zakazky nekona.

5. POZADAVKY NA KVALIFIKACI

5.1. Obecna ustanoveni o prokazovani splnéni kvalifikace

Uchaze€ je povinen v souladu s ustanovenim § 50 a n. ZVZ prokazat spinéni kvalifikace,
ktera je pfedpokladem hodnoceni nabidek v zjednoduseném podlimitnim Fizeni.

Veskeré doklady poZadované k prokazani splnéni kvalifikace museji byt v souladu
s ustanovenim § 57 odst. 1 ZVZ predlozeny v originale nebo v urfedné ovérené kopii a
v ceském jazyce, nebo urednim prekladu do ¢Eestiny. Je-li Zadavatelem vyzadovano
Cestné prohlaseni, musi byt podepsano uchaze€em resp. statutarnim organem uchazece;
v pfipadé podpisu jinou osobou musi byt original nebo ufedné ovéfena kopie zmocnéni této
osoby soucasti dokladu, kterymi uchaze¢ prokazuje spinéni kvalifikace. Nesplnéni téchto
podminek posoudi Zadavatel jako nesplnéni kvalifikace s nasledkem vylouceni ze
zadavaciho fizeni ve smyslu ustanoveni § 60 odst. 1 ZVZ.

UchazeC€ je opravnén prokazat za podminek stanovenych zakonem splnéni zakladnich
kvalifikaCnich pfedpokladld predlozenim vypisu ze seznamu kvalifikovanych dodavatell
v souladu s ustanovenim § 127 ZVZ, nebo predloZzenim certifikdtu vydaného v ramci
systému certifikovanych dodavatelll akreditovanou osobou podle ustanoveni § 133 ZVZ,
anebo predlozenim vypisu ze zahrani¢niho seznamu kvalifikovanych dodavatell
Ci pfislusného zahraniéniho certifikatu dle ustanoveni § 143 ZVZ. Vypis ze seznamu
kvalifikovanych dodavatelt, jakoz ivypis ze zahrani¢éniho seznamu kvalifikovanych
dodavatell nesmi byt k poslednimu dni lhaty pro podani nabidek star§i nez tfi mésice.
Certifikat vydany v ramci systému certifikovanych dodavatelll, jakoz i zahrani¢ni certifikat
musi byt platné nejméné k poslednimu dni Ihity pro podani nabidek. Zadavatel sou¢asné
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pro vylou€eni veskerych pochybnosti potvrzuje, Ze si nevyhrazuje pravo podle § 127 odst. 3
ZVZ.

Spole¢na nabidka vice uchazecu

Ma-li byt pfedmét Vefejné zakazky pInén nékolika uchazeci spoleCné a za timto ucelem
podavaiji €i hodlaji podat spoleé¢nou nabidku, je kazdy z uchazec€u povinen prokazat splnéni
zakladnich kvalifikaénich pfredpoklad(l podle § 50 odst. 1 pism. a) ZVZ a profesniho
kvalifikaCniho pfedpokladu podle § 54 pism. a) ZVZ v pIném rozsahu. Splnéni kvalifikace
podle § 50 odst. 1 pism. b) az d) ZVZ musi prokazat vSichni uchazedi spole¢né. V takovém
pfipadé jsou uchazedi, ktefi podavaji spoleénou nabidku, povinni predlozit Zadavateli
souCasné s doklady prokazujicimi spinéni kvalifikaénich pfedpokladi smlouvu, ve které je
obsazen zavazek, ze vsSichni tito uchazeli budou vi&i Zadavateli a tfetim osobam z
jakychkoliv pravnich vztah( vzniklych v souvislosti s touto Vefejnou zakazkou zavazani
spole¢né a nerozdilné, a to po celou dobu pInéni Vefejné zakazky i po dobu trvani jinych
zavazku vyplyvajicich z Vefejné zakazky.

Plnéni prostrednictvim subdodavatele

Pokud neni uchazeC schopen prokazat spinéni urCité ¢asti kvalifikace pozadované
Zadavatelem podle § 50 odst. 1 pism. b) az d) ZVZ v plném rozsahu (splnéni profesnich
kvalifikacnich pfedpokladi, ekonomickych a finan¢nich kvalifikacnich pfedpokladd,
technickych kvalifikaénich pfredpoklad(l), je opravnén spinéni kvalifikace v chybégjicim
rozsahu prokazat prostfednictvim subdodavatele. Uchaze€ je v takovém pfipadé povinen
Zadavateli predlozit smlouvu(-y) uzavienou se subdodavatelem(-eli), z niz (nichz) vyplyva
zavazek subdodavatele k poskytnuti plnéni uréeného k plnéni Vefejné zakazky uchazetem
Ci k poskytnuti véci €i prav, s nimiz bude uchaze¢ opravnén disponovat v ramci plnéni
Vefejné zakazky, a to alespon v rozsahu, v jakém subdodavatel prokazal splnéni kvalifikace.
Uchaze€ neni opravnén prostfednictvim subdodavatele prokazat splnéni kvalifikace podle §
54 pism. a) ZVZ.

Zahranicni uchazedci

Zahrani¢ni uchaze€ prokazuje splnéni kvalifikace dle ustanoveni § 51 odst. 7 ZVZ.

5.2. Doba prokazovani splnéni kvalifikace

Veskeré informace a doklady prokazujici spinéni kvalifikace je uchaze& povinen prokazat ve
Ihaté pro podani nabidek stanovené v ¢lanku 13 této zadavaci dokumentace.

5.3. Zakladni kvalifikaéni predpoklady

Zakladni kvalifikacni pfedpoklady spliuje uchaze€, ktery splfuje veSkeré zakonné
poZzadavky dané § 53 ZVZ.

Vzor Cestného prohlaseni o splnéni nékterych zakladnich kvalifikacnich predpokladd je
Pfilohou €. 4 této zadavaci dokumentace.

Veskeré predkladané dokumenty nesmi byt k poslednimu dni, ke kterému ma byt prokazano
splnéni kvalifikace, starsi 90 kalendarnich dna.
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Zakladni kvalifikaéni pfredpoklady splfiuje | Zplsob prokazani splnéni:
uchazec:
ktery nebyl pravomocné odsouzen pro | Vypis z evidence Rejstfiku tresti nebo jiny

trestny &in spachany ve prospéch zlo€inného
spolCeni, trestny ¢€in udasti na zlo€inném

spolCeni, legalizace vynosl z trestné
Cinnosti, podilnictvi, pfijimani  uplatku,
podplaceni, nepfimého uplatkarstvi,
podvodu, uvérového podvodu, vcetné

pfipadu, kdy jde o pfipravu nebo pokus nebo
ucastenstvi na takovém trestném ¢inu, nebo
doSlo k zahlazeni odsouzeni za spachani
takového trestného Cinu; jde-li o pravnickou
osobu, musi tento predpoklad splfiovat
statutarni  organ nebo  kazdy Clen
statutarniho organu, a je-li statutarnim
organem uchazec€e ¢i Clenem statutarniho
organu uchazeCe pravnickd osoba, musi
tento predpoklad splfiovat statutarni organ
nebo kazdy c&len statutarniho organu této
pravnické osoby; podava-li nabidku ¢i Zadost
0 uCast zahraniéni pravnicka osoba
prostfednictvim své organizacni slozky, musi
predpoklad podle tohoto pismene splfiovat
vedle uvedenych osob rovnéz vedouci této
organizaéni slozky; tento zakladni
kvalifikaéni  pfedpoklad musi uchaze¢
spliovat jak ve vztahu k uzemi Ceské
republiky, tak k zemi svého sidla, mista
podnikani &i bydlisté.

odpovidajici doklad ne star§i nez 90 dn(;
vypis z evidence Rejstfiku trestd uchazed
dolozi, jde-li o pravnickou osobu, ve vztahu
ke vSem statutarnim organim, resp. vSem
¢lenum statutarniho organu. V pfipadé, kdy
je statutarnim organem nebo d¢lenem
statutarnino organu uchazeCe pravnicka
osoba, vypis zevidence Rejstfiku trestu
uchazeC dolozi ve vztahu ke statutarnimu
organu nebo ke kazdému ¢lenu statutarniho
organu této pravnické osoby. Podava-i
nabidku  zahrani€ni  pravnicka osoba
prostfednictvim organizaéni slozky, dolozi
uchaze¢ vypisy z Rejstfiku trestll ve vztahu
k vedoucimu organizacni slozky, jakoz i ve
vztahu ke statutarnimu organu nebo vSem
Clendm statutarniho organu zahranicni
osoby.

ktery nebyl pravomocné odsouzen pro
trestny ¢in, jehoz skutkova podstata souvisi
s predmétem podnikani uchazele podle
zvlastnich pravnich predpisi nebo doslo
k zahlazeni  odsouzeni za  spachani
takového trestného Cinu; jde-li o pravnickou
osobu, musi tuto podminku splfiovat
statutarni orgdn  nebo  kazdy Clen
statutarnino organu, a je-li statutarnim
organem uchazeCe ¢&i Clenem statutarniho
organu uchazeCe pravnicka osoba, musi
tento pfedpoklad splfiovat statutarni organ
nebo kazdy c¢len statutarniho organu této
pravnické osoby; podava-li nabidku ¢i zadost
0 UCast zahranitni pravnicka osoba
prostfednictvim své organizacni slozky, musi
pfedpoklad podle tohoto pismene splhovat
vedle uvedenych osob rovnéz vedouci této
organizacni slozky; tento zakladni
kvalifikaéni  pfedpoklad musi uchaze¢
spliovat jak ve vztahu k uzemi Ceské
republiky, tak k zemi svého sidla, mista
podnikani &i bydlisté.

Vypis z evidence Rejstiiku trest nebo jiny
odpovidajici doklad ne starS$i nez 90 dn(;
vypis z evidence Rejstfiku trestll uchazec
dolozi, jde-li o pravnickou osobu ve vztahu
ke vSem statutarnim organim, resp. vSem
¢lenim statutarniho organu. V pfipadé, kdy
je statutarnim organem nebo clenem
statutarnihno  organu uchaze€ pravnicka
osoba, vypis zevidence Rejstfiku trestu
uchazeC dolozi ve vztahu ke statutarnimu
organu nebo ke kazdému ¢&lenu statutarniho
organu této pravnické osoby. Podava-i
nabidku  zahraniéni  pravnickd  osoba
prostfednictvim organizaéni slozky, dolozi
uchaze¢ vypisy z Rejstfiku trestll ve vztahu
k vedoucimu organizacni slozky, jakoz i ve
vztahu ke statutarnimu organu nebo vSem
¢lendm statutarniho organu zahraniéni
osoby.
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ktery nenaplnil skutkovou podstatu jednani | Cestné prohlaseni uchazede, znéhoz

nekalé soutéZze formou podplaceni podle | jednoznaéné  vyplyva spinéni  tohoto

zvlastniho pravniho predpisu. kvalifikaéniho pfedpokladu.

vigi jehoZ majetku neprobiha insolvenéni | Cestné prohlaseni uchazede, znéhoz

fizeni, v némz bylo vydano rozhodnuti o | jednoznacné vyplyva splnéni  tohoto

upadku nebo insolvenéni navrh nebyl | kvalifikaniho pfedpokladu.

zamitnut proto, Ze majetek nepostacuje k

uhradé nakladd insolvenéniho fizeni, nebo

nebyl konkurs zrusen proto, Ze majetek byl

zcela nepostacujici nebo zavedena nucena

sprava podle zvlastnich pravnich predpist

ktery neni v likvidaci. Cestné prohlaseni uchazede, znéhoz
jednoznac¢né  vyplyva splnéni  tohoto

kvalifikaCniho predpokladu.

ktery nema v evidenci dani zachyceny
dafiové nedoplatky, a to jak v Ceské
republice, tak v zemi sidla, mista podnikani
¢i bydlisté uchazece.

Potvrzeni prislusného finanéniho uradu a
Cestné prohlaseni uchazece, znéhoz
jednoznac¢né  vyplyva splnéni  tohoto
kvalifikaéniho pfedpokladu ve vztahu ke
spotiebni dani.

ktery nema nedoplatek na pojistném a na
penale na vefejné zdravotni pojisténi, a to
jak v Ceské republice, tak v zemi sidla,
mista podnikani &i bydli§té uchazece.

Cestné prohlaseni uchazeCe, znéhoz
jednoznac¢né  vyplyva splnéni  tohoto
kvalifikatniho pfedpokladu ve vztahu ke
vSem zdravotnim pojiStovnam.

ktery nema nedoplatek na pojistném a na
penale na socialnim zabezpelCeni a
prispévku na statni politiku zamé&stnanosti, a
to jak v Ceské republice, tak v zemi sidla,
mista podnikani &i bydlisté uchazece.

Potvrzeni prislusného pracovisté Ceské
spravy socialniho zabezpeceni.

ktery neni veden v rejstfiku osob se
zakazem plnéni vefejnych zakazek

z néhoz
tohoto

uchazece,
splnéni

Cestné prohlaseni
jednoznacné  vyplyva
kvalifikaéniho pfedpokladu.

5.4. Profesni kvalifikacni predpoklady

Profesni kvalifikacéni predpoklady splfiuje
uchazec, ktery predloZi:

ZpuUsob prokazani spinéni:

Vypis z obchodniho rejstfiku €i vypis zjiné
obdobné evidence, ve které je zapsan a
ktery nesmi byt star§i 90 dnd k poslednimu
dnu, ke kterému ma byt prokazano splnéni
kvalifikace.

Vypis z obchodniho rejstfiku Ci vypis z jiné
obdobné evidence, ve které je zapsan a
ktery nesmi byt star§i 90 dnd k poslednimu
dnu, ke kterému ma byt prokazano splnéni
kvalifikace.

Doklady o opravnéni Kk podnikani podle
zvlastnich  pravnich pFedpisi v rozsahu
odpovidajicim  pfedmétu této Vefejné
zakazky, zejména doklad prokazujici
pfislusné Zivnostenské opravnéni.

Doklady o opravnéni k podnikani podle
zvlastnich  pravnich pFedpisi v rozsahu
odpovidajicim  pfedmétu této Vefejné
zakazky.
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5.5. Ekonomické a finanéni kvalifikacéni

redpoklady

Ekonomické a financni kvalifikaéni
predpoklady spliuje uchazeg, predlozenim:

ZpUsob prokazani splnéni:

Udaj o celkovém obratu za pfedchazejici tfi
(3) ucCetni obdobi, vznikl-li uchaze¢ pozdéiji,
postaci, predlozi-li udaje o svém obratu za
vSechna ucéetni obdobi od svého vzniku.

Zadavatel ke splnéni kvalifikace pozaduije,
aby celkovy obrat uchazeCe za kazdé
z uvadénych ucetnich obdobi Cinil alespon
15.000.000,- K&.

Cestné prohlaseni o vysi obratuy,
ve kterém budou udaje o obratu uvedeny
v K&

Platné a ucinné pojistné smlouvy (pfipadné
pojistky, potvrzeni pojistovny nebo potvrzeni
pojistovaciho zprostfedkovatele — insurance
broker nebo pojistného certifikatu)
zakladajici pojisténi odpovédnosti za Skodu
zpusobenou uchazeem tfeti osobé pfi
vykonu jeho podnikatelské €innosti, pficemz
Zadavatel pozaduje, aby limit pojistného
plnéni ve smyslu ustanoveni § 28 zakona
¢. 37/2004 Sb., o pojistné smlouvé a o
zméné souvisejicich zakonu, v platném
znéni, sjednany uchazeCem na zakladé
shora uvedené pojistné smlouvy Cinil ke dni
podani nabidky minimalné 5.000.000,- K¢.

Plathd pojistna smlouva (pfipadné
pojistka, potvrzeni pojistovny nebo potvrzeni
pojistovaciho zprostfedkovatele — insurance
broker nebo pojistny certifikat)
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5.6. Technické kvalifikaéni predpoklady

Technické kvalifikaéni predpoklady splriuje
uchazec, ktery predloZzi:

ZpUsob prokazani splnéni:

Seznam vyznamnych sluzeb poskytnutych
uchaze€em v poslednich tfech (3) letech.
Uchaze¢ je timto seznamem povinen
prokazat, ze v poslednich tfech (3) letech
realizoval alespon jednu (1) vyznamnou
sluzbu.

Za vyznamnou sluZzbu se povazuje realizace
zakazky obdobné predmétu této Vefejné
zakazky (nemusi vSak jit jen o oblast
cestovniho ruchu), jejiz finanéni hodnota
vyjadiena v K& (dle konverzniho kurzu CNB
ke dni pfedchazejicimu dni podani nabidky)
Cinila alespori 10.000.000 K¢& (slovy: deset
miliont korun &eskych) bez DPH a v ramci
které uchazec¢ realizoval minimalné jednu z
téchto Cinnosti:

- zajistoval nakup reklamniho prostoru pro

realizaci outdoorové kampané
obdobného charakteru, jako je nakup
reklamniho prostoru pro venkovni
reklamu realizovanou vramci této
Vefejné zakazky;

- zajistoval internetovou reklamu v

rozsahu obdobném této zakazce,

- realizoval nakup reklamniho prostoru v
tisku v rozsahu obdobném této zakazce.

K'seznamu vyznamnych sluzeb uchaze¢
pfipoji:

e osvédCeni vydané, C&i podepsané
vefejnym zadavatelem v pfipadé,
pokud byly sluzby poskytovany

vefejnému zadavateli, nebo

e osvéd€eni vydané jinou osobou,
pokud byly sluzby poskytovany jiné
osobé nez vefejnému zadavateli,
nebo

o Cestné prohladeni uchazecCe, pokud
byly sluzby poskytovany jiné osobé
nez vefejnému zadavateli a neni-li
souCasné mozné osvédéeni od této
osoby ziskat z divodl spocivajicich
na jeji strané.

Z osvédceni, pfipadné Cestného prohlaseni,
musi byt jednoznac¢né rozpoznatelné, ke
které z vyznamnych sluzeb uvedenych
vseznamu se vztahuje a musi znégj
prokazatelné vyplyvat splnéni pozadavki
Zadavatele.

Predlozenim seznamu vyznamnych
sluzeb realizovanych v poslednich 3 (tfech)
letech minimalné s uvedenim:
e subjektu, pro ktery byla vyznamna
sluzba realizovana,
e rozsah této vyznamné
(finan¢né vyjadieno v K¢&),
e stru¢ny popis realizované vyznamné

sluzby

sluzby, a
e obdobi, ve kterém byla vyznamna
sluzba realizovana (vymezeno

s pfesnosti na mésice).

K seznamu vyznamnych sluzeb uchazec¢
pfipoji:

e osvédcéeni vydané, C&i podepsané
vefejnym zadavatelem v pfipadé,
pokud byly sluzby poskytovany

vefejnému zadavateli, nebo
e osvédéeni vydané jinou osobou,
pokud byly sluzby poskytovany jiné
osobé nez vefejnému zadavateli,
nebo
e cestné prohlaseni uchazece, pokud
byly sluzby poskytovany jiné osobé
nez vefejnému zadavateli a neni-li
souCasné mozné osvédceni podle
bodu 2 od této osoby ziskat z divod
spocivajicich na jeji strané.
Z osvédceni, pfipadné Cestného prohlaseni,
musi byt jednoznané rozpoznatelné, ke
které zvyznamnych sluzeb uvedenych
vseznamu se vztahuje a musi zngj
prokazatelné vyplyvat splnéni pozadavku
Zadavatele.
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5.7. Postup Zadavatele pfri hodnoceni kvalifikace

Zadavatel posoudi prokazani splnéni kvalifikace uchazee z hlediska pozadavkl
stanovenych v této zadavaci dokumentaci a platnych pravnich predpisti. Uchazece, ktery
nesplini kvalifikaci v pozadovaném rozsahu, Zadavatel vylouci z u€asti na zadavacim Fizeni.

6. NAVRH SMLOUVY

Uchaze€ je povinen ve své nabidce pFedlozit podepsany navrh smlouvy, jehoz vzor je
uveden v prfiloze €. 2 této zadavaci dokumentace. Uchaze€ je opravnén doplnit do vzoru
navrhu smlouvy pouze Udaje, které jsou oznadeny slovy: [BUDE DOPLNENO], resp. ty,
z jejichz povahy to nepochybné vyplyva. Pfilohou smlouvy bude navrh realizace
marketingové kampané (mediaplan) pozadovany Zadavatelem v odst. 3.2 této zadavaci
dokumentace. Uchaze€ neni opravnén Cinit do navrhu smlouvy Zadné dalSi zmény.

Navrh smlouvy o dilo pfedloZeny v nabidce musi byt uchazeem datovan a podepsan.
Navrh této smlouvy o dilo pfedlozi uchaze¢ ve dvou vyhotovenich.

Pokud nabidku podava vice osob spole¢né (sdruzeni), pfislusnym zplsobem tuto skuteénost
zohledni v uvodu (identifikace smluvnich stran) a v zavéru (podpisy smluvnich stran) navrhu
smilouvy.

Skute€nosti uvedené ve smlouvé nebudou smluvnimi stranami povazovany za obchodni
tajemstvi ve smyslu ustanoveni § 17 zakona &. 513/1991 Sb., obchodniho zakoniku, ve
znéni pozdéjsich predpisu.

7. OBCHODNIi A PLATEBNi PODMINKY ZADAVATELE

Podrobna specifikace obchodnich a platebnich podminek Zadavatele je obsazena
v zavazném vzoru navrhu smlouvy na plnéni této Vefejné zakazky, ktery tvofi Pfilohu ¢. 2
této zadavaci dokumentace.

8. POZADAVEK NA ZPRACOVANI NABIDKOVE CENY
8.1. Pozadavek na zpusob zpracovani nabidkové ceny

Uchazec je opravnén podat nabidku pouze pro Verejnou zakazku jako celek.

Nabidkova cena je cenou maximalné moznou za splnéni celé Vefejné zakazky (tedy vSech
tfi Casti). Pfi stanoveni nabidkové ceny musi vzit uchaze¢ v uvahu vesSkeré naklady, jejichz
vynaloZeni bude nezbytné ke spinéni predmétu Verejné zakazky v jeho plném rozsahu a tato
cena bude stanovena jako ,cena nejvySe pfipustna“ a nepfrekrocitelna.

Nabidkova cena Vefejné zakazky bude zahrnovat téZ jednorazovou odménu za poskytnuti
licence k vyuziti autorskych prav v rozsahu uvedeném v navrhu smlouvy na plnéni Vefejné
zakazky, bude-li to pfipadné.

Nabidkova cena v zadném pripadé nemuze prekrocit castku 18 500 000,- K¢ (bez DPH).

VeSkeré udaje o celkové nabidkové cené musi byt uvedeny v korunach Ceskych a to
v Clenéni:

- nabidkova cena bez dané z pfidané hodnoty (DPH),

- samostatné DPH s pfislusnou sazbou a

- nabidkové cena v€etné DPH.
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Celkova nabidkova cena v tomto ¢lenéni bude uvedena na krycim listu nabidky a v jediném
samostatném ¢estném prohlaseni uchazeCe, které bude uchazeCem datovano
a podepsano, pficemz v tomto ¢estném prohlaseni uchaze¢ uvede rovnéz dil¢i nabidkové
ceny za jednotlivé Casti této Vefejné zakazky dle odst. 3.1.1, 3.1.2 a 3.1.3 této Zadavaci
dokumentace pfi respektovani jejich nepfekroCitelné vyse uvedené v odst. 3.4 této Zadavaci
dokumentace.

Udaj o nabidkové cené& zapracuje uchaze& téZ do navrhu smlouvy na pinéni Vefejné
zakazky.

DPH se pro ucely této Verejné zakazky rozumi penézni Castka, jejiz vySe odpovida vysi
dané z pfidané hodnoty vypoctené dle zakona €. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve
znéni pozdéjSich predpist. DPH bude v nabidkach uvedena ve vySi platné ke dni podani
nabidky.

8.2. Objektivni podminky, za nichz je mozno prekro€it vysi nabidkové ceny

PrekroCeni nabidkové ceny je mozné pouze za predpokladu, ze v pribéhu realizace dojde
ke zménam sazeb dané z pfidané hodnoty. V takovém pfipadé bude nabidkova cena
upravena podle sazeb dané z pfidané hodnoty platnych v dobé vzniku zdanitelného plnéni.

PrekroCeni nabidkové ceny v jinych pfipadech je nepfipustné.

9. PODMINKY A POZADAVKY NA ZPRACOVANI NABIDKY

9.1. Nabidka uchazece

Pod pojmem nabidka se rozumi navrh smlouvy pfedloZzeny uchazeCem v otevieném
nadlimitnim Fizeni véetné dokumentu a dokladli pozadovanych zakonem nebo Zadavatelem
v zadavaci dokumentaci. Soucasti nabidky jsou i doklady a informace prokazujici splnéni
kvalifikace.

Nabidka a veSkeré ostatni doklady a udaje budou uvedeny v Ceském jazyce (listiny v jiném
nez Ceském jazyce budou dopinény ufednim pfekladem do Ceského jazyka) v pisemné
formé a nabidka bude podepsana osobou opravnénou za uchazeCe jednat a podepisovat
podle vypisu z Obchodniho rejstiiku popfipadé osobou zmocnénou takovou opravnénou
osobou, jejiz plna moc musi byt soucasti nabidky.

9.2. Zabezpeceni dokumentace uchazece a nabidky

Zadavatel poZaduje, aby nabidka uchazece byla zabezpecena proti manipulaci s jednotlivymi
listy provazanim nabidky provazkem (pfipadné jinym zpusobem, ktery neumozriuje
manipulaci s jednotlivymi listy nabidky — ne krouzZkovou vazbou), jehoz volny konec bude
zapecetén nebo prelepen nebo jinak ukonéen tak, aby bez nasilného poruseni provazani
nebylo mozno zadny list volné vyjmout.

9.3. Zpusob oznaceni jednotlivych listu

Pro pravni jistotu obou stran doporucuje Zadavatel i nasledné oCislovani vSech listd nabidky
pofadovymi Cisly vzestupnou, nepferuSenou Ciselnou fadou. Ufedni doklady a listy nebo
vkladané dily oddélujici jednotlivé ¢asti Cislovany byt nemusi.
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9.4. Clenéni nabidky, obsah

Nabidka uchazee musi byt ¢lenéna do samostatnych ¢asti, fazenych za sebou (jedno zda
kazdé v samostatné sloZzce nebo spolecné v jedné slozce).

Nabidka musi obsahovat:

1. Vyplnény formulafr "KRYCI LIST NABIDKY", opatfeny razitkem a podpisem opravnéné
osoby (osob) uchazee v souladu se zpusobem podepisovani uvedenym ve vypise
z Obchodniho rejstfiku nebo zastupcem zmocnénym k tomuto Ukonu podle pravnich
predpisu (plna moc pak musi byt soucasti nabidky, ulozena za krycim listem nabidky).

2. Obsah nabidky s uvedenim nazvu jednotlivych kapitol (¢asti, bodu, pfiloh apod.)
a pfislusnych Cisel stranek.

3. Doklady prokazujici splnéni zakladnich kvalifikaCnich predpokladd dle odst. 5.3.
zadavaci dokumentace: Cestné prohlaseni.

4. Doklady prokazujici splnéni profesnich kvalifikaénich pfedpokladi dle odst. 5.4.
zadavaci dokumentace.

5. Doklady prokazujici splnéni ekonomickych a finan¢nich kvalifikacnich pfedpokladd dle
odst. 5.5. zadavaci dokumentace.

6. Doklady prokazujici splnéni technickych kvalifikacnich pfedpokladu dle odst. 5.6.
zadavaci dokumentace.

7. Navrh realizace marketingové kampané (mediaplan) zpracovany dle odst. 3.1.1 , 3.1.2
a 3.1.3 této zadavaci dokumentace (a to v€etné elektronického vyhotoveni — na CD)

8. Prohlaseni o Nabidkové cené zpracované dle ¢lanku 8 této zadavaci dokumentace.

9. Podepsany navrh smlouvy na realizaci této vefejné zakazky zpracovany dle ¢lanku 6
této zadavaci dokumentace

10. DalSi dokumenty, pozadované zakonem, touto zadavaci dokumentaci ¢i dle uvazeni
uchazecCe vhodné do nabidky.

11. List s udajem o celkovém poctu listt nabidky.

9.5. Clenéni nabidky podané spoleéné vice dodavateli éi spoleéné ze
subdodavateli

V pfipadé, Ze nabidku podava spole¢né nékolik dodavateld &i dodavatel spoleéné se
subdodavatelem (li) pak obsah nabidky bude &lenén shodné s pfedchozimi pozadavky s tim,
Ze za krycim listem nabidky bude pfedloZena smlouva mezi uc€astniky spoleéné nabidky
(smlouva se subdodavatelem), z niz musi vyplyvat podminka definovana v § 51 odst. 6 ZVZ
(resp. v pfipadé subdodavatele § 51 odst. 4 ZVZ). Doklady, kterymi UCastnici spolecné
nabidky prokazuji kvalifikaci, pak budou fazeny vzdy kompletné pro prvniho uc€astnika
spole€né nabidky a nasledné pro druhého uc€astnika spole¢né nabidky aZ po posledniho
Ucastnika spole¢né nabidky (v pfipadé subdodavatelld vzdy za konkrétnim kvalifikacnim
predpokladem, ktery je prokazovan).

10. ZPUSOB HODNOCENI NABIDEK PODLE HODNOTICICH KRITERIi

10.1. Zakladni hodnotici kritérium

Zakladnim hodnoticim kritériem pro zadani Vefejné zakazky je ekonomicka vyhodnost
nabidky.
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10.2. Dil¢i hodnotici kritéria

Nabidky budou hodnoceny podle dil€ich hodnoticich kritérii, kterymi jsou:
DILCI KRITERIUM VAHA
Nabidkova cena 55 %
Kvalita mediaplanu Marketingova kampan brandu DCR
Subritérium vaha subkritéria 20 %
Venkovni reklama 75 %
Tiskova reklama 25 %
Kvalita mediaplanu Kampan portalu Kudy z nudy
subritérium vaha subkritéria 15 %
Internetova reklama 60 %
Tiskova reklama 40 %
Kvalita mediaplanu Kamparn na zvy$eni popularity TIC

subritérium vaha subkritéria 10 %
Internetova reklama 50 %
Tiskova reklama 50 %

10.3. Obsah dil¢éiho kritéria hodnoceni ,Kvalita mediaplanu Marketingova
kampan brandu DCR*

V ramci tohoto kritéria bude Zadavatel hodnotit kvalitu predlozeného mediaplanu pro
Marketingovou kampan brandu DCR definovanou v odst. 3.1.1 této zadavaci dokumentace.
Zadavatel v tomto kritériu bude hodnotit pfedevsim nasledujici parametry:

e pro venkovni reklamu: vyznamnost zajisténych venkovnich ploch (citylightd, bigboardu,
billboardll) se zfetelem k oddvodnénym preferovanym lokalitam. Vyznamnost
jednotlivych typa venkovni reklamy bude Zadavatel hodnotit takto: Za bigboard splfujici
pozadovana kritéria (vyznamnost plochy, lokality) obdrzi uchaze¢ 6 bod(, za billboard
splfivjici pozadovana kritéria 4 body a za citylight 2 body. Tyto body budou nasledné
setteny Nabidka splfiujici nejlépe toto subkritérium ziska nejvétsi pocet bodu. Ostatnim
nabidkam bude pfifazeno takové hodnoceni, které vyjadfuje miru spinéni tohoto
subkritéria ve vztahu knabidce spliujici nejlépe toto subkritérium, a to podle
nasledujiciho vzorce:

100 x NejvysSi pocet dosazenych bodll x 0,75
Pocet bodl hodnocené nabidky

e pro tiskovou reklamu: efektivita navrzenych komunikanich nastroji vzhledem
k pozadavku oslovit co nejvétSi pocet subjektd ve stanovenych cilovych skupinach.
V tomto subkritériu bude hodnocen predev§im celkovy pocet oslovenych &tenarl. Jako
vyhodnéjsi bude Zadavatel hodnotit vys$Si pocet oslovenych &tenarll (pfi respektovani
minimalnich pozadavkl Zadavatele na vybér médii) oproti po¢tu oslovenych ¢tenara
uvedenych ostatnimi uchazeci dle nasledujiciho vzorce.

100 x NejvysSSi pocet oslovenych ¢tenart x 0,25
Pocet oslovenych ¢tenart hodnocené nabidky

10.4. Obsah dil¢iho kritéria hodnoceni ,,Kvalita mediaplanu Kampan portalu
Kudy z nudy*“

V ramci tohoto kritéria bude Zadavatel hodnotit kvalitu pfedlozeného mediaplanu pro kamparni
portalu Kudy z nudy definovanou v odst. 3.1.2 této zadavaci dokumentace. Zadavatel v
tomto kritériu bude hodnotit zejména nasledujici parametry:
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pro internetovou reklamu: efektivita navrzenych komunika¢nich nastroji vzhledem
k pozadavku oslovit co nejvétsi pocet uzivatell internetu se zajmem o cestovani. U PPC
reklamy bude jako vyhodnéjSi Zadavatel hodnotit vy$si pocet kliki v nabidce ve srovnani
s ostatnimi nabidkami. U bannerové reklamy bude Zadavatel jako vyhodné&jSi hodnotit
vySSi pocet impresi s ohledem na umisténi a format bannerd. U PR ¢&lankd bude
Zadavatel hodnotit pfedevsim celkovy pocet unikatnich navstévnik (RU) portald, ktefi si
budou moci PR ¢lanek v dané dobé precist. U reklamy v socialnich sitich bude Zadavatel
hodnotit navrZzené soutéZe a kvizy pfedevdim ve vztahu k poZadavku, predstavit
cestovani v Cesku atraktivnim, zabavnym a pfistupnym zpGsobem. V piipadé
srovnatelnych nabidek bude Zadavatel nejvy3$Si vahu pfikladat kvalité navrzené PPC
kampané.

Toto subkritérium bude hodnoceno nasledujicim zpusobem: Hodnoceni nabidek
v jednotlivych subkritériich dil€iho kritéria probéhne tak, Ze hodnotici komise sestavi
poradi nabidek od nejvyhodné&jsi k nejméné vyhodné. Nejvyhodnéjsi nabidce pfifadi 100
bodl a kazdé nasledujici nabidce pfifadi takové bodové ohodnoceni, které vyjadfuje
miru splnéni konkrétniho subkritéria ve vztahu k nejvyhodnéjSi nabidce. Takto ziskané
bodové hodnoceni se nasledné propocte vahou pfislusného subkritéria, ¢imz se ziska
vysledna bodova hodnota pfidélena jednotlivym nabidkdm v jednotlivych subkritériich
(tzv. vazena hodnota subkritéria).

pro tiskovou reklamu: efektivita navrzenych komunikaénich nastrojii vzhledem
k pozadavku oslovit co nejvétSi pocet subjekti ve stanoveném typu médii. V tomto
subkritériu bude hodnocen predevS§im celkovy pocet oslovenych C¢&tenarld. Jako
vyhodnéjsi bude Zadavatel hodnotit vySSi pocet oslovenych Ctenarl (pfi respektovani
minimalnich pozadavkl Zadavatele na vybér povinnych médii) oproti po¢tu oslovenych
¢tenard uvedenych ostatnimi uchazedi dle nasledujiciho vzorce.

100 x Nejvyssi pocet oslovenych ¢tenart x 0,4
Pocet oslovenych ¢tenafl hodnocené nabidky

10.5. Obsah dil¢iho kritéria hodnoceni ,,Kvalita mediaplanu Kampan na zvyseni

popularity TIC“

V ramci tohoto kritéria bude Zadavatel hodnotit kvalitu pfedlozeného mediaplanu pro kamparni
na zvyseni popularity TIC definovanou v odst. 3.1.3 této zadavaci dokumentace. Zadavatel v
tomto kritériu bude hodnotit pfedevsim nasledujici parametry:

pro internetovou reklamu: efektivita navrzenych komunikacnich nastrojli vzhledem
k pozadavku oslovit co nejvétsi pocet Ceskych uzivatell internetu se zajmem o cestovani.
U PPC reklamy bude jako vyhodnéjsi Zadavatel hodnotit vy$Si poc¢et kliki v nabidce ve
srovnani s ostatnimi nabidkami. U bannerové reklamy bude Zadavatel jako vyhodnéjsi
hodnotit vy$Si pocet impresi s ohledem na umisténi a format banneru.

Toto subkritérium bude hodnoceno nasledujicim zplsobem: Hodnoceni nabidek
v jednotlivych subkritériich dil€iho kritéria probéhne tak, Ze hodnotici komise sestavi
pofadi nabidek od nejvyhodnéjsi k nejméné vyhodné. Nejvyhodnéjsi nabidce pfifadi 100
bodu a kazdé nasledujici nabidce pfifadi takové bodové ohodnoceni, které vyjadfuje
miru spinéni konkrétniho subkritéria ve vztahu k nejvyhodnéjSi nabidce. Takto ziskané
bodové hodnoceni se nasledné propocte vahou pfislusného subkritéria, ¢imz se ziska
vysledna bodova hodnota pfidélena jednotlivym nabidkdm v jednotlivych subkritériich
(tzv. vazena hodnota subkritéria).

pro tiskovou reklamu: efektivita navrzenych komunikaénich nastroji vzhledem
k pozadavku oslovit co nejvétSi pocet Ctenafl ve vSech regionech. V tomto subkritériu
bude hodnocen predevs§im celkovy pocet oslovenych &tenaru. Jako vyhodnéjSi bude
Zadavatel hodnotit vy$Si pocet oslovenych d&tenarfll (pfi respektovani minimalnich
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pozadavk(l Zadavatele na regionalni pokryti médii) oproti poctu oslovenych ¢tenara
uvedenych ostatnimi uchazeci podle nasledujiciho vzorce.

100 x NejvySSi pocet oslovenych Etenart x 0,5
Pocet oslovenych ¢tenart hodnocené nabidky

10.6. Hodnoceni podile kritéria ,,Nabidkova cena“
Hodnocena bude celkova nabidkova cena bez DPH.

Pfi hodnoceni bude pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 1 az 100 bod(l. Nejvhodnégjsi

e

obdrzi v tomto kritériu celkovy pocet 100 bodl. Bodova hodnota ostatnich nabidek bude
stanovena nasobkem 100 a poméru hodnoty nejvhodnéjsi nabidky k hodnocené nabidce.

Hodnota nabidky v dil¢im kriteriu Nabidkova cena bude tedy propocétena dle nasledujiciho
vzorce:

100 x Hodnota nejvhodnéjsi nabidky
Hodnota hodnocené nabidky

10.7. Hodnoceni podle kritérii ,, Kvalita mediaplanu Marketingova kampan
brandu DCR¥, , Kvalita mediaplanu Kampan portalu Kudy z nudy“ a
»Kvalita mediaplanu Kampan na zvysSeni popularity TIC*

Hodnoceni nabidek v jednotlivych subkritériich dil€iho kritéria probéhne tak, jak je uvedeno u
jednotlivych subkritérii. Takto ziskané bodové hodnoceni se nasledné propoéte vahou
pfislusného subkritéria, ¢imz se ziska vysledna bodova hodnota pfidélena jednotlivym
nabidkam v jednotlivych subkritériich (tzv. vazena hodnota subkritéria).

Vazené hodnoty dosazené uchazeCem v jednotlivych subkritériich budou nasledné secteny,
¢imz se ziska udaj o tzv. celkové vazené hodnoté nabidky. Tato celkova vazena hodnota
nabidky bude nasledné modifikovana (propoétena) dle nasledujiciho vzorce:

100 x Celkova vazena hodnota hodnocené nabidky
Nejvyssi celkova vazena hodnota

10.8. Sestaveni celkového poradi

1. Bodova hodnota nabidky vypocétena podle vySe popsaného zplUsobu bude nasobena
vahou kritéria a v kazdém dil€im kritériu bude takto vypoc&tena redukovana bodova
hodnota kritéria pro kazdou nabidku.

2.  Soucet redukovanych bodovych hodnot ze vSech dilCich kritérii uri vyslednou
bodovou hodnotu nabidky.

3. Celkové poradi nabidek je dano absolutni hodnotou bodové hodnoty nabidky tak, ze

vvvvv

4. 'V pfipadé rovnosti bodovych hodnot dvou &i vice nabidek, rozhoduje o celkovém
pofadi nabidek pofadi v kritériu nabidkova cena a v pfipadé shody i v tomto kritériu pak
poradi v kritériu s dalSi nejvétsi procentualni vahou. Pokud i v tomto pfipadé budou
bodové hodnoty dvou &i vice nabidek shodné, rozhodne o pofadi nabidek los za u€asti
téch uchazecl, jejich nabidky ziskaly shodné bodové hodnoty.
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11. ZADAVACI LHUTA

11.1. Lhuta, po kterou jsou dodavatelé svou nabidkou vazani

Zadavaci lhata podle § 43 ZVZ zacina bézet okamzikem skonc&eni lhaty pro podani nabidek
a kon¢i uplynutim 3 (tfi) mésicl po uplynuti Intty pro podani nabidek.

11.2. Prodlouzeni zadavaci lhuty

Uchazedlim, s nimiz mdzZze zadavatel v souladu se ZVZ uzavrit smlouvu, se zadavaci lhita
ve smyslu § 43 ZVZ odst. 3 prodluzuje az do uzavieni smlouvy nebo do zruseni zadavaciho
fizeni.

12. LHUTA PRO PODANIi NABIDEK, DATUM A MiSTO OTEVIRANi OBALEK
S NABIDKAMI

Lhuta pro podavani nabidek uplyne dne 6. 4. 2010 v 16:00

Otevirani obalek s nabidkami se uskute¢ni dne 7. 4. 2010 v 10:00, a to v sidle Zadavatele na
adrese Vinohradska 46, 120 00 Praha 2.

13. MiSTO PRO PODANI NABIDEK A DOBA, V NiZ LZE PODAVAT NABIDKY

Nabidka uchazeCe muize byt podana bud vjednom svazku, nebo v samostatnych
oddélenych svazcich (v takovém pfipadé je tyto nezbytné vzestupné Cislovat a uvést na
krycim listu prvniho svazku celkovy pocet svazkl), ale vzdy pisemné a v jedné uzaviené
obalce oznacené napisem

Veftejna zakazka

Marketingova kampai na podporu doméaciho
cestovniho ruchu

IOP &. 5 - Narodni podpora cestovniho ruchu
NEOTEVIRAT

a na uzavfeni opatfené razitkem, pfipadné podpisem uchazece, je-li fyzickou osobou, €&i jeho
statutarniho zastupce, je-li pravnickou osobou. Na obalce musi byt uvedena adresa, na niz je
mozné zaslat oznameni o podani nabidky po uplynuti Ihtty pro podavani nabidek podle § 71
odst. 6 ZVZ.

Nabidky mohou uchazedi doru€it osobné do sidla Zadavatele uvedeného na adresu:
Vinohradska 46, 120 41 Praha 2, kancelaf ¢. 701, k rukam Mgr. Karoliny Caniové,
v pracovnich dnech od 9:00 do 15:30 hodin, v posledni den lhaty pro podani nabidek je
mozné nabidky podavat do 16:00 hodin.

Nabidky je téZ mozZné zaslat doporu¢enou zasilkou v obalce oznaené vy$e uvedenym
zpusobem na adresu:

Ceska centrala cestovniho ruchu - CzechTourism
k rukam Mgr. Karoliny Caniové

Vinohradska 46

120 41 Praha 2
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takovym zplsobem, aby nabidka byla doru¢ena Zadavateli nejpozdéji do uplynuti Ihaty pro
podani nabidek dle €l. 12 této zadavaci dokumentace.

14. ZADAVACIi DOKUMENTACE

Zadavaci dokumentace je souCasné s vyzvou k podani nabidky a k prokazani kvalifikace
zasilana Zadavatelem uréenym zajemcim a po celou dobu trvani Ihity pro podavani
nabidek zvefejnéna na webovych strankach Zadavatele. DalSim zajemcum bude poskytnuta
na zakladé jejich zadosti zaslané Zadavateli, a to po celou dobu trvani Ihaty pro podavani
nabidek.

Zadavaci dokumentaci tvofi souhrn udaji a dokumentl nezbytnych pro zpracovani nabidky.
Soucasti zadavaci dokumentace jsou tyto pfilohy:

Pfiloha €. 1: Stru¢ny souhrn pozadavkl Zadavatele

Pfiloha €. 2: Zavazny vzor navrhu Smlouvy o realizaci marketingové kampané na
podporu domaciho cestovniho ruchu

Pfiloha €. 3: Kryci list nabidky
Pfiloha ¢&. 4: Cestné prohlaseni o splnéni zakladnich kvalifikadnich predpoklad

15. DALSi PODMINKY A PRAVA ZADAVATELE
Zadavatel nepfipousti variantni feSeni.

Zadavatel si vyhrazuje pravo:

a) dodatecné upfesnit nebo zménit zadavaci podminky,

b) pfed rozhodnutim o vybéru nejvhodnéjSi nabidky ovéfit skuteCnosti deklarované
uchazegem v nabidce,

c) umoznit zajemci do konce Ihity pro podavani nabidek zpétvzeti své nabidky,
d) nehradit naklady na ucast v zadavacim fizeni, nevracet zajemcim nabidky,
e) zruSit zadavaci fizeni za podminek uvedenych v ustanoveni § 84 ZVZ,

f) pozadovat, aby vSechny ucetni doklady dodavatele byly archivovany minimalné do konce
roku 2021 a aby k dokumentaci souvisejici s realizaci byl umoznény pfistup kontrolnim
organtim minimalné do konce roku 2021

g) aby dodavatel v ramci dodavky zajistil publicitu u€asti prostfedkd strukturalnich fondd na
financovani dodavky v souladu s pokyny Zadavatele

V Praze, dne 17. 2. 2010

3 Pavel Kosaf
Reditel odboru Marketing a externi sluzby
Povéreny fizenim CCCR - CzechTourismu
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