Ve čtvrtém čtvrtletí přicestovalo do ČR celkem 72.339 italských turistů, kteří zde strávili v průměru 3,6 dní. Oproti stejnému období loňského roku se jedná o 6% úbytek. 
Poslední část roku je charakteristická vysokým podílem hlavního města a to až 85%. V říjnu kdy končí prodloužené víkendy a začíná převládat business travel včetně MICE zaregistrovala Praha skoro 15% nárůst italských turistů, listopad skončil s mírným snížením, zklamání představuje prosinec kdy oproti loňskému rekordnímu roku, kdy do ČR přijelo bezmála 40.000 turistů z apeninského poloostrova, jsme zaznamenali skoro 15% pokles. 

V roce 2010 přicestovalo do ČR celkem 332.989 italských turistů, kteří zde strávili v průměru 3,8 dní. V rámci přenocování zaznamenáváme lineární růst u pětihvězdičkových hotelů (+4%), pokles ve třech a čtyřhvězdičkových hotelech, nárůst u těch dvouhvězdičkových. Nejvíce Italů až 45% preferuje ubytování v hotelech čtyřhvězdičkových. Italský trh je v počtu přenocování pro Českou republiku nepřetržitě od roku 2009 třetím nejvýznamnějším zdrojovým trhem.
Z ročního pohledu italské příjezdy nejvíce poznamenalo 2 čtvrtletí a to dopravními problémy vázané na opakované uzavření severoitalských letišť z důvodů působení islandské sopky a nepříznivá kombinace státních svátků u Italů oblíbených pro cesty po evropských hlavních městech. Velmi dobře si vedly školní cesty a business travel včetně MICE, příjemným překvapením byl letní růst prakticky ve všech českých a moravských krajích. Mírný pokles zaznamenalo město Praha, je evidentní, že kdo se do Prahy chtěl jet podívat, už tam byl. Je nezbytné, aby odborná veřejnost toto vzala na vědomí a navrhla tak pobyt v Praze s novým tématem neboť víme, že kdo Prahu navštíví, rád se tam vrátí.  

CzechTourism Milano navrhuje konkrétní odpovědi jako reakci na současný stav italského outgoingu. V produktu city-break nabídne intenzivnější a koordinovanou propagaci vázanou na konání těch nejvýznamnějších kulturních a sportovních akcí hlavního města a na období svátků – klub produktu, strategie určená i pro Brno díky novým přímým leteckým spojením z Itálie;  další fázi podpory církevní turistiky a tedy kulturních itinerářů, produkt, který umožní destinaci diverzifikovat; propagaci mezi Italy rozšířeného a oblíbeného caravaningu. Mezi prioritami zůstane také kongresová a incentivní turistika a turistika školní. V úzce profilovaných produktech upozorníme na golfovou tradici České republiky.
