Příloha č. 5b

Situační zpráva o trhu z destinace (struktura) – pro tvorbu Country reportů jednotlivých zemí a pro umístění na www.CzechTourism.cz 
Situační zprávu zasílá ZZ dvakrát ročně:

- k 1. dubnu; tato zpráva se skládá z formuláře „stručné info“ a textové části

- k 1. říjnu; tato zpráva se skládá pouze z formuláře „stručné info“
Struktura textové části

1. Charakteristika trhu cestovního ruchu

1.1. Stručná charakteristika trhu

Stručné hodnocení trhu, které doplní údaje uvedené ve formuláři „stručné info“
Ekonomiky všech zemí Latinské Ameriky jsou stabilní, zaznamenávají poměrně vysoký růst. Politická situace je také stabilní. V letošním roce jsou prezidentské volby v Peru (duben) a Argentině (podzim). To může mít krátkodobý vliv na výjezdy do zahraničí. Výsledky voleb by ale neměly podstatně ovlivnit cestovní ruch. 
Pozitivní pro výjezdový cestovní ruch je fakt, že národní měny posilují vůči dolaru, posilují nebo stagnují vůči euru. Cestovat do zahraničí je tak levnější. 
Nestabilita v arabských zemích, především na Blízkém východě a v Egyptě, oblíbených destinacích LA klientů, může mít pozitivní dopad na Evropu. Předpokládá se, že turisté, kteří chtěli v letošním roce cestovat do těchto zemí, změní cíl své dovolené a jako alternativní destinaci zvolí Evropu. Svatořečení Jana Pavla II by také mohlo pozivitně ovlivnit příjezdový cestovní ruch do ČR z LA. Již se objevila nabídka zájezdů, která kombinuje Řím s Krakovem a Prahou. 

Předpokládáme, že nárůst v řádech desítek procent bude pokračovat v roce 2011 jak z Brazílie a Mexika, tak ostatních LA zemí.
1.2. Výjezdový cestovní ruch - statistiky
1.2.1. Počet a délka dovolené v roce

- počet dovolených

- průměrný počet dovolených na osobu

- krátká dovolená v zahraničí (max. 3 přenocování), rok

- dlouhá dovolená v zahraničí (min. 4 přenocování), rok

Tyto informace u výjezdového cestovního ruchu neexistují. Většina zemí podobné statistiky registruje pouze u příjezdového cestovního ruchu. Cesty do Evropy jsou ale v případě Latinské Ameriky poměrně nákladné, ve většině zemí je realizují lidé se středně vysokými a vysokými příjmy, všech věkových kategorií, byť mírně převládá střední a starší generace. Většinou cestují do Evropy jen jednou v roce a na dobu 10 – 20 dnů. Navštěvují zpravidla několik zemí. 
Mladí lidé většinou cestují do Evropy studovat různé kurzy a využívají různá stipendia. V průběhu studia nebo po jeho skončení realizují cestu po evropských zemí za co nejmenší náklady. Praha patří k jejich velmi oblíbené destinaci, navíc ČR je jedna se zemí, která nabízí největší nabídku slev na ISIC karty. 

1.2.2. Cílové destinace (TOP 10 + pozice České republiky jako cílové destinace)
Statistiky nejsou dostupné, ale obecně pro LA platí: 

1. okolní země 

2. USA, Kanada, Karibik

3. Evropa

1.2.3. Výdaje na výjezdový cestovní ruch dané země

1.2.4. Druhy ubytování (preferované druhy ubytování)

Hotely kategorie od 3 do 5 hvězdiček. 
1.3. Výjezdový cestovní ruch – marketingové informace

1.3.1. Charakteristika dovolené a turistických produktů

- oblíbené turistické produkty

Při cestách do Evropy: památky, kultura, gastronomie a nákupy

- sezónnost zahraniční dovolené

Evropa: od června do poloviny října 

1.3.2. Způsob a organizace cestování

- nákupní zvyklosti

Rezervace na poslední chvíli, v případě Evropy maximálně tři měsíce před odjezdem (především u zemí, které potřebují vízum), u skupin poptávka s větším předstihem, ale změny probíhají do poslední chvíle.  

- segmentace trhu cestovního ruchu podle pohlaví, věku, sociálního statutu

Na základě dotazů mezi TO, cestují do Evropy lidé všech věkových kategorií, nejčastěji zmiňovaný věk je od 40 do 60 let. Také mladí lidé cestují, většinou individuálně. Obecně se jedná o lidi se středně vysokými a vysokými příjmy. Cestují dvojice i celé rodiny. 
- růstové segmenty (např. senioři, kongresový cestovní ruch, apod.)

mladí lidé, senioři, incentivní cesty. Růst je ve všech segmentech snad kromě incentivní turistiky, a to především díky ekonomické krizi. ČR je nová destinace, která se dostává do módy spolu s celou střední i východní Evropou. 
- nejoblíbenější formy cestovního ruchu (v členění dle jednotlivých segmentů trhu)

Pro všechny segmenty: okruhy Evropou – skupinové i individuální. Je vyjímečně se cesta do Evropy limituje na jednu zemi, většinou se jedná o kombinaci tří a více zemí. V případě ČR preferují organizované cesty (okruhy, výlety apod.), především kvůli jazyku. 
- trendy ve výjezdovém cestovním ruchu

Stále více se projevuje tendence realizovat cesty na 20-30 dnů po celé Evropě a zvyšuje se zájem o krátkodobější (7-15 dnů) okruhy v určité části Evropy, např. Berlin – Praha – Viden –Budapest, Rusko, apod.  

- hlavní zájmy spojené s dovolenou

V případě Evropy: poznávání, odpočinek, nákupy, kultura. 

- hlavní důvody dovolené (pro krátkou i dlouhou dovolenou v zahraničí)

V případě Evropy: poznávání, odpočinek, nákupy, kultura. Ve Španělsku také návštěva příbuzných a známých – odtud poté podnikají „výlety“ do okolních zemí Evropy. U potomků krajanů – poznání míst, odkud pochází. 
- vliv motivace při výběru dovolené

Cena, rozsah nabízených služeb, možnost navštívit několik zemí v poměrně krátké době. 

1.4. Domácí cestovní ruch (velmi stručně)

- krátká dovolená v dané zemi (DCR)

- dlouhá dovolená v dané zemi (DCR)

V případě LA se jedná především o cesty za příbuznými a pobyty v přímořských letoviscích v době prodloužených víkendů a školních prázdnin. 
