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Struktura textové části

1. Charakteristika trhu cestovního ruchu

1.1. Stručná charakteristika trhu

Rakušané cestují převážně individuálně, často tráví dovolenou v Rakousku, navštěvují rodinu a přátelé, nejčastěji využívají k cestám automobil, hlavní dovolenou plánují cca 6 měsíců předem. Trendem 2010 jsou plavby na výletních lodích a dovolená v Itálii a Řecku, délka dovolených bývá kolem 4 nocí, turisté mají v plánu vydat stejně či více peněz než v minulém roce, šetřit mají v úmyslu na vedlejších výdajích cest. ČR je známa, pro delší dovolenou není u rakouského obyvatelstva příliš oblíbena, ČR je spíše destinací pro krátké výlety. Lepší postavení má město Praha a částečně město Český Krumlov.
1.2. Výjezdový cestovní ruch - statistiky

www.statistik-austria.at/web_en
1.2.1. Počet a délka dovolené v roce

- počet dovolených

- průměrný počet dovolených na osobu

- krátká dovolená v zahraničí (max. 3 přenocování), rok

- dlouhá dovolená v zahraničí (min. 4 přenocování), rok

Údaje pro toto období ještě nejsou známa.
1.2.2. Cílové destinace (TOP 10 + pozice České republiky jako cílové destinace)

Dovolená (souhrn): Itálie (21,3%), Německo (13,4%), Chorvatsko (10,9%), Španělsko (5,5%)

Krátká dovolená: Německo (26%), Itálie (25%), Maďarsko (11%), Chorvatsko (8%), Česká republika (6%)

Dlouhá dovolená: Itálie (20%), Chorvatsko (12%), Německo (9%), Španělsko (7%), Řecko (6%)
1.2.3. Výdaje na výjezdový cestovní ruch dané země

Údaje pro toto období ještě nejsou známa
1.2.4. Druhy ubytování (preferované druhy ubytování)
57,6% hotely a podobná ubytovací zařízení
22,7% privátní ubytování
1.3. Výjezdový cestovní ruch – marketingové informace

1.3.1. Charakteristika dovolené a turistických produktů

- oblíbené turistické produkty

Studijní cesty, poznávací zájezdy do metropolí, aktivní dovolená, pobyt u moře + výletní lodě
- sezónnost zahraniční dovolené 

Červenec a srpen jsou měsíce dovolené. Co se týče dlouhých dovolených, jsou k nim využívány I měsíce duben až září, přesto každá třetí dlouhá dovolená se uskutečňuje v letních měsících (červenec, srpen). V listopadu se cestuje minimálně. Krátké dovolené se uskutečňují rovnoměrně v průběhu roku (v lednu minimálně).
1.3.2. Způsob a organizace cestování

Většina Rakušanů tráví v zahraničí dlouhou dovolenou, kterou si plánuje individuálně. Dovolenou plánují 6 měsíců předem. Krátkou dovolenou rezervují zhruba měsíc předem, dlouhou kolem půl roku předem. 

Trendem se ukazuje absolvování jen jedné dovolené, jejíž délka se však prodlužuje. Nejvíce Rakušanů cestuje s partnerem. Single turismus je zanedbatelný. Nejdůležitějšími aspekty při dovolené jsou čistota, příroda, poměr ceny a kvality, bezpečnost.
Rakušané mají sice v plánu vydat za dovolenou stejně finančních prostředků jako v minulých letech, šetřit ale budou při výběru ubytování a výdajích na zábavu a vedlejších výdajích.
Hlavním důvodem dovolené stále zůstává odpočinek, a to ať aktivní tak pasivní.

Klíčovým dopravním prostředkem pro dovolenou je osobní automobil. Vlak a autobus jsou na stejné pozici a mírně ztrácejí na významu. Letadlo je využíváno tam, kde je to dané destinací.

1.4. Domácí cestovní ruch

Nejoblíbenějším místem dovolené je pro 52 % (9 mil. obyvatel) Rakušanů Rakousko. Jedná se nárůst oproti roku 2008. Průměrná doba pobytu je 3,8 přenocování.  Rakušané často navštěvují své známé a rodinu.

Je trendem Rakušanů trávit dovolenou v Rakousku. To je možné zaznamenat i v médiích.

2. Největší média

2.1. Obecné deníky:

Der Standard

Kurier

Kronen Zeitung

Die Presse

Österreich

Heute

Wiener Zeitung

Kleine Zeitung

Salzburger Nachrichten

OÖ Nachrichten

2.2. Specializovaná periodika na cestovní ruch:

Traveller

T.A.I.

T.I.P.

Bus + touristik

Hotel + Touristik

Travel Express

ReiseAktuell
Top Am Counter

Medianet

deníky s přílohou „Cestování“

2.3. Hodnocení České republiky v místních médiích
Hodnocení České republiky v  médiích je obecně málo. Pokud se takový článek/zpráva objeví, většinou je to reakce na nějakou aféru, velmi významnou politickou či hospodářskou událost. Pokud se jedná o turistické informace a hodnocení například služeb apod. většinou je nutné se na takovém zpravodajství finančně podílet. Vcelku pozitivní ohlas je na projekty přeshraniční spolupráce.

3. Největší touroperátoři

3.1. Největší touroperátoři pro Českou republiku – databáze hlavních TO/CK
Verkehrsbüro (TUI, Ruefa, Terra, Mondial) 

Elite tour

Rail Tours Austria
Blaguss

Columbus Reisebüro

Gruber Touristik

Kastler Reiseparadies
Mader Reisen, 

Scharinger Reisen,

Pegasus

Vordereggerreisen
Pedalo Touristik

VIT- Promotion

Dr. Maiers Studienreisen GmbH  

Frosch Touristik GmbH  (FTI)

DERTOUR Austria GmbH
Kratschmar
F. A. M Reisen
BestSellerReisen
Reisebüro Penner
3.2. Existující české CK na trhu (včetně přepravců)
ČEDOK

Student Agency (přepravce) 

Tourbus (přepravce)            
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